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1. LASFRUTAS EN EL MUNDO

1.1. Produccidn, Comercio y Consumo Mundial de Frutas

SITUACION MUNDIAL DE LAS FRUTAS - 2008 us 2018
ESPECIES PRODUCCION EXPORTACION
enTon enTon en miles u$s
2008 2018 8 2008 2018 8 2008 2018 8
Watermelons 97.434.562 22.318.463 - 2.357.780 4.555.002 + 921.779 2.044.179 +
Bananas 85.855.856 88.075.226 = 17.666.518  25.634.838 + 7.249.629 13.206.174 +
Grapes 67.221.000 62.892.190 - 4.431.336 4.893.905 = 5.916.077 8.550.567 +
Apples 65.970.706  65.257.021 = 8.534.525 8.485.504 = 6.135.297 7.711.383 +
Oranges 64.763.648 65.934.034 = 5.269.911 7.912.318 + 3.179.956 5.507.237 +
Mango,mangost,guava | 33.445.979  45.293.317 + 1.136.103 2.302.461 + 894.126  3.124.999 +
Tangerine,mand,clem. 27.864.626  29.579.146 + 3.651.018 1.847.763 - 2.886.886  4.007.852 +
Pineapples 20.911.077  22.005.754 + S/D  3.970.009 = S/D  2.127.580
Pears 20.579.492  20.581.201 = 2.548.253 2.774.231 = 2.029.138 2.713.502 +
Peaches,nectarines 17.439.531  21.324.499 + 1.438.598 1.976.255 + 1.701.604 2.241.288 +
Lemons and Limes 12.673.077 17.204.109 + 2.259.008 3.661.431 + 1.513.592 3.755.216 +
Plums and sloes 9.925.469 9.392.869 = 541.463 767.039 + 589.229 848.030 +
Papayas 7.207.534 10.846.989 + 276.702 355.083 + 186.194 294,188 +
Grapefruit,pomelos 4.977.318 8.317.692 + 1.283.541 952.000 - 831.217 980.494 +
Strawberries 3.824.678 465.618 - 604.857 307.624 = 1.483.438 1.997.029 +
Avocados 3.569.256 4.363.176 + 912.868 2.497.716 + 1.460.438 5.848.061 +
Persimmons 3.383.127 3.888.753 = S/D 527.962 = S/D 550.969
Apricots 3.068.925 2.096.927 - 130.376 384.057 + 240.598 470.245 +
Cherries 2.083.110 1.602.727 - 241.223 740.105 + 809.435  2.791.862 +
Kiwi fruit 1.274.086 3.267.176 + 1.131.297 1.674.034 + 1.584.093 3.085.215 +
Blueberries 279.156 44T.724 + 55.640 580.992 + 243918 3.073.471 +
TOTAL 553.752.213  505.154.611 2 54.471.017 76.800.329 + 39.856.644 72.885.362 +

Fuente: FAO

- Las 5 frutas mds producidas y consumidas son: Sandias, Bananas, Uuas (incluye uva de mesa +
uua de vino), Manganas y Naranjas.

- El consumo fluctua entre mds de 10 kg (sandias y bananas), a menos de 100 gr como es el caso de
la mayoria de los berries.

- La fruta mds comercialigada es por lejos la banana. Un 25% del comercio mundial de frutas
corresponde a esta fruta. Luego le siguen las manganas, uvas, mandarinas, peras, sandias y
limones.

COMPARACION 2008 VS. 2018

Produccion:

* La produccion global cayd un 9%.

* Caidas:
0] Las mayores se dieron en sandia, frutillas y damascos.
(0] En menor medida en uva.

*  Aumentos:
(0] Se dieron principalmente en frutas tropicales (mango, papaya).
0 En Las templadas crecid: palta, Limén, pomelo, kiwi y ardndano.
0] En menor medida se dio en: mandarina y anand.

Exportacién — en volimen:

*  En contraposicion a la produccion, que se redujo, explotd el comercio. EL volumen exportado se
incrementd en un 40%. Es decir aument6 fuertemente el porcentaje que se exporta.
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*  Aumentos:

0 Ardndanos: su comercio exploté, multiplicdndose por 10 veces, siendo por Lejos el mayor
aumento.

0 Palta, Ceregas, Damascos: incrementaron su exportacion casi 3 veces. Siendo las frutas que
registra el segundo crecimiento mds marcada, luego de los ardndanos.

(0] Banana: incrementé su comercio mds que el promedio, por Lo cual su participacion dentro

del comercio mundial de frutas paso del 25%, al 33%. Por lo cual 1/3 de las frutas que se
exportan son bananajas.

(4] Mango, Sandia, Naranja, Duragno, Ciruela, Papaya: también registraron aumentos, aunque
menos marcados

+ Caidas: Solo se dio para pomelos y mandarinas

Exportacion - en valor:

+ Lo que mds aumento es el valor de las exportaciones. Mientras que en volimen se registro un
aumento del 40%, en valor Lo hicieron un 83%. Esto significa que casi se duplicé el valor de las
exportaciones.

+ Todas las frutas registraron un aumento del valor de sus exportaciones, incluso aquellas que no
han modificado su voliimen o incluso en aquellos casos que Lo redujeron Levemente.

+  Las frutas que mas que duplicaron su valor, es decir se ubicaron por encima de la media fueron:
ardndanos, paltas, damascos, cerezas, Limon, mango, sandia.

1.2. Principales paises productores, exportadores y consumidores

PRINCIPALES PAISES PRODUCTORES DE FRUTAS
2008 us 2018 -en tons
2008 2018 08us18

China 102.405.328 150.469.172 +
India 57.467.600 76.530.464 +
Bragil 39.194.929 34.043.224 -
USA 25.817.473 15.803.302 =
Italy 17.993.548 8.591.597 -
Indonesia 16.649.426 16.080.367 =
Mexico 15.863.414 18.711.827 +
Spain 14.916.300 10.754.781 -
Philippines 14.568.560 9.839.121 -
Iran 13.677.303 9.171.949 -
Turkey 12.131.134 13.850.705 +
Uganda 9.898.600 536.154 -
Nigeria 9.799.000 3.447.383 -
France 9.341.575 2.787.884 -
Thailand 8.943.275 8.121.571 =
Egypt 8.293.745 9.204.815 +
Argentina 8.104.430 5.322.357 -
Ecuador 7.274.346 7.019.392 =
Colombia 6.417.963 6.157.295 =
Pakistan 6.359.330 5.534.192 =
South Africa 5.989.694 5.171.874 =
Viet Nam 5.721.000 5.031.768 =
Chile 5.349.200 3.628.524 -
Costa Rica 4.939.598 6.538.592 +
Tanzania 4.708.370 4.704.277 =
Russian Federation 4.369.680 2.409.883 -
Peru 4.088.476 3.322.492 =

Total 554.793.377 442.784.962 o

Fte. FAO

- Segln FAO la Argentina es dentro del ranking de los productores de frutas niimero 17.

- Dentro del hemisferio sur es el sequndo productor después de Brasil y est “apor encima de Chile,
Perti y Australia.
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- Como consumidor, Argentina estd bastante por encima de la media. Segun la FAO se consumen
201 kg/hab/ano siendo la media mundial de 81 kg/hab/ario. Con respecto a paises similares, su
consumo es inferior al de los paises mediterrdneos (Espania, Italia) y también de Chile, pero supera
al consumo de los Europeos del Norte y a otros paises sudamericanos.

Produccion:
La produccion de los principales paises productores cayé casi un 20%.

+ Caidas:
o] Las mayores caidas, a menos de la mitad se dieron en: Italia, Nigeria, Francia y Rusia.
¢ Aumento:

(0] China, India, Méjico, Turquia, Egipto, Costa Rica: fueron la expcecion, dado que sus
producciones aumentaron.

PRINCIPALES EXPORTADORES DE FRUTAS (000 U$)
2008 2018 08us18

EE.UU 8.548.688 14.694.470

Espana 7.164.169 10.097.987 +
Holanda 3.945.949 8.243.427 &
Vietnam 1.026.332 5.992.567 +
Chile 4.707.231 5.694.512 +
Méjico 2.215.371 5.567.902 +
China 2.105.638 5.284.633 +
Italia 4.196.068 4.027.910 =
Turquia 2.855.221 3.960.605 +
Suddfrica 1.588.013 3.707.486 +
Ecuador 1.716.941 3.369.702 +
Peru 377.855 2.998.243 +
Bégica 3.712.557 2.706.310 -
Costa Rica 1.394.873 2.243.248 +
Nueva Zelanda 1.030.300 2.237.782 +
Alemania 1.674.932 2.202.111 +
Francia 2.140.709 1.787.392 -
IrGn 901.200 1.718.813 +
Australia 486.009 1.585.599 +
India 1.133.227 1.536.840 A
Polonia 1.041.049 1.315.306 +
Marruecos 887.135 1.173.523 +
Colombia 708.313 1.057.841 +
Grecia 804.421 1.054.959 +
Argentina 1.406.951 1.021.264 -
Brasil 965.617 899.808 -

Fuente: Trade Map

- Segun el Internacional Trade Centre la Argentina es en el comercio mundial de frutas el nimero 14
(basdndose en el valor, expresado en ddlares estadounidenses, de la fruta exportada).

- Dentro del hemisferio sur la Argentina es superada por Chile que exporta un valor tres veces
superior al argentino. Por encima de Argentina también se encuentra Ecuador y Suddfrica.
Ecuador exporta principalmente bananas, por lo cual no es un competidor de Argentina. La
diferencia con Suddfrica es pequena y se redujo en forma mds marcada en los tltimos 2 arios.

Exportacion - en valor:
Casi todos los grandes exportadores incrementaron al valor exportado.

*  Aumento: Los paises que mds que duplicaron su valor fueron: Holanda, Vietnam
Méjico, China, Suddfrica, Perd, Nueva Zelanda, Australia, Iran y Colombia.

« Caidas: Se dieron en unos pocos paises de Europa (Italia, Bélgica, Francia) y de
Sudamérica (Argentina, Brasil)
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1.3. Situacion de las principales frutas — Importancia de Argentina

1.3.1. Manzgana
MANZANA (Ton)
Produccion Exportacion Industria
2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac.
China  26.453.099 41000.000  55% China 1.200.000  1.035.000  -14% U.E. 3.000.000 3.601.000  20%
U.E. 10.822.330  11.477.000 6% U.E. 853390  1.000.000  17% China 6.591.667  2.000.000  -70%
E.E.U.U. 4.654.307 4.281.000 -8% E.E.U.U. 685.656 860.000 25% E.E.U.U. 1.491.606 1.450.000 -3%
Turquia 1.920.011 3.000.000 56% Chile 793.667 650.000 -18% Rusia 1.266.667 460.000 -64%
India 1.895.667  2.370.000  25% | Suddfrica 361.667 480.000  33% Chile 376.667 260.000 -31%
Irdn 2.539.774  2.097.000 -17% |N.Zelanda 333.890 400.000  20% | Suddfrica 216.667 243.000  12%
Rusia 1.616.667  1.714.000 6% Iran 295.084 283.000  -4% Canadd 91.667 164.000  79%
Brasil 1.044.658 1301000  25% Serbia 15.399 190.000 1134% |Argentina 356.600 162.000 -55%
Chile 1.333.333 1144000 -14% | Moldavia 78.787 185.000  135%
Ucrania 631167  1.076.000  70% Turquia 13.598 180.000 1224%
Argentina 819.300 535.000 -35% [Argentina 210.000 99.200 -53%
Brasil 112.000 56.000 -50%
TOTAL 53.730.313  69.995.000 30% TOTAL 4.953.137 5.418.200 9% TOTAL G ELSER) 8.340.000  -38%

Fte. USDA, PSD

Productor:

9no productor mundial (considerando a la Union Europea como un productor global).

2do productor del hemisferio sur, detrds de Chile. A veces, cuando Brasil tiene una muy buena cosecha,
Argentina cae al 3er lugar dentro de los proveedores australes.

Exportador:

7mo exportador mundial (considerando a la Unién Europea como un productor global).

4to exportador del hemisferio sur, detrds de Chile (que exporta 3 veces mds), Suddfrica y Nueva Zelanda.
Industrializador: 4° industrializador mundial y el 1° dentro del hemisferio sur.

Situacion mundial (de Los principales productores):

Produccidén: Se incremento en un 30% (16 millones de tons)
La mayor produccion se destina principalmente al consumo local, ya que la exportacion
crecio poco y la industria incluso cayo.
China es el principal responsable, su producciéon aumenté en 14,5 millones.
Otros paises con fuerte aumentos: Turquia, Brasil y Ucrania.
Paises que disminuyeron: EEUU, Chile y Argentina, siendo nuestro pais que registra la
mayor caida.

Exportacion: Se incremento en un 11% (500 mil tons).
EL aumento fue menos marcado que el de La produccion.
Los paises que registran fuertes incrementos son los de Europa del Este, ExRepublicas
Sovieticas y Turquia.
Dentro de los paises australes se obserua:

Aumento: Suddfrica, Nueva Z elanda
Caida: Argentina, Brasil, Chile, siendo la nuestra la mayor
Industria: Se redujo en forma muy marcada, -38% (5 millones de tons).

China es el principal responsable, su indusria cayo en 4,6 millones.
Otros paises que redujeron su industria: EEUU, Rusia, Chile y Argentina
Paises que incrementaron su industria: U.E., Suddfrica, Canada

Argentina:
Ante la fuerte caida de La produccion y exportacion, siendo el pais que mds se redujo

dentro de los grandes productores, perdié también importancia.

Mientras que en el 2008-09 se ubicaba dentro de los 10 primeros, actualmente sali6 de ese
rango.

Solo en la industria mantiene cierta importancia, siendo el 8 industrializador.
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1.3.2. Pera

PERA (Ton)
Produccion Exportacion Industria
2008-09  2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac.
China  12.627.000 17.000.000 35% China 423719  580.000  37% China 932.000 1.600.000 72%
UE 2.503.090 2.184.000  -13% | Argentina 453333 295000  -35% UE 201552  250.000  24%
EE. UU. 762.193 658.000 -14% UE 264.720 295.000 11% EE. UU. 286.642 182.000 -37%
Argentina 723333 550.000  -24% | Suddfrica  164.784  210.000 27% | Argentina 176.667  165.000 1%
Turquia 344.677 490.000  42% EE. UU. 147.959  130.000  -12% Suddfrica 133334  156.000 17%
Suddfrica 351.420 407.000 16% Chile 129.086  120.000 7% Rusia 102.667 70.000  -32%
India 302.578 340.000  12% Turquia 5.576 50.000  797% Chile 62.930 44.000  -30%
Japén 374.500 275.000 -27% Turquia 10.000 10.000 0%
Rusia 158.333 245.000  55%
Chile 268.000 227.000  -15%
TOTAL  18.415.124  22.376.000 22% TOTAL  1.589.177 _ 1.680.000 6% TOTAL  1.905.792  2.477.000 30%

Fte: USDA, PSD

Productor: 4to productor mundial y el 1ro del hemisferio sur
La produccion argentina duplica la sudafricana y triplica la chilena.

Exportador: 1er exportador mundial. Argentina exporta casi el 30% de las exportaciones mundiales
(tomando La Union Europea en conjunto).
La exportacion argentina triplica la sudafricana y chilena.

Industrializador: 4to industrialigador mundial y el 1ro dentro del hemisferio sur.

Produccidn: Se incremento en un 22% (4 millones de tons)
La mayor produccion se destina principalmente al consumo local, también aumentd la
industria, pero son magnitudes muchos menores.
China es el principal responsable, su produccion aumento en 4,4 millones y con este
aumento compenso6 la disminucién de La mayoria de Los otros paises.
La mayoria de los paises redujeron su produccion.
Paises con aumentos: Turquia, Suddfrica, Rusia.

Exportacion:  Seincrementd levemente, un 6% (150 mil tons).
Paises con aumento: China, UE, Suddfrica, Turquia
Paises con caidas: Argentina, EEUU, Chile

Industria: Aumenté en forma marcada, +38% (570 mil tons). Esto se contrapone con La reduccion que
sufri6 la industria de La manzana.
China es el principal responsable, su indusria aumento en 670 mil tons, compensando la
reduccion de Los otros paises.
Otros paises que redujeron su industria: EEUU, Argentina, Rusia, Chile
Paises que incrementaron su industria: U.E., Suddfrica

Argentina:
A pesar de la caida de su produccion, exportacion e industria se mantuvo en el ranking,

dado que también Los otros grandes productores registraron caidas. Solo en la
exportacion, China con su fuerte crecimiento, pasé al 1er lugar

4* productor mundial y el 1° del hemisferio sur
2% exportador mundial.
4" industrializador mundial y el 1 dentro del hemisferio sur.
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1.3.3.Limon

LIMA+LIMON - (Ton)
Produccion Exportacion Industria

2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac.

Méjico 1.897.000 2.199.000 16% Méjico 383.000 755.000 97% Argentinu 998.000 1.100.000 10%

Argentinu 1.427.000 1.400.000 -2% Sudéfrica 113.000 416.000 268% Méjico 303.000 307.000 1%
UE 1320000 1.417.000 7% Turquia 311000 370000 19% UE 311000  221.000 -29%
EE.UU. 710000 831000 17% |Argentina  373.000 220000 -41% | EE.UU. 273.000  200.000 -27%
Turqufu 682.000 950.000 39% EE. UU. 124.000 90.000 -27% Suddfrica 78.000 140.000 79%
Suddfrica  202.000  579.000 187% UE 74.000 80.000 8% Turquia 12.000 50.000 317%

Israel 38.000 75000  97% Chile 37.000 83.000  124% Japén 34.000
TOTAL  6.276.000 7.451.000 19% | TOTAL 1415000 2.014000  42% TOTAL  1.975.000 2.052.000 4%
Productor: 1to productor mundial de limones (Méjico produce principalmente lima)

Argentina produce el 30% de los limones del mundo.

Exportador: 2er exportador mundial. Hay que aclarar que el primer exportador es Espana con un

Industrializador:

Produccion:

Exportacion:

Industria:

Argentina:

FRUTAS DE ARGENTINA

volumen de 370 a 550 miles de ton. Esto no se visualiza en el cuadro dado que ahi
se considerd a la Union Europea como un bloque, detalldndose tinicamente los
volimenes que salen de la Unidn. Méjico que ahi figura como primer exportador,
comercialiga principalmente limas.

Argentina exporta el 25% del total mundial.

1to industrializgador mundial. Argentina industrialiga el 50% del mundo.

Situacion mundial (de los principa

Se incrementé en un 19% (1,2 millones de tons)
Todos los grandes productores aumentaron su produccion, a excepcion de Argentina.
Los mayores aumentos se dieron en Suddfrica (casi triplicd su produccion), Israel y Turquia.

Se incrementé en forma marcada, un 42% (600 mil tons).

Méjico duplicé sus envios, aunque se trata principalmente de lima.

Suddfrica multiplico su exportacion casi por 4, ocupando en parte el lugar que dejé
Argentina. Chile Las duplicé.

Argentina y EEUU fueron los tnicos que redujeron sus enuios.

Espaia, aunque es el primer exportador mundial (600-650.000 tons), envia casi todo a la
U.E., por lo cual no aparece en la estadistica del USDA.

Prdcticamente se mantuvo, cerca de Las dos millones de toneladas.

Argentina incrementd los volimenes, compensando las caidas en EU y EEUU.

Suddfrica y Turquia prdcticamente no industrializaban Limén en el 2009 y ahora lo hacen
en pequeiio volumen.

Mantuvo su produccién e industrialigacion, pero reduciendo su exportacion.
Gracias a esto mantuvo su liderazggo como:

1¢ productor mundial de Limon (Méjico es de Llima)
4% exportador mundial (en el 2009 fue el segundo despues de Espaiia)
1¢ industrializador mundial

| N
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1.3.4. Naranja

NARANJA - (Ton)
Produccion Exportacion Industria
2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac.
Brasil 17.311.000 15.617.000  -10% Egipto 570.000 1.500.000 163% Brasil 12.512.000 10.690.000  -15%
China 5.417.000  7.300.000  35% Suddfrica 953.000 1.280.000  34% EE. UU. 6.579.000  3.040.000 -54%
UE 6.379.000  6.194.000  -3% EE. UU. 483.000  525.000 9% UE 1.879.000  1.080.000  -43%
EE. UU. 8.181.000  4.664.000  -43% UE 251.000 310.000  24% Méjico 733.000 900.000 23%
Egipto 2.696.000 3.000.000  11% Turquia 195.000 274000  41% China 191.000 600.000 214%
México 4.149.000  2.530.000  -39% China 119.052 230.000 93% Egipto 50.000 300.000 500%
Turquia 1.471.000 1700.000  16% Australia 121.000 190.000 57% | Suddfrica 239.000 247.000 3%
Suddfrica 1.412.000 1.600.000 13% Marruecos 231.000 105.000 -55% |CostaRica 205.000 230.000 12%
Marruecos 748.000 806.000 8% Chile 38.000 99.000 161% [Argentina 236.000 200.000 -15%
Vietnam 601.000 770.000  28% | Argentina 155.000 70.000 -55% | Australia 150.000 190.000  27%
Argentina 863.000 650.000 -25% Méjico 26.000 60.000 131%
Australia 446.000 500.000  12% Brasil 44.000 4.000 -91%
TOTAL 49.674.000  45.331.000 -9% TOTAL 3.186.052  4.647.000  46% TOTAL 22.774.000  17.477.000  -23%

Fuente: USDA, PSD

Productor: 9to productor mundial
3ro del hemisferio sur, después de Brasil (cuya produccion es 20 veces superior) y
de Suddfrica (casi duplica a la produccién argentina)

Exportador: 7er exportador mundial, 2do del hemisferio sur

Industrializador:  6to industrializgador mundial, 3ro del hemisferio sur

Situacion mundial (de los principa

Produccidn: Cayo en 9% (-4,3 millones tons)
Cayo La produccion en los grandes productores: Brasil, EEUU, Méjico. Estos 3 paises
redujeron su produccion en 6,8 millones de tons, lo que representa el 15% de La produccion
mundial. La principal razén es el avance del HLB.
En algunos paises se rgistré un incremento, siendo este marcado en: China, Vietnam,
Egipto y Turquia.

Exportacién:  Hubo un fuerte aumento, de mds del 45% (1,46 millones tons)
Egipto crecié enormementre, triplicando en la Gltima década sus exportaciones, pasando
asi a ser el primer exportador mundial.
Otros paises que incrementaron sus exportaciones fueron: Suddfrica, Chile, Turquia, China,
Australia.
Mientras que exportadores tradicionales se redujeron: Marruecos, Argentina, Brasil, Israel

Industria: Fuerte caida. Actualmente se industrializa un cuarto menos que hace 10 afios
(-5,3 millons tons)
Nueuamente fueron Los paises tradicionales: EEUU, Brasil, UE los que mds se redujeron
(-6,2 mill tons)
La caida de los grandes, se compensd por el avance de Méjico, China, Egipto

Argentina:
Disminuyd su produccidn, exportacion e industrializgacion y también perdié importancia a
nivel mundial.

De ser el 9" productor, paso a ser el 11*.
De ser el 7™ exportador, pasé a ser el 9™.
De ser el 6® industrializador, pasé a ser el 9™.
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1.3.5. Mandarina

MANDARINA - (Ton)
Produccion Exportacion Industria
2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac.
China 10.767.000 23.000.000 114% Turquia 315.000 828.000 163% China 677.000 620.000 -8%
UE 3.113.000 2.761.000 -11% China 527.000 710.000 35% UE 523.000 226.000 -57%
Turquia 812.000  1.400.000 72% Marruecos 298.000 385.000 29% EE. UU. 152.000 195.000 28%
Japén 1.078.000 952.000 -12% Sudadfrica 111.000 344.000 210% Japén 123.000 73.000 -41%
Marruecos 512.000 926.000 81% UE 264.000 245.000 -T% Corea Sur 116.000 85.000 -27%
EE. UU. 445.000 806.000 81% Chile 33.000 142.000 330% | Argentina 105.000 75.000 -29%
Corea Sur 648.000 645.000 0% Peru 27.700 138.000 398% | Suddfrica 1.000 56.000 5500%
Suddfrica 135.000 421.000 212% EE. UU. 26.000 46.000 7%
Argentina 380.000 310.000 -18% | Argentina 92.000 22.000 -76%
Israel 142.000 200.000 41%
TOTAL 18.032.000 31.421.000 T4% TOTAL 1.693.700 2.860.000 69% TOTAL 1.697.000 1.330.000 -22%

Fuente: USDA, varios

Productor: 8to productor mundial, 1ro del hemisferio sur
Exportador: 6er exportador mundial, 2do del hemisferio sur (después de Suddfrica)

Industrializador:  6to industrializgador mundial, 1ro del hemisferio sur

Produccion: Exploto la produccion, la cual casi se duplicé (+14 millones tons).
Este plus se tradujo en un fuerte aumento del consumo en fresco, ya que la industria tuvo
una tendencia inversa, se redujo.
Los mayores crecimientos se dieron en China y Suddfrica.
Los unicos paises que redujeron su produccion fueron la UE y Argentina.

Exportacion:  También estd explotd, aunque algo menos que Lla produccién.
Los mayores crecimientos se dieron en Perd, Chile y Suddfrica.
Los unicos paises que redujeron su exportacionfueron la UE y Argentina.

Industria: En contraposicién que pasé con La produccion y comercio, esta se redujo.
Una marcada reduccion se dio en los paises asiaticos (Satsuma en lata), UE y Argentina.

Argentina: Disminuyd su produccion, exportacion e industrializgacion y también perdié
De ser el 8™ productor, pasé a ser el 9*°.
De ser el 6™ exportador, cayd por afuera de los 10 primeros.
Solo como industrializar mantuvo su 6® lugar.
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1.3.6. Pomelo

POMELO - (Ton)
Produccion Exportacion Industria
2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac.
China 2.252.000 4.930.000 119% | Suddfrica 204.000  270.000  32% EE. UU. 711.000 213.000 -70%
EE. UU. 1.352.000 485.000 -64% China 79.000 255.000 223% Suddfrica 184.000 110.000 -40%
Suddfrica 396.000 387.000 -2% Turquia 132.000 185.000  40% Israel 153.000 72.000 -53%
Méjico 322.000 350.000 9% Israel 81.000 75.000 -T% Méjico 97.000 79.000 -19%
Turquia 161.000 270.000 68% EE. UU. 284.000 57.000 -80% | Argentina 91.000 66.030 -27%
Israel 241.000 155.000 -36% Méjico 13.000 18.000 38%
Argentina 243.700 122.300 -50% [ Argentina 32.000 600 -98%
UE 86.000 96.000 12%
TOTAL 5.053.700 6.795.300 34% TOTAL 825.000 860.600 4% TOTAL 1.236.000 540.030 -56%
Fuente: USDA
Productor: 6to productor mundial, 2ro del hemisferio sur

6er exportador mundial, 2do del hemisferio sur (después de Suddfrica)
4to industrializador mundial, 2ro del hemisferio sur

Exportador:
Industrializador:

Se incrementé en un tercio (+1,7 millones tons).

EL principal responsable del plus es China, que duplicd su produccion. También crecid en
Turquia.

EEUU es el gran productor que mas redujo su produccion, hace 10 aios concentraba el
27% de la produccion mundial, actualmente pasé al 7%.

Produccion:

Se mantuvo, pero hubo un fuerte cambio entre Los participantes.
Incrementd sus envios China, Suddfrica, Turquia y Méjico.
Cayod La de Israel, EEUUyY Argentina.

Exportacion:

Se derrumbd, reduciéndose a menos de la mitad.
Todos los paises se redujeron, siendo Lla mds marcada La de los EEUU.

Industria:

Argentina:
Disminuyd su produccion e industrializgacion y practicamente desaparecié como

exportador.

De ser el 6™ productor, paso a ser el 7™,

De ser el 6™ exportador, practicamente desaparecié como exportador mundial.
Solo como industrialigar mantuvo su 5% lugar.
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1.3.7. Uva de Mesa

UVA DE MESA - (Ton)
Produccién Exportacién
2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac.
China 5.432.271 10.800.000 99% Chile 821.123 645.000 -21%
India 1.035.000 3.000.000 190% Peru 45 395.000 869652%
Turquia 2.100.000 1.950.000 -7% China 54.800 360.000 557%
Uzbekistan 968 1.626.000 167875% EE. UU. 303.763 326.000 7%
UE 2.192.533 1.376.000 -37% Sudafrica 259.933 295.000 13%
Brasil 1.310.602 985.000 -25% Méjico 146.397 220.000 50%
EE. UU. 805.253 906.000 13% Turquia 174.800 205.000 17%
Chile 1.184.333 840.000 -29% Hong Kong 48.525 195.000 302%
Peru 1.000 648.000 64700% Australia 40.333 160.000 297%
México 208.186 375.000 80% India 120 135.000 111949%
Sudafrica 271.694 320.000 18%
TOTAL 14.541.841 22.826.000 57% TOTAL 1.849.840 2.936.000 59%
Fuente: USDA, PSD
Productor: 12vo productor mundial, 4to del hemisferio sur
Exportador: 9er exportador mundial, 4tdo del hemisferio sur

Produccion: Cabe aclarar que es dificil trabajar con las estadisticas de uva, dado que hay una gran
confusion entre lo que es uva de mesa y de vino. La aptitud de las variedades no indica el
destino de las mismas.

La produccién mundial de Lo registrado como “uva de mesa” se incrementd fuertemente.
Hay paises que registran un incremento muy asombroso, como es Pert y Ugbekistan.
También India, China y Méjico registraron un fuerte aumento.

Exportacién:  EL comercio se incrementd en casi 60% (1 millon tons).
Chile, el primer exportador mundial, redujo sus envios.
Todos los otros paises incrementaron sus exportaciones, algunos en forma muy marcada
como es Per(, Australia e India.

Argentina:
Nunca fue un gran productor de uva de mesa. Su enorme produccion se industrializa. Los

esfuergos y Las inversiones realizgadas para tener una produccion importante de uva de
mesa, no resistieron Las crisis y cambios en La politica nacional. La produccion de uva de
mesa cayd abruptamente y Argentina practicamente desaparecié como exportador de
uva.
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1.3.8. Ciruela

CIRUELA - (Ton)
Produccion Exportacion Produccidn ciruela seca
2008-09  2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac.
China  2.007.167  6.788.000  238% Chile 101352  121.000  19% EEUU 154000  110.000  -29%
Rumania  475.300 842100  77% Espaiia 83.904 73.000 -13% Chile 45.000 69.000  53%
Serbia 606.700 430200 -29% | Suddfrica 38.383 58.000 51% |Argentina 40.000 50.000 25%
EEUU 472,978 368.200 -22% | Moldavia 53.000 Francia 50.000 35.000 -30%
Iran 180.500 313100  73% Italia 32.627 45.000 38% | Suddfrica 1.400 1500 7%
Turquia 223.300 296.900  33% China 7.226 43.000  495% Italia 1.500 1200  -20%
India 180.800 251400  39% EEUU 44,420 33.000 -26%
Chile 137.167 230.000 68% |Ugbekistan 16.320 28.000 72%
Marruecos 65.600 205200 213% Serbia 20.076 16.000 -20%
Ucrania 135.500 198.000  46% Turquia 3.507 14.000 299%
Italia 184.930 197.700 7% Francia 23.040 13.000  -44%
Francia 239.197 182.000 -24% Holanda 28.487 11.000 -61%
Argentina  117.847 176.000  49% | Argentina 16.000 2400 -85%
Rusia 97.833 166.000  70%
TOTAL  5.124.818  10.644.800 108% | TOTAL 415341 510400  23% TOTAL 291.900  266.700  -9%
Fuente: USDA, Trademap, IDR, Odepa, NDPA
Productor: 8to productor mundial, 2ro del hemisferio sur
Exportador: 8er exportador mundial, 3ro del hemisferio sur
Industrializador: 2to industrialigador mundial, 1ro del hemisferio sur
Situacion mundial (de los principales productores):
Produccidn: Se duplicé. China es el principal responsable de esto, ya que su produccion mds que
triplico.
El fuerte aumento se debe al incremento en el consumo local y a la industria.
También hubo un marcado aumento en Rumania, Iran, Chile, Marruecos, Argentina y
Rusia.
Solamente se redujo en Serbia, EEUU, Francia.
Exportacion:  Se increment levemente, mucho menos de que Lo hizo La produccién.
La evolucion de Los paises es muy variable.
Fuertes aumentos se registran en China, Turquia, Suddfrica e Italia.
Caidas se dan en Espaia, EEUU, Serbia, Francia y Argentina.
Industria: No se encontraron datos del volimen que se industrializga, pero por informacion indirecta
estimamos que La misma se incrementd, sea para La produccion de ciruela seca 6 pures.
La produccién de ciruela seca se redujo, pero se observa un cambio de prouveedores.
Mientras cayd La de los paises del norte, crecieron fuertemente Los del hemisferio sur
(Chile, Argentina, Suddfrica).
Argentina: La ciruela es la Unica fruta en La cual se registra un marcado aumento productivo durante

La altima década. Este creciemiento se debe a la industria (ciruela seca), dado que el
consumo local se mantuvo y practicamente desaparecié como exportador.

Pero los otros paises crecieron mds que Argentina, cay6 dentro del ranking.

De ser el 8 productor, paso a ser el 13,

De ser el 8 exportador, practicamente desapareci6 del mercado internacional.
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1.3.9. Durazno + Nectarin

DURAZNO + NECTARIN (Ton)
Produccién Exportacion Industria
2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac.
China 9.481.667 15.000.000  58% UE 193.400  179.000 % China  1.252.579 2.200.000 76%
UE 4108395  4.118.000 0% China 26201  121.000 362% UE 632201  711.000 12%
Turquia 548.333 830.000 51% Turquia 27.667 105.000 280% EE. UU. 533.867 321.000 -40%
EE. UU. 1.255.326 717.000 -43% Chile 100.368 103.000 3% Argentina 152.000 211.000 39%
Argentina 308.000 226.000 -27% EE. UU. 108.464 71.000 -35% Turquia 114.000 130.000 14%
Bragil 234,510 220.000 -6% |Ugbekistdn 6.964 46.000 561% |Suddfrica  127.500 92.000 -28%
Chile 169.333 165.000 -3% Serbia 11.335 22.000 94% Japon 19.000 14.000 -26%
Ugbekistén 210.500 162.000 -23% Suddfrica 6.100 21.000 244% Australia 50.780 8.000 -84%
México 191.000 161.000 -16% Bielorusia 0 20.000 Chile 20.000 5.000 -75%
Sudadfrica 180.000 152.000 -16% Australia 6.053 15.000 148%
Argentina 14.000 4.600  -67%
TOTAL 16.687.064 21.751.000 30% TOTAL 500.551 707.600 41% TOTAL 2.901.927 3.692.000 27%

Fuente: USDA, PSA, IDR, Odepa, NDPA

Productor:

Exportador:
Industrializador:

5to productor mundial, 1ro del hemisferio sur
2do hemisferio sur (a nivel mundial falta informacién para el ranking)
4to industrialigador mundial, 1ro del hemisferio sur

Situacion mundial (de los principa

Se incrementd en 5 millones tons, siendo responsable del aumento China cuya produccion
se incrementé en 5,5 millones tons.

Todos los otros paises redujeron su produccion, a excepccion de La UE (se mantuvo) y
Turquia (que La incremento).

Produccion:

Se incrementd en 200 mil tons.
Este aumento se debe principalmente a China, Turquia y Uzgbekistdn.
Otros exportadores tradicionales cayeron o mantuvieron su exportacion; UE, Chile, EEUU

Exportacion:

Se incrementd, siendo nuevamente el principal responsable China.
También aumenté en UE y Argentina, mientras que cayé en los restantes.

Industria:

A pesar que disminuyo su produccién, se mantuvo en el ranking.

5% productor mundial, 1° del hemisferio sur

Como exportador de fresco nunca fuimos muy importantes, con la disminucion sufrida
durante los GLtimos anos, Lo somos actualmente menos aun.

4% industrializador mundial, 1 del hemisferio sur

Argentina:

FRUTAS DE ARGENTINA




1.3.10. Cereza

CEREZA (Ton)
Produccion Exportacion Industria
2008-09 2019-20 \Variac. 2008-09 2019-20 Variac. 2008-09 2019-20 Variac.
UE 578.198 846.000 46% Chile 42.044 229.000  445% UE 230.495 348.000 51%
Turquia 457.333 738.000 61% EE. UU. 52317 84.000 61% Turquia 136.813 212.000 55%
EE. UU. 395.419 424,000 7% Turquia 45.205 81.000 79% EE. UU. 188.681 175.000  -7%
China 173.000 420.000 143% | Agerbaijdn 2.718 27.000 893% Ucrania 116.000 150.000 29%
Ucrania 204.000 303.000 49% Serbia 12.268 17.000 39% China 1.200 10.000 733%
Rusia 100.000 279.000 179% Ugbekistdn 5.000 11.000 120% Chile 7.758 7.000 -10%
Chile 60.500 256.000 323% UE 22.864 9.000 -61% Japon 2.467 2.000 -19%
Ugbekistan 67.000 229.000 242% Canada 3.809 9.000 136% Argentina 4.000 1.000 -75%
Serbia 28.849 147.000 410% Australia 1.799 5.000 178%
Siria 48.000 54.000 13% Argentina 2.600 4.800 85%
Argentina 7.200 9.000 25% Bielorusia 17.795 1.000 -94%
TOTAL 2.119.500  3.705.000 75% TOTAL 208.419 477.800  129% TOTAL 687.413 905.000  32%

Fuente: USDA, PSA, IDR, SFRN

Productor:

2ro del hemisferio sur (a nivel mundial faltan paises para conocer el ranking)

Exportador: 3ro del hemisferio sur (a nivel mundial faltan paises para conocer el ranking)
4to industrialigador mundial, 1ro del hemisferio sur

Industrializador:

Situacion mundial (de Los principales productores):

Produccion:

Exportacién:

Industria:

Argentina:

FRUTAS DE ARGENTINA

Se incrementd en 1,5 millones tons, siendo el consumo local y La exportacion las que
principalmente impulsaron este aumento.
Practicamente todos los grandes productores La incrementaron.

Los mayores aumentos se dieron: Serbia, Chile, Ugbekistdn, China

Se duplicd, siendo el principal responsable del aumento Chile.

También La mayoria de los otros paises aumentaron su exportacion, a excepcion de Europa
y Bielorusia.

Se incrementd ante el aumento que se dio en Los dos grandes productores: UE y Turquia
Es un participante menor, teniéndo solo importancia en el hemisferio sur. Junto con

Australia estd ocupando el 2¢°/3< lugar, pero La diferencia con el primer productor austral,
Chile, es muy grande.




1.3.11. Arandano

ARANDANO - (Ton)
Produccién Exportacion Industria
2008 2019 Variac. 2008 2019 Variac. 2008 2019 Variac.
EE.UU. 151.633 303.771 100% Peru 0 125404 EE.UU. 68.512 135.307 97%
Chile 50.334 151.575 201% Chile 41526 109.267 163% Canada 16.039 52.213 226%
Peru 18 125.404 696589% | Canada 31.254 66.971 114% Chile 8.802 42.099 378%
Canada 36.003 90.750 152% Mejico 400 53.139 13185% UE 2.000 10.000 400%
Espana 6.374 54.000 747% P.Bajos 3.497 36.737 951% Asia 10.000
Mejico 953 53.671 5532% Espafa 3.299 36.611 1010% |Arg+Uru 1.633 4.000 145%
Polonia 7.857 35.000 345% Marruecos 137  18.234 13209% | Mejico 0 531
Arg+Uru 12.432 18780 51% Polonia 4207 13.926 231% Pert 5 5 0%
Alemania 4.116 15.000 264% Arg+Uru 10.534 12.749 21%
Marruecos 600 14.000 2233% China 3 9.227 307467%
Sudafrica 800 12.000 1400% Sudafrica 500 8.000 1500%
P. Bajos 3.122 11.000 252% Alemania 661 6.517 886%
Portugal 220 10.638 4735% Bélgica 1.027 3.683 259%
Francia 2.000 9.127  356% Portugal 116 3.478 2898%
TOTAL 276.462 904.716  227% TOTAL 97.161 503.943 419% TOTAL  96.991 254.155 162%

Fuente- IBO, Eurostat, Odepa, varias

Productor, Exportador, Industrializador:  2do del hemisferio sur
(a nivel mundial faltan paises para conocer el ranking)

Situacién mundial (de los principales productores):

Produccion: Se triplico, registrando todos los paises fuertes aumentos. EL principal motor para tal
crecimiento es La exportacion en fresco, La cual crecié mas que La produccion.
En algunos paises hubo crecimientos exponenciales: Perd, Méjico, Marruecos, Portugal,
Colombia, Espaiia, Polonia, Suddfrica
Le siguieron paises que triplicaron a quintuplicaron la produccién: Chile, Canadd,
Alemania, Paises Bajos, Francia

Exportacion:  Se cuadruplico.
Paises con aumentos exponenciales: Pert, Méjico, Paises Bajos, Espaiia, Marruecos,
Portugal, Colombia, Espaiia, Suddfrica
Le siguieron paises que duplicaron a cuadruplicaron La exportacion: Chile, Canadd,
Polonia, Ucrania, Belarus

Industria: Casi se triplico.
En este caso no tenemos Los crecimientos exponenciales que se dieron en la produccion y
exportacion.
Son relativamente pocos paises que industrializan mayores volimenes y no se han
modificado sustancialmente durante los Gltimos 10 afos.
Los mayores aumentos se dieron en Chile, U.E. y Canada.

Argentina: Argentina fue dentro de los paises el que registro el crecimiento mds moderado.
Tampoco pudo mantener en su posicion de 2% exportador del hemisferio sur, siendo
totalmente superado por Pert
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1.3.12. Palta

PALTA - (Ton)

Produccion Exportacion
2009-10 2019-20 Variac. 2009-10 2019-20 Variac.
Méjico 1.180.000 2.260.000 92% Méjico 380.000 1.272.000 235%
Rep.Domin.  187.000 644.000 244% Peru 60.000 310.500 418%
Peru 156.000 505.000 224% Chile 164.000 139.700 -15%
Indonesia 258.000 410.000 59% Kenya 12.000 60.000 400%
Colombia 165.000 327.000 98% Israel 43.000 54500 27%
Brasil 147.000 236.000 61% Espara 36.000 53.000 47%
Kenya 94.000 234.000 149%
Chile 260.000 195.000 -25%
Ruanda 162.000
TOTAL  2.447.000 4.973.000 103% TOTAL 695.000 1.889.700 172%

Fuente: Cirad, MAyRP

Situacién mundial (de los principales productores):

Produccién: Se duplicé.

Prdcticamente todos los paises, a excepcion de Chile, la aumentaron.
Los mayores aumentos se dieron en la Rep.Dominicana, Perti y Kenia.

Exportacion:  Prdcticamente se triplico.
También en este caso todos los paises, excepto Chile, registraron aumentos.
Los mayores aumentos se dieron en Perd, Kenia y Méjico.

FRUTAS DE ARGENTINA
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1.3.13. Sintesis

FRUTAS ARGENTINAS - IMPORTANCIA MUNDIAL , 2 o 2018-19

PERA Exportador Mundial 1* 2%

o Productor e Industrializador Mundial 4" 4"

3 Productor del Hemisf. Sur 1 1

LIMON - Productor e Industrialigador Mundial 1* 1*

Exportador 2% 4

MANZANA Productor del Hemisf. Sur 2% 3"

6 Industrializador Hemisf.Sur 2% 3"

MANDARINA, NARANJA,  Productor del Hemisf. Sur 2% 3"

POMELO | ~&# Exportador del Hemisf. Sur 2% 4°
5 =v gp

CIRUELA a Productor del Hemisf. Sur 2% 2%
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2. ARGENTINA - IMPORTANCIA DE LA FRUTICULTURA

2.1. Participacion del sector fruticola en La economia del pais

Provincias con fuerte actividad fruticola: Rio Negro
Neuquén
Mendoza
San Juan
Tucuman
Entre Rios
Corrientes

En este grupo La fruticultura es una de las principales actividades de La provincia. La economia
provincial depende directamente de La evolucion de la actividad fruticola. Las frutas son
fundamentales como fuente de ingresos, sea a traués de Los envios a otras provincias o al
exterior. En este tltimo caso las frutas adquieren especial relevancia, dado que en varios casos
son Los principales productos exportados (ver punto 2.1.2). A La exportacion de La fruta fresca, se
agrega la de sus subproductos. Estos en algunos casos generan mds ingresos que La fruta fresca
(ej. Tucuman, Mendoga, Neuquén).

Ademads de la importancia de Las frutas como generadora de ingresos, Las mismas cumplen un rol &7"
fundamental en la generacion de empleos, dado que La fruticultura es una actividad de
ocupacion intensiva (ver punto 2.1.3) . Su incidencia es a través de Los empleos directos (estable o
temporario), como indirectos.

En este andlisis no se ha incluido al sector vitivinicola, el cual adquiere fundamente importancia
en Mendoza, San Juan y Salta.

Provincias con moderada actividad fruticola: Buenos Aires
Santa Fe
Misiones
Formosa
Jujuy
Salta
Catamarca
La Rioja
Cérdoba
Chubut

La economia de estas provincias depende de otras actividades, pero tienen produccion fruticola
que adquiere importancia en ciertas dreas o items. Esto es el caso de algunas localidades que
dependen de la fruticultura circundante; tal es el caso de Coronda en Santa Fe, San Pedro en
Buenos Aires, Oran en Salta. O en otros casos las frutas particpan en forma mds importante en la
exportacion de dicha provincia, tal es el caso de Los Limones de Jujuy, las naranjas de Salta o Las
mandarinas de Misiones.

Prouincias con baja actividad fruticola: Chaco
Santiago del Estero
San Luis
Santa Crug
Tierra del Fuego

En Los Gltimos 10 afios (2008-09 us. 2018-19) no se ha modificado La importancia de la
fruticultura en Las diferentes provincias.

FRUTAS DE ARGENTINA




2.1.1. Incidencia sobre el PBG provincial

La participacion del sector fruticola varia fuertemente segtin provincia y dentro de una misma provincia segtn ano. En
las provincias mds fruticolas como es Rio Negro, Neuquén y Mendoga, la fruticultura participa entre un 3 al 10% del
PBG provincial. En caso de Tucumdn incluso alcanga al 40% (2017), le sigue Rio Negro con el 10,7% (2020).
Considerando en estas provincias inicamente la actividad agricola+ganadera, la fruticultura participa dentro de este
sector con un 10-60%.

En los iiltimos 10 aiios (2008-09 vs. 2018-19) no se ha modificado la importancia de la fruticultura en las diferentes
provincias.

2.1.2. Participacion de la frutas en las exportaciones globales

EXPOTACION ARGENTINA 2019
U$ Millones EXPORTACION ARGENTINA 2019 Sector U$ Millones | %
20.000 7 Oleaginoso 18.867 29,0
18.000 Cerealero 10.076 15,5
16.000 Automotriz 7.126 10,9
14.000 Minero 5.106 7,8
12.000 Petrolero-Petroquim 5.076 7,8
10.000 Bovino 4.830 7,4
8.000 Pesquero 1.863 2,9
6.000 ] Fruticola 1.277 2,0
] ] ] Uva 1.026 1,6
4.000 Farmacéutico 886 1,4
2-008 T i B T e I;ortl’cola 880 1,4
orestal 691 1,1
O X0 (b O 07 a® (O N WP O P N e Textil 508 0,8
\e'o‘i‘“cc,e“"‘%\‘i'«><“°.k \“““:e\@\e‘ %°\‘\?e6“°e?‘“‘\°° ° ﬁo'e&\\w‘“oo@‘eg S Avicola 451 0,7
o » <« Otras 6452 | 10,0
Fte: INDEC -TOP INFO MARKETING Total 65.115 100

Fte. Indec

La fruticultura aporta el 2% de las divisas que ingresan al pais por las exportaciones. Esto incluye fruta fresca, asi
como sus subproductos (jugos, aceites, cdscara, conseruas).

Todo el sector fruti-horticola, incluyendo La uva, aporté en el 2019 3.183 millones de U$ y aporto el 4,9% del total
exportado. Por Lo cual es el séptimo rubro mds importante, ubicadndose levemente por debajo del ganadero. Dentro del
sector frut-horticola el 40% es aportado por las frutas, el 32% por las uvas y el 28% por las hortalizas.

La participacién e importancia se ha mantenido durante los Gltimos 10 afios.

U$ Millones EXPORTACION FRUTICOLA 2005-2019
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Durante los dltimos 15 aiios se observa un leve aumento de los ingresos de ddlares. Este fue especialmente marcado
entre el 2005 al 2011. A partir de ese aio los ingresos se mantuvieron relativamente estables, fluctiando entre los
1.200 a 1.550 millones de ddlares.

Fte. INDEC
e O~
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U$ Millones EXPORTACION FRUTICOLA 2016-2019
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EXPOTACION FRUTICOLA
2016 2017 2018 2019
Complejo U$ Millones % U$ Millones % U$ Millones % U$ Millones %
Limoén 696 48% 593 41% 753 52% 565 39%
Peras y Manzanas 384 26% 360 25% 418 29% 359 25%
Arandanos y berries 145 10% 126 9% 107 7% 96 7%
Citrico sin limoén 94 6% 103 7% 92 6% 89 6%
Resto 143 10% 135 9% 170 12% 168 1%
Total 1.462 1.317 1.540 1.277

EL grupo mds importante dentro del sector de frutas, es el complejo del Limén. En Los GLtimos 4 aios aporto entre el 40
al 50% de los ingresos. Le sigue en importancia Las manganas y peras con una participacion del 25-30%. Los
ardndanos, citricos dulces, asi que otras frutas aportan en general cada uno menos del 10%.

2.1.3. Participacion de la frutas en Las exportaciones provinciales

En 10 provincias argentinas las frutas frescas y derivados, figuran entre los principales productos exportados por
dichas provincias. Por lo cual la fruticultura se transforma en una de las principales actividades generadoras de
divisas externas. En Rio Negro, Neuquen y Tucumdn La fruticultura es por lejos La principal actividad exportadora. En
estos casos las frutas y derivados aportan el 45 al 80% de Las divisas. En este grupo se suma Mendogza si tomariamos
en consideracion también Las uvas y sus derivados.

En Corrientes Las frutas participan con el 25% de La exportacion. En Entre Rios, Jujuy, Salta y San Juan en un 7-9% del
total provincial.

Con respecto al monto ingresado, Los mayores valores se registran en Tucuman (584.0000 délares) y Ri6 Negro
(322.000 ddlares). En Las otras provincias La exportacion de frutas aporta menos de 100.000 délares.

Comparando el 2008 con el 2016-2018 se obserua las siguientes modificaciones:

- Caida en las exportaciones de fruta fresca de: manganas, citricos dulces, uva, fruta de carogzo, frutilla y palta. Esto
se nota mucho en las provincias de Rio Negro, Neuquen, San Juan, Mendoza y Entre Rios.

- La mayor caida se obserua en Los jugos (sin incluir a Los citricos), Lo que se hace muy evidente en Rio Negro,
Neuquen, Mendoza y San Juan

- ELlimdn incrementd sus exportaciones, hecho que principalmente en Salta, Jujuy y Corrientes

- Sesumaron los arandanos y las cerezas en la Lista. Esto se obserua en Tucumdn y Entre Rios (ardndanos) y en Rio
Negro y Neuquen (cereza)

- En Tucumdn se mantuvieron Las exportaciones tanto en voliimen, como en su participacion; pero se observa una
caida en La importancia del Limdn fresco y un aumento en los productos procesados.

- EnRio Negro y Neuquen cayo el valor de Las exportaciones de frutas, pero dentro de Las exportaciones provinciales
incrementaron su participacion. Esto se debe a que cayeron abruptamente Las exportaciones de hidrocarburos.

- EnSan Juan cayd el valor de Las exportaciones, pero atin mas Lo hizgo la participacion. Esto se debe a que se
incrementé marcadamente La exportacion de La mineria.
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Participacion de Las frutas en Las exportaciones provinciales
2016-2018 2008
Export-000°U$ % Export-000°U$ %
Limones frescos 28 14% 9 5%
Naranjas frescas 9 4% 9 5%
Mandarinas frescas 13 7% 8 4%
Corrientes 2017 51 25% 26 14%
Citricos dulces 41 4% 88 6%
Arandanos 38 3%
Entre Rios 2017 79 7% 88 6%
Pomelos frescos 2 8%
Formosa 2017 0 0% 2 8%
Citricos 45 9% 10 3%
Jujuy 2018 45 9% 10 3%
Jugo de uva (incluido el mosto), Los demas 40 3% 110 7%
Peras frescas 29 3% 70 5%
Manzanas frescas 38 2%
Ciruelas secas 31 2% 35 2%
Mendogza 2017 100 8% 252 16%
Mandarinas 4 1% 7 2%
Misiones 2016 4 1% 7 2%
Jugo de mangana, los demas 4 5% 31 5%
Peras frescas 23 25% 29 5%
Mangzanas frescas 7 8% 18 3%
Jugo cualquier fruta/hortaliza s/fermentar 5 5% 15 2%
Cerezas frescas 2 2%
Neuquen 2016 41 45% 94 15%
Peras frescas 216 55% 237 40%
Manzanas frescas 60 15% 118 20%
Jugo de mangana, los demds 16 4% 41 7%
Jugo cualquier fruta/hortaliza s/fermentar 16 4% 15 3%
Uuas frescas 6 1%
Cerezas frescas 7 2%
Sidra 6 2%
Rio Negro 2016 322 81% 418 70%
Aceite escencial limon 25 3% 22 2%
Jugo citrico 20 2% 11 1%
Limdnes y Naranjas frescas 17 2% 16 1%
Salta 2017 61 7% 49 4%
Mosto y jugo de uva 44 4% 100 10%
Uuas frescas 9 1% 144 8%
Pasas de uva/Fruta seca 46 4% 38 4%
San Juan 2018 99 8% 215 22%
Limones y lima agria frescos 183 18% 352 34%
Aceite esencial de Llimén 161 16% 82 8%
Jugo de citrico, los demds 128 12% 74 7%
Cdscara deshidratada de limon 72 7% 29 3%
Frutilla 6 1% 14 1%
Arandanos 40 4% 9 1%
Otros (Naranjas, Mandarinas, Paltas,..) 9 1%
Tucuman 2017 590 58% 569 55% 0
Fuente: INDEC —
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2.1.4. Mano de Obra ocupada

- La fruticultura tiene una gran importancia para el mercado laboral. En algunas regiones son la principal fuente de
trabajo. Este es por ejemplo el caso de La provincia de Rid Negro, Mendoga y Neuquén, asi como en las region de
Concordia / Entre Rios 6 Coronda / Santa Fe.

- En la provincia de Rié Negro casi el 15% de la poblacion activa trabaja directamente en la fruticultura. Este
porcentaje se incrementa marcadamente si se le suma el empleo indirecto.

- Las dos grandes producciones (citricos y manganas y peras) ocupaban en el 2008 en forma directa casi 200.000
trabajadores. Esto se redujo en el 2018 a 150.000 trabajadores.

Nivel de ocupacion
Valle Rio Negro Reg. Citricolas

2008 2018 2008 2018
Mano de Obra 70.000 50.000 100.000 91.500
Productores 4.500 1.800 5.300 5.300
Empaque MI 442 330
Empaque Expo 300 214 112 75
Frigorificos 230 208
Exportadores 54 44 67 39
Industrias 14 2 19 22

Fuente: Inta, Plan Fruticola Integral

- Enlaultima década se dieron los siguientes cambios:

Valle Rio Negro: fuerte retraccion de todo el sector y de La ocupacién de mano de obra. La cantidad de trabajadores
directos se redujo en un 30%. La mayor caida se dio en el nimero de productores. Mds de La mitad de los
productores desaparecieron. También se redujeron Los empaques, frigorificos y exportadores. En caso de la industria
juguera, La misma casi desaparecié. De las 14 industrias solo quedan 2.

Citricos: en este sector no se observan tantos cambios. EL niimero de trabajadores se redujo en un 10%. La mayor
reduccion se obseruva relacionada con La exportacion, tanto en el nimero de empaques habilitados para exportar,
como en el nimero de exportadores. La cantidad de industrias se incrementd Levemente, contraponiendose con La
evolucion que sucedi6 con la industria en el Valle del Rio Negro.

- Alaactividad en la finca, hay que agregarle todas las etapas posteriores a la cosecha, como son empaque,
frigorifico y comercialigacion.

- SegUn el CFl el sector genera 500.000 empleos directos (2008), distribuidos en produccidn, empaque, refrigeracion,
transporte, industrializacién, administracion y comercialigacion.

- En el sector citricola por cada empleo directo, hay 1,5 empleos indirectos (INTA, Minagri 2019).

- Diferentes estudios demostraron La fruticultura es una industria de mano intensiva, mas adin si se comparan con
otros sectores (ver Grdficos).

Mano de Obra utilizada por Mano de Obra utilizada por
diferentes sectores diferentes sectores
400.000 50.000
300.000 40.000
30.000
200.000
20.000
100.000 10,000
0 0
Frutihorticola Construccion Automotriz Peras y Muebles Automotriz
. Manzanas . -
Fte:Ing.Vilella - 2019 Fte:UnionindustriaArg - 2004
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- Lagran cantidad de empleo que genera La fruticultura, se resalta atin mds si Lo comparamos con otras actividades
agricolas. Por ejemplo:

“Una superficie con frutales demanda 65 veces mds trabajadores, que una misma superficie de cereales u
oleaginosas” (Valle Rio Negro - INTA)

“Un pequerio o mediano productor da trabajo a por lo menos 2 familias cada 10 has. En soja se necesitan 2
personas por establecimiento” (Mendoga — IDR).

“Segun un estudio realigado por La Unién Industrial Argentina, el sector de manganas y peras ocupa en cada 1.000
has 674 trabajadores. En la misma superficie los cereales y oleaginosas solo ocupan 7 y el arrog 50 (ver Grdfico)”.

Generacion de Mano de Obra por cada 1000 hectdreas
1.000
1000
800
600
400
200
7 >0 1
0
Peras y Manganas Cereales y Arrog Pampahimeda
Oleaginosas
Fte:UnionIndustrialArg - 2004/ 2010

La demanda por mano de obra varia fuertemente segun fruta. Los de mayor intensidad Laboral son por
Lejos Los berries (frutilla, arandano). Le siguen La uva de mesa, carogo, mangana+pera y por tltimo Los
citricos (ver Cuadro).

Ocupacion segun produccion fruticola
Horas trabajo/ha/ano

Berries 9200
Uua de Mesa 1000
Carozo 700
Citricos 550

Fuente: Inta, Censo Prou.

- Lagran cantidad de mano de obra determina que este sea un item fundamental en el esquema de
costos. Su importancia depende del tipo de cultivo y del ano.

- Laincidencia de La mano de obra sobre los costos no se ha modificado sustancialmente durante la
ultima década.

Cuadro 18
Incidencia de la mano de obra sobre los costos
2005-2008  2013-2019

Citricos 25-35% 20-30% INTA, EEAOC
Manzana-Pera 30-40% 30-40% INTA, EEAOC
Carozo 35-50% 40-50% IDR
Arandano 50-60% 50-60% CAPAB, INTA
Frutilla 20% EEAQC

- La etapa que requiere La mayor mano de obra es claramente La cosecha, aunque su incidencia varia
segun cultivo.

- La busqueda de hacer mas eficiente La recoleccidon, asi como La automatizacion de parte o toda la
cosecha apunta a disminuir la dependencia de la fruticultura de lLa mano de obra.

O
\
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CITRICOS - Mano de Obra 2018

Empleos permanentes 6.440 7%
Viveristas/ Plantacion 5460 6%
Poda, Labores precosecha 27900 30%
Cosecha 25.000 27%
Empaque 22100 24%
Industria 4600 5%
Empleo directo 91.500 100%
Empleo transitorio 58.350

Empleo indirecto 140.000

Fte. INTA

ARANDANOS - Mano de Obra 2019 / Finca 10 has
Empleo permanente Finca 25 6%
Cosecha 340 87%
Empleo permanente Empaque, Transporte, Frio 2,5 6%
Fte. Minagri 39,0

Manzanas y Peras - Inta 2018
% costo de Mano de Obra segl'm etapa

36% produccion

37% empaque

20% conseruvacion

7% comercializacion

- La cantidad de mano de obra también depende del nivel tecnoldgico de La finca.

Limon en Tucuman Citricos dulces en el Litoral
29,9 jornales/has/ano  perfil bajo 214 hs perfil bajo
43,7 " perfil medio 299 " perfil medio
83,6 " perfil alto 749 " perfil alto
Neiman 2011 Inta 2016

O
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2.1.5. Inversion promedio por ha

La inversién inicial necesaria para implantar un monte frutal depende principalmente del tipo de fruta, siendo Las
diferencias segun cultivo muy marcadas. En segundo Lugar estd La tecnologia a emplear y el Lugar (en el ejemplo se
calculd La inversion segun el nivel tecnolégico mas utilizado en La gona). La menor inversion La requieren Los citricos, le
sigue algunas frutas finas (frutilla, frambuesa), Las manganas y peras y La mayor inversion se requiere en ardndanos.

En La dltima década los costos de implantacion practicamente se duplicaron en La mayoria de Los casos. Los motivos
son:

- Mayor densidad de plantacion, La misma en muchos casos se duplicé.

- Genética mads cara

- Incorporacion de nuevas tecnologias: riego de goteo, antihelada, antigranizo
- Mano de obra*

*Mano de obra: en Lla comparacion con hace 10 aiios se ha incrementado el costo Laboral. Pero si hacemos una
comparacion del ano actual con el 2019 y 2018, se ve que el costo volvid a bajar. Esto se debe a La relacién délar/peso.
También Las Labores que se contratan bajaron. Ejemplo es el Limon de Tucuman: segiin La EEAOC el costo de implantar
una hectarea de Limén pasé de U$ 4.200 en el 2018/19 a 3.000 U$ en el 2019/20.

Inversion Inicial Promedio - u$s/ha

Plantacion Lugar 2005-08 2016-19 Fuente
Ardndano Tucuman, E.Rios 25.000 - 35.000 50.000 EEAOC / ABC
Mangana-Pera Valle Rio Negro 15.000 33.600 INTA / PRIVADO
Frutilla Tucuman 12.000 24.400 EEAOC
Mandarina Entre Rios 3.000 5.700 INTA
Naranja Entre Rios 2.500 5.700 INTA
Limdn Tucumdn 1.500 4.200 EEAOC

Entre Rios 4.800 INTA
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2.1.6. Valor agregado

Cuando se habla de valor agregado que se le da a un producto, la fruticultura se diferencia claramente de otras
actividades agricolas. En La mayoria de Los casos el producto bdsico, sin elaboracion posterior, no tiene valor agregado
y obtiene el menor valor unitario. Muy diferente es La situacion de Las frutas. Esto se debe a Las siguientes
caracteristicas:

- Lafruta que se produce para el mercado en fresco, recibe durante todo su etapa de produccion una especial
atencion, la cual es muy superior a La que recibe la fruta que se enviara a la industria.

- Requiere de un plan fitosanitario muy estricto y frecuentemente reglamentado por el mercado que va a recibir
dicha fruta.

- La aplicacion de agroquimicos es controlada y tiene que cumplir reglas estrictas, dado que Las frutas cosechadas
no deben superar ciertos Limites de residuos fitosanitarios.

- Lacosecha de la fruta que va al mercado en fresco requiere de un especial cuidado. Se realiza siempre en forma
manual, por Lo cual requiere de mucha mano de obra. Esto se acentta en caso de Las frutas chicas y delicadas,
como son los berries (eso explica la gran demanda laboral que tienen). Los cosecheros requieren normalmente de
cierta preparacion y se les impone restricciones. Por ejemplo en algunos casos solo son permitidos mujeres y no
fumadoras (ej. frambuesas).

- Muy diferente es La recoleccion que se realiga de La fruta que se destinard a industria. En este caso puede ser
mecanizada (ej. berries) o ser realigada con mucho menor cuidado y asi obtener un mayor rendimiento de cosecha.

- Lamejor fruta se destina al mercado en fresco. La fruta que tiene defectos se enviara a La industria.

- Eldiferencial de precios entre lo que se paga para mercado en fresco y para industria suele ser muy marcado. Esto
frecuentemente lleva a que la venta al mercado en fresco resulte un buen negocio, mientras que la venta a la
industria Lleva a pérdidas.

- Post-cosecha La fruta recibe una serie de cuidados, con un elevado costo, el cual supera al de la fruta en si. Esto es
el preenfriado, seleccion, preparacion de la fruta (encerado, lustrado, aplicacién de algiin producto quimico),
embalado, frio y transporte. En caso de frutas que hay que guardarlas por varios meses se suma el costo de Las
cdmaras de frid especiales.

- Al costo de la fruta en si, hay que sumarle todo ese proceso post-cosecha y Los insumos que se requieren como son:
cajas-bandejas, etiquetas, papeles-folios de embalaje y pallets.

- Todo esto hace que en La estructura de costos, La fruta en si, incide menos que todos Los otros costos. La
participacidn del valor de la fruta en el costo depende del tipo de fruta:

Citricos valor FOB el 20% corresponde a La fruta (INTA)
Mangzanas y Peras valor FOB el 35% corresponde a la fruta (SEFRN)
Fruta de Carogo valor FOB el 30% corresponde a la fruta (IDR)

valor CIF el 15% corresponde a la fruta (IDR)

Costos Manganas y Peras 2017
U$/caja 18kg %
Produccion en chacra 7 38%
Empaque, frio, materiales 9 49%
Logisticas y comercializac. 2,5 14%
Total 18,5 100%
Fte: INTA
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3. ARGENTINA — PRODUCCIONES FRUTICOLAS

3.1. Superficie fruticola

ARGENTINA - SUPERFICIE FRUTICOLA
2007-08 2017-19 Variac.
Has % Has % %
FRUTA PEPITA MANZANA 28.900 11% 20.750 8% -28%
PERA 26.800 10% 23.000 9% -14%
MEMBRILLO 3.000 1% 50 0% -98%
TOTAL 58.700 22% 43.800 18% -25%
CITRICOS NARANJA 49.400 18% 46.814 19% -5%
LIMON 43.800 16% 53.744 22% 23%
MANDARINA 35.800 13% 29.546 12% -17%
POMELO 10.400 4% 4.850 2% -53%
TOTAL 139.400 51% | 134.954 55% -3%
FRUTA CAROZO DURAZ+NECT 21.100 8% 18.250 % -14%
CIRUELA 16.300 6% 18.692 8% 15%
CEREZA 2.500 0,9% 2.590 1% 4%
DAMASCO 2.800 1,0% 1.165 0% -58%
TOTAL 42.700 16% 40.697 17% -5%
UVA DE MESA 11.500 4% 12.252 5% 7%
TOTAL 11.500 4% 12.252 5% 7%
BERRIES FRUTILLA 1.900 0,7% 1.500 0,6% -21%
ARANDANO 4.200 1,5% 2.653 1,1% -37%
TOTAL 6.100 2% 4.153 2% -32%
TROPICALES PALTA 2.400 0,9% 1.305 0,5% -46%
Y EXOTICAS BANANA 9.400 3,4% 5.460 2,2% -42%
TUNA 800 0,3% 400 0,2% -50%
HIGO 700 0,3% 600 0,2% -14%
KIwWI 300 0,1% 900 0,4% 200%
MANGO 200 0,1% 450 0,2% 125%
OTRAS 300 0,1% 730 0,3% 143%
TOTAL 14.100 5% 9.845 4% -30%
TOTAL 272.500 100% | 245.701 100% -10%

Fte: INTA, SENASA, IDR, ABC, EEAOC, Federcitrus

Superficie:

- Lamitad de la superficie fruticola corresponde a citricos,
siendo la naranja y el Limdn Llas especies de mayor
superficie en la Argentina (18 y 16%).

- Las frutas de pepita a pesar de su gran importancia solo

ARG: Superficie Fruticola 2008

Citricos

51% \

ocupan un 22% de la superficie.
- Eltercer grupo es el de frutales de carogo con 16%.

- En las frutas de menor importancia, resalta la banana
(3,5% de la superficie global) y la uva (3%).

Cambios que se produjeron en la ultima década:

Carozo
16%

Uva de
Mesa
4%

Pepita
22%

5%

- Cayo la superficie. Se perdieron 27.000 has implantadas con ARG: Superficie Fruticola 2018
frutales.
Citricos
- La mayor caida se dio en Las pepita (-15.000 has), berries 55% T~
(-2.000 has) y tropicales  (-4.300 has) e
- Los citricos y carozos solo sufrieron una leve reduccion de 16%
superficie. el hads
- Lasuperficie de uva es de las uvas aptas para fresco, pero Pfg,:a-/ B-ér;‘;es M;;a
dado que gran parte de esta produccion se destina a la 4%
produccion de pasas o vino, es un dato relativo y no

representativo para Lla uua que se destina al mercado en

fresco.
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3.2. Produccion

ARGENTINA - PRODUCCION FRUTICOLA
2008 2018 Variac.
ton % ton % %
FRUTA PEPITA MANZANA 819.300 15% 535.000 10% -35%
PERA 778.200 14% 602.000 12% -23%
TOTAL 1.597.500 30% | 1.137.000 22% -29%
CITRICOS LIMON 1.362.000 25% | 1.675.851 32% 23%
NARANJA 943.000 17% | 1.024.918 20% 9%
MANDARINA 411.000 8% 459.665 9% 12%
POMELO 244,000 5% 122.337 2% -50%
TOTAL 2.960.000 55% | 3.282.771 63% 11%
FRUTA CAROZO DURAZ.+NECT. 301.190 6% 284.000 5% -6%
CIRUELA 152.400 3% 201.000 4% 32%
CEREZA 8.170 0,2% 8.000 0,2% -2%
DAMASCO 16.200 0,3% 11.700 0,2% -28%
TOTAL 477.960 9% 504.700 10% 6%
UVA DE MESA 117.600 2% 60.000 1% -49%
TOTAL 117.600 2% 60.000 1% -49%
BERRIES FRUTILLA 40.000 1% 45.000 1% 13%
ARANDANO 20.000 0,4% 18.000 0,3% -10%
TOTAL 60.000 1% 63.000 1% 5%
TROPICALES PALTA 11.000 0,2% 9.500 0,2% -14%
Y EXOTICAS BANANA 170.000 3% 120.000 2% -29%
KIwI 3.000 0,1% 9.000 0,2% 200%
TOTAL 181.000 3% 129.500 3% -28%
TOTAL 5.394.060 100% | 5.176.971 100% -4%

Fte: INTA, SENASA, SEFRN, IDR, CAPAB

Produccion:
Los que mds aportan son los citricos, mds de la mitad
de La produccién nacional corresponde a ellos. Entre
ellas resalta el Limodn el cual aporta el 25% de la -
produccion nacional de frutas.

- Elsegundo grupo son las mangzanas y peras que
aportando un 30% de la produccion.

- En tercer lugar estdn los carozos con una participacion
del 9%.

- Dentro de las frutas menores resaltan las bananas
(3%), uvas (2%) y frutillas (1%).

BRG: Produccsdn Frsticola 2008

. . . , ARG: Producclén Fruticola 2018
Cambios que se produjeron en la ultima decada:

- Cayo La produccion, pero Lo hizo menos que la Citricos
superficie. Esto se debe a que mejord el rendimiento S,
- En los citricos, carozos y berries los mayores rindes

compensaron la reduccion de superficie, por Lo cual Fe—
actualmente La produccién es mayor que hace 10 aios. s 10%
- En caso de pepita y tropicales la produccion cayd. En Fl?_‘_ﬂ:" _ Liva do
Las pepitas se dejaron de producir 460.000 tons, en las Trapical Mesa
. ¥ Bemes 1%
tropicales 52.000 tons. 1%

O
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3.3. Consumo

VOL. MERCADO INTERNO* - CONSUMO
2008-09 2018-19 Evolucién

Ton kg/hab/ano Ton kg/hab/ano %
BANANA 515.000 12,88 600.000 13,33 4%
NARANJA 498.000 12,45 488.000 10,84 -13%
MANZANA 256.000 6,40 270.000 6,00 -6%
MANDARINA 192.000 4,80 240.000 5,33 11%
DURAZNO 152.000 3,80 134.000 2,98 -22%
PERA 140.000 3,50 130.000 2,89 -17%
UVA 55.000 1,38 60.000 1,33 -3%
CIRUELA 42.000 1,05 42.000 0,93 -11%
FRUTILLA 16.000 0,40 33.000 0,73 83%
POMELO 83.000 2,08 25.400 0,56 -713%
PALTA 14.000 0,35 23.000 0,51 46%

* volumenes que se destinan en fresco al mercado interno (prod.local+import.)
Poblacion: 2008: 40 millones; 2018: 45 millones

Ganadoras:

Banana: es lejos Lla fruta mas consumida. En
Los Gltimos 10 aros el consumo por
habitante incluso aumenté un 4%.

Frutilla: su consumo casi se duplico.

Palta: en este caso se registré un aumento de
casi 50%.

Mandarina: es el Unico citrico que registra un
aumento.

Frutilla, Mandarina, Uva: hay una tendencia
a aumentar el consumo de la fruta mas
dulce.

Perdedoras:

ARG: Consumo Frutas 2018

Citricos
dulces
36% Manzana
\ 13%
h N .\ Dur+Cir
Banana .~ \_ 9%
29% | Pera
Otras| Uva 6%
4% 3%

Fruta de pepita: cayo el consumo tanto de
manganas y peras, pero fue mucho mds
marcado la reduccion de pera, que la de
manzanas.

Fruta de carozo: tambien en este caso se
observa una disminucion, mas marcada en
duragno, que en ciruela.

Naranjas: parte del consumo de naranjas
migré hacia la mandarina.

Pomelo: registré una caida muy marcada. EL
consumo por habitante se redujo a solo un
cuarto que hace 10 anos. Practicamente dejo
de tener importancia en la dieta fruticola.

O
\
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3.4. Caracteristicas segun grupo de frutas

3.4.1. MANZANAS Y PERAS

- La produccién de manganas y peras estd claramente concentrada en el Valle del Rio Negro, region que
produce el 92% de La produccién de manganas y el 86% de La de pera.

- Mendogza solo incide en las peras mds tempranas (Beurre Giffard, Williams). Su importancia como
productora de manganas ha decaido fuertemente durante Los Gltimos aiios.

- Ambas producciones se basan principalmente en una sola variedad: en manzanas la Red Delicious y en
peras la Williams. Ambas participan de mds del 50-60% de La superficie y produccion nacional.

- Estas variedades son también Las mds exportadas. EL 26% de los voliimenes de pepita exportadas
corresponden a las Williams y el 21% a las Red Delicious. Por Lo tanto los ingresos de divisas del sector
dependen principalmente de La evolucién de Lla campaiia de estas dos variedades.

- Otras variedades:

- Manganas:

Viejas, en disminucion: Granny,
Nueuas, en expansion: Gala + clones, Cripps Pink/Pink Lady

- Peras:

Viejas, produccion estable: Packhams, D Anjou, rojas
Nueuas, en expansion: Abate Fetel, Beurre Bosc

3.4.1.1. Manzana
MANZANA - LOCALIZACION DE LA PRODUCCION - HAS
2008 2018 08 us18
Has % Has % Has
Valle Rio Negro  Rio Negro 20.060 71% | 16.300 79% -19%
Neuquen 4.120 15% | 3.200 15% -22%
Cuyo Mendoza 4.190 15% | 1.250 6% -10%
Total 28.370 100% | 20.750 100% -27%
Fte: Senasa - IDR - SEFRN
MANZANA - PRODUCCION COMERCIAL - TONS
2008 2018 08 vs18
Ton % Ton
Valle Rio Negro RN + Nq 750.200 92% | 520.000 97% -31%
Cuyo Mendoza 69.100 8% 15.000 3% -78%
Total 819.300 100% | 535.000 100% -35%

Fte: Funbapa - SEFRN - IDR

Superficie:

Cambios que se produjeron en La Gltima década:
- Cayo la superficie implantada.
- Lamayor caida se dio en Las manganas (-27%), mientras que la de pera fue menor (-13%)
- Dentro de La region del Valle de Rio Negro se obseru6 una mayor retraccion en Neuquén.

- Mendoga registré una disminucién muy marcada, pasando Las manganas y peras a ser una fruta

menor, incluso con el riesgo de desaparecer como cultivo.
- De esta forma La produccion se concentrd en La provincia de Rio Negro (80%).

- La produccion se redujo aiin mas que la superficie. Esto se debe a que muchas quintas alin cuentan
con montes, pero fueron abandonas o muy mal manejadas, por lo cual con rindes muy bajos.

- Esdecir de la superficie indicada, un porcentaje es improductivo.
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Variedades:

MANZANAS - VARIEDADES
2009 2017 09 us 17
Has % Has % Has
Valle Rio Negro  Red Delic. 5.479 28
Clones 7.039 36
Red Delic.+Clones 14.840 61| 12.520 64 -16%
Granny 3.970 17 2.580 13 -35%
Gala+Clones 3.500 15 2.560 13 -27%
Cripps Pink 830 3 890 5
Rosy Glow A1 0 280 1
Cripps Pink+Clones 830 3 1.170 6 41%
Starkrimson 242 1 160 1 -34%
Golden 242 1 110 1 -55%
Otros 556 2 400 2 -28%
Mendoza Red Delic. 2011 48 488 39 -76%
Chanar 1006 24 388 31 -61%
Red Chief 335 8 125 10 -63%
Granny 168 4 50 4 -70%
Gala 84 2 25 2 -710%
Otros 587 14 175 14 -70%

Valle Rio Negro:
- Red Delicious: sigue siendo La que domina plenamente en el Valle, incluso ante La mayor retraccion de

Las restantes variedades, incremento su participacion. De ocupar el 61% de La superficie en el 2008, hoy
Lo hace con el 64%.

Su caida fue menor a la de Las otras variedades tradicionales, pero hubo un fuerte vuelco hacia las
selecciones mejoradas. Hoy los clones componen casi el 60% de la superficie de Las Red.

- Granny, Starkrimson, Golden: caida muy marcada.

- Gala: también registrd una disminucion relativamente importante se de superficie, ademds se reemplazo
a la Gala clasica con selecciones mejoradas.

- Cripps Pink/Pink Lady: es la Unica variedad que registrd un fuerte aumento. Dentro de este grupo
también adquiere importancia Las selecciones mejoradas, asi La Rosy Glow participa ya del 24% de la
superficie de Cripps P/Pink L.

- Selecciones: no hubo un cambio hacia nuevas variedades, pero dentro de los principales grupos (Red
Delicious, Gala, Pink Lady) se incorpord cada uez mds selecciones mejoradas.

Mendo3za:
- Fuerte retraccion en todas las variedades, aunque fue algo menor en las rojas mejoradas.

MANZANA - DESTINO
2008 2019 08 vs19
Ton % Ton % Ton

Valle Rio Negro Exportacion 210.000 28 99.200 19 -53%

Mercado Interno 225.000 30 262.300 51 17%

Industria 315100 42 156.700 30 -50%
Mendoza Exportacion

Mercado Interno 27.600 40 9.800 65 -64%

Industria 41500 60 5300 35 -87%
Total Exportacion 210.000 26 99.200 19 -53%

Mercado Interno 252.600 31 272.100 51 8%

Industria 356.600 43 162.000 30 -55%

Fte: Funbapa - SEFRN - IDR - Senasa
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Destino:
La industria resalta como principal destino.
Mercado interno y Exportacion reciben volimenes similares.

- Exportacion: los volimenesse redujeron a menos de La mitad.

- Mercado Interno: hubo un Leve aumento de Los voliimenes. Ante La caida de los otros destinos, paso a ser
el principal, absorbiendo La mitad de Lla produccion nacional.

- Industria: los volimenesse redujeron a menos de La mitad. También cay6 su importancia como destino.
De recibir mds del 40% de la produccion, actualmente es menos de un tercio.

3.4.1.2. Pera
PERA - LOCALIZACION DE LA PRODUCCION - HAS
2008 2018 08 vs18
Has % Has % Has
Valle Ri Rio Negro | 19.640 74% 18.500 80% -6%
Neuquen 2.890 11% 2.400 10% -17%
Cuyo Mendoza 3.925 15% 2.100 9% -46%
Total 26.455 100% 23.000 100% -13%
Fte: Senasa - IDR - SEFRN
PERA - PRODUCCION COMERCIAL -TONS
2008 2018 08 vs18
Ton % Ton % Ton
Valle RiRN +Ng  672.900 86% 570.000 95% -15%
Cuyo Mendoza 105.300 14% 32.000 5% -70%
Total 778.200 100% 602.000 100% -23%

Fte: Funbapa - SEFRN - IDR

Superficie:

Cambios que se produjeron en La tGltima década:

- Cayo la superficie implantada.

- Lamayor caida se dio en Llas manganas (-27%), mientras que la de pera fue menor (-13%)

- Dentro de La region del Valle de Rio Negro se observ6 una mayor retraccion en Neuquén.

- Mendoga registrod una disminucién muy marcada, pasando las manganas y peras a ser una fruta menor,
incluso con el riesgo de desaparecer como cultivo.

- De esta forma La produccion se concentré en La provincia de Rio Negro (80%).

- La produccion se redujo aiin mds que la superficie. Esto se debe a que muchas quintas atin cuentan con
montes, pero fueron abandonas o muy mal manejadas, por lo cual con rindes muy bajos.

- Esdecir, de la superficie indicada, un porcentaje es improductivo.

Variedades:

Valle Rio Negro:

- Williams: se mantiene como principal variedad, pero redujo su participacion. Mientras que en el 2008
ocupaba el 45% de La superficie, actualmente pasé al 40%.

- Packhams, D’ Anjou: practicamente no modificaron su superficie. Ante la reduccion de Las restantes
variedades, increment6 su participacién. Packhams casi ocupa el 30% del total, D" Anjou el 14%.

- AbateF, Red Bartlett, B.Bosc: marcada reduccion de superficie.
- B.Giffard: Gnica que registré un marcado aumento, pero a pesar de esto sigue siendo una pera de menor

importancia.

Mendo3za:
- Todas las variedades registraron una fuerte retraccion, siendo La mds marcada la de la Williams.
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PERAS - VARIEDADES
2009 2017 09 vs17
Has % Has % Has

Valle Rio Negro Williams 10.170 43 8.430 40 -17%

Packhams 6.040 25 6.010 29 0%

D’Anjou 2.850 12 2.950 14 4%

Abate F. 1.550 6 1.110 5 -28%

Red Bartlett 1.550 6 1.000 5 -35%

B. Bosc 775 3 543 3 -30%

B.Giffard 225 1 355 2 58%

Otras 900 4 481 2 -47%

Mendoza Williams 2.983 76 1.512 72 -49%

Packhams 550 14 315 15 -43%

B.Giffard 236 6 168 8 -29%

Otros 157 4 105 5 -33%

PERA - DESTINO

2008 2019 08 vs19

Ton % Ton % Ton
Valle Rio Negro Exportacion 410.500 61 308.400 55 -25%
Mercado Interno 87.500 13 105.200 18 20%
Industria 174900 26 151.000 27 -14%
Mendoza Exportacion 31.600 30 3.500 11 -89%
Mercado Interno 52.600 50 23.700 74 -55%
Industria 21.100 20 4800 15 -77%
Total Exportacion 442100 57 311.900 52 -29%
Mercado Interno 140.100 18 128.900 22 -8%
Industria 196.000 25 155.800 26 -21%

Fte: Funbapa - SEFRN - IDR - Senasa

Pera:

Es Lla fruta que mas se exporta (ton, miles de u$s)

Es La fruta en La que mayor proporcion se exporta

El mercado interno es el destino de menor importancia y se muestra muy estable

Destino:

- Exportacion: los volimenesse redujeron casi un 30%. Pero se mantiene como principal destino,
reduciéndose levemente su incidencia. De ser el destino de 57% de La produccion, pasé al 52%.

- Mercado Interno: hubo una minima reduccién de los volimenes enviados

- Industria: los volimenesse redujeron un 21%. Por Lo cual La caida fue menos marcada que en caso de las
manzanas.
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3.4.2. CITRICOS

Especializacion segun region: NOA - Llimén, pomelo y algo de naranja
NEA - citricos dulces (mandarina y naranja)

IMPORTANCIA DE CADA CITRICOS SEGUN REGION (en base a la superficie)
2008 2017
NOA limon 39.090 65% 49.064 78%
mandarina 3.615 6% 2.617 4%
naranja 11.205 19% 9.583 15%
pomelo 6.560 11% 2.023 3%
60.470 100% 63.287 100%
NEA limon 4.754 6% 4.680 7%
mandarina 32.178 41% 26.929 38%
naranja 38.186 48% 37.231 52%
pomelo 3.867 5% 2.827 4%
78.985 100% 71.667 100%
NOA:
- Limon: Neta preponderancia, estd incluso se incrementé durante los Gltimos anos al
aumentar su superficie, mientras que disminuy0 La de Los otros citricos.

- Naranja: se mantiene en el segundo lugar, aunque su superficie e importancia se redujo.

- Pomelo: fue el citrico que mds redujo su superficie (a casi un tercio) y su importancia
actual es incluso inferior a la de mandarina.

NEA:
- La importancia de los diferentes citricos no se modificé sustancialmente.
- Naranja: a ella le corresponde La mitad de la superficie, incrementando leuemente su
participacion.
- Mandarina: segunda, aunque su importancia también se redujo levemente.

3.4.2.1. Limon
LIMON - LOCALIZACION DE LA PRODUCCION - HAS
2008 2017 08 vs17
Has % Has % Has

NOA Tucuman 35.700 81% 39.180 73% 10%
Salta 1.900 4% 8.009 15%| 322%
Jujuy 1.440 3% 1.834 3% 27%
Catamarca 50 0,1% 41 0%| -18,0%
TOTAL 39.090 89% 49.064 91% 26%
NEA Entre Rios 996 2% 614 1%| -38%
Misiones 1.257 3% 786 1% -37%
Corrientes 2.098 5% 2.694 5% 28%
Buenos Aires 98 0,2% 76 0%| -22%
Chaco-Form. 305 1% 391 1% 28%

Otras 119 0%
4.754 11% 4.680 9% -2%
TOTAL 43.844 100% 53.744 100% 23%
Fte: INTA - ATC
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LIMON - PRODUCCION COMERCIAL -TONS

2008 2017 08 us17

Ton % Ton % Ton
NOA Tucumdn 1.181.400 87% | 1.300.000 78% 10%
Salta 85.500 6% | 240.270 14% | 181%
Jujuy 35.365 3% 47.000 3% 33%
Catamarca 500 0% 2.050 0% | 310,0%
TOTAL 1.302.765 96% | 1.589.320 95% 22%
NEA Entre Rios 16.253 1% 16.200 1% 0%
Misiones 7.242 1% 7.411 0% 2%
Corrientes 35.000 3% 60.615 4% 73%
Buenos Aires 450 0% 1.200 0% 167%
Chaco-Form. 480 0% 1.105 0%| 130%
59.425 4% 86.531 5% 46%
TOTAL 1.362.190 100% | 1.675.851 100% 23%

Fte: INTA - ATC
Superficie:

- Registré un aumento de superficie (+26% 6 +9.900 has).
- Esel Unico citrico cuya superficie se incremento.

- NOA: fue la region que registré el aumento.

- Salta-Jujuy: fueron Las prouincias que mas crecieron. En especial Salta, practicamente
cuadruplicé La superficie.

- Tucumdn: debido al fuerte aumento de superficie en Las provincias del norte, cayod su
participacion. De tener el 91% de La superficie de Limén en el NOA, pasé al 80%.

- NEA: la superficie practicamente se mantuvo.

- NEA: hubo un cambio en la localizacion. La superficie cayo en todas Las provincias, a excepcion
de Corrientes, la cual registro un aumento, compensando la merma en el resto de La region.

VARIEDADES (participacion segiin superficie implantada)

LIMON

Tucumdén 2008 Eureka 35%, , Limoneira 25%, Lisboa 24%, Genouva 11%
2017 Eureka 30%, Limoneira 25%, Lisboa 24%, Genoua 17%

Salta/Jujuy 2017 Eureka, Lisboa, Genoua, Limoneira

Corrientes 2017 Eureka 80%, Genouva 20%

Misiones 2017 Eurela

Variedades:

Segun los datos del INTA, aumenté en Tucumdn la importancia del Eureka, manteniéndose el resto
de las variedades.

LIMON - DESTINO
2008 2017 08 us 17
Ton % Ton % Ton
Exportacion 396.000 30% 243.700 17% -38%
M. Interno 42.800 3% 120.800 8% 182%
Industria 890.000 67% 1.110.000 75% 25%
Destinos:

- Industria: Aumentaron los voliimenes industrializados en un +25% 6 220.000 tons.

- Mercado interno: fuerte aumento de los voliimenes, pero hay que tener en cuenta que también
incluye al descarte.

- Exportacion: La misma se retrajo un 38% 6 en 152.000 tons.
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3.4.2.2. Mandarina

MANDARINA - LOCALIZACION DE LA PRODUCCION -HAS

2008 2017 08 vs17
Has % Has % Has
NOA Tucumdn 250 1% 350 1% 40%
Salta 820 2% 170 1% -719%
Jujug 1.645 5% 1.663 6% 1%
Catamarca 900 2,5% 434 1% -51,8%
TOTAL 3.615 10% 2.617 9% -28%
NEA Entre Rios 19.825 55% 15.343 52% -23%
Misiones 3.990 11% 2.966 10% -26%
Corrientes 1.747 22% 8.486 29% 10%
Buenos Aires 504 1,4% 59 0% -88%
Chaco-Form. 112 0% 60 0% -46%
Otras 0% 15 0%
32.178 90% 26.929 91% -16%
TOTAL 35.793 100% 29.546 100% -17%
Fte: INTA - ATC
MANDARINA - PRODUCCION COMERCIAL -TONS
2008 2017 08 usl7
Ton % Ton % Ton
NOA Tucumdn 7.000 2% 7.100 2% 1%
Salta 14.760 4% 2.550 1% -83%
Jujuy 23.037 6% 35.000 8% 52%
Catamarca 8.000 2% 12.152 3% 51,9%
TOTAL 52.797 13% 56.802 12% 8%
NEA Entre Rios 251.317 61% 202.948 44% -19%
Misiones 50.776 12% 19.412 4% -62%
Corrientes 50.000 12% 179.903 39% 260%
Buenos Aires 5.500 1% 600 0% -89%
Chaco-Form. 240 0% 0 0% -100%
357.833 87% | 402.863 88% 13%
TOTAL 410.630 100% 459.665 100% 12%
Fte: INTA - ATC

Superficie:
- Registro una caida de su superficie, del 17% 6 6.300 has.

- NOA: Fue La region que registro La mayor caida, en especial en Salta y Catamarca.
- NEA: También se redujo, en especial en Buenos Aires. Entre Rios que es por lejos la principal

prouincia productora de mandarinas, redujo su superficie. Corrientes fue La inica provincia
argentina en la que la superficie aumenta.

VARIEDADES  (participacion segun superficie implantada)

MANDARINA

Entre Rios 2008 Ellendale 21%, Murcott 17%, Comin 17%, ORitsu 12%, Dancy 9%, Noua 7%, Encore 6%
2017 Murcott 23%, Satsuma 15%, Ellendale 14%, Comun 13%, Encore 9%, Noua 8%, Dancy 8%, Clem.3%

Corrientes 2008 Murcott 30%, Ellendale 23%, ORitsu 11%, Criolla 8%, Dancy 7%, Noua 6%, Encore 4%, Maluasio 4%
2017 Murcott 30%, Ellendale 20%, ORitsu 13%, Criolla, Dancy , Noua, Encore, Maluasio

Misiones 2017 ORitsu, Murcott, Noua, Nadorcott, Montenegrina

Catamarca 2017 Murcott 50%, Criolla 40%

Jujuy 2017 Criolla 70%, Dancy 12%

Salta 2017 Murcott

MCBA-Ingresos 2018 Murcott 26%, ORitsu 19%, Criolla 9%, Dancy 8%, Encore 7%, Ellendale 7%, Noua 5%, Nadorcott 1%

Variedades:

-Variedades ganadoras: Murcott, Okitsu/Satsuma, Clementinas
-Variedades perdedoras: Ellendale, Com(in
-Variedades que se mantuvieron: Dancy, Noua, Encore, Maluasio
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— Hay muchas variedades, sin una neta preponderancia de las mismas. Esto permite un amplio
periodo de oferta.
- Principales variedades: Murcott, Ellendale y Okitsu. Las 3 se destinan al mercado interno y
externo.
— Para la exportacion — Noua, Clemenules
Para mercado interno — Comun, Dancy, Encore

Destinos:
MANDARINA - DESTINO
2008 2017 08 us 17
Ton % Ton % Ton
Exportacion 92.000 25% 40.600 11% -56%
M. Interno 192.000 52% 240.600 67% 25%
Industria 85.000 23% 76.700 21% -10%

Mandarina - adquiere mayor importancia La exportacion
- Mercado Interno: es el principal destino y adquirié creciente importancia, ante el aumento de
Los volimenes y la caida de Los otros destinos. Hace 10 aios se enviaba la mitad de la
produccion al mercado interno, actualmente es el 67%.

- Exportacion: Los voliimenes se redujeron a la mitad y actualmente solo un 11% del total se
exporta.

- Industria: practicamente se mantuvieron los volimenes, asi como su importancia.

3.4.2.3. Naranja
NARANJA - LOCALIZACION DE LA PRODUCCION - HAS
2008 2017 08 us17
Has % Has % Has
NOA Tucumdn 1.150 2% 1.250 3% 9%
Salta 4.560 9% 3.438 7% -25%
Jujuy 4.395 9% 4.545 10% 3%
Catamarca 1.100 2,2% 350 1% -68,2%
TOTAL 11.205 23% 9.583 20% -14%
NEA Entre Rios 20.056 41% 19.650 42% -2%
Misiones 2.800 6% 1.889 4% -33%
Corrientes 12.134 25% 13.851 30% 14%
Buenos Aires 2.889 5,8% 1.468 3% -49%
Chaco-Form. 307 1% 195 0% -36%
Otras 178 0%
38.186 7% 37.231 80% -3%
TOTAL 49.391 100% 46.814 100% -5%
Fte: INTA - ATC
NARANJA - PRODUCCION COMERCIAL - TONS
2008 2017 08 us17
Ton % Ton % Ton
NOA Tucumdan 38.000 4% 39.180 4% 3%
Salta 182.400 19% 85.950 8% -53%
Jujuy 105.128 11% 162.000 16% 54%
Catamarca 10.000 1% 10.850 1% 8,5%
TOTAL 335.528 36%| 297.980 29% -11%
NEA Entre Rios 442102 47% | 365.848 36% -17%
Misiones 12.960 1% 14.353 1% 11%
Corrientes 130.000 14% 306.107 30% 135%
Buenos Aires 21.000 2% 40.000 4% 90%
Chaco-Form. 951 0% 630 0% -34%
607.013 64%| 726.938 71% 20%
TOTAL 942.541 100% | 1.024.918 100% 9%
Fte: INTA - ATC

FRUTAS DE ARGENTINA




Superficie:
- Registré una reduccion muy leve.

- NOA: fue la responsable de La disminucion de superficie. Esta se dio principalmente en
Catamarca y Salta.

- NEA: practicamente mantuvo su superficie, pero un cambio en La localizacién de Lla misma.
Mientras que Buenos Aires y Misiones redujeron su superficie, gand en Corrientes. Esto también
se obserua en Los otros citricos. Entre Rios que es La principal provincia productora, mantuvo su
superficie. Esto se contrapone con la de mandarina, la cual si se redujo.

VARIEDADES  (participacion segun superficie implantada)

NARANJA

Entre Rios 2008 Valencia Late 64%, W.Navel 10%, Salustiana 7%, Lane late 4%
2017 Valencia Late 63%, Salustiana 11%, W.Navel 10%, LaneLate 5%, Comun 4%

Corrientes 2008 Valencia Late 74%, Navel 8%, Valencia Seedless 4%, Salustiana 2%, Lue Ging Gong 2%, Criolla 2%
2017 Valencia 63%, Navel, Salustiana, Newhall

Jujuy 2017 Valencia 77%, Hamlin 12%, Pineappel 4%

Salta 2017 Valencia, Jaffa, Pineapple, Hamlin

Buenos Aires 2017 Navel 90%, Comun 10%

Misiones 2017 Valencia

Catamarca 2017 Valencia

Variedades:
- Variedades ganadoras: Salustianas, Lane Late
- Variedades perdedoras: Valencia
- Variedades que se mantuvieron: W.Navel

- Neto predominio de la Valencia Late (a nivel nacional mas del 60%).
- Todas las otras variedades participan de menos del 10%.

Destinos:

NARANJA - DESTINO

2008 2017 08 us 17
Ton % Ton % Ton
Exportacion 133.800 16% 76.900 10% -43%
M. Interno 497.000 59% 487.800 61% -2%
Industria 217.000 26% 240.000 30% 11%

- Mercado Interno: se mantuvo comoprincipal destino, sin mostrar grandes variaciones en sus
volimenes, ni importancia.

- Exportacion: es el destino de menor importancia y ante La reduccién de losvolimenes (40%),
también disminuyd su importancia como destino.

- Industria: se incrementd lLevemente el volumen que se industrializa y también su importancia.
Actualmente se industrializa casi un tercio de La produccion.
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3.4.2.4. Pomelo

POMELO - LOCALIZACION DE LA PRODUCCION - TONS

2008 2017 08 us17
Has % Has % Has
NOA Tucuman 160 2% 100 2% -38%
Salta 6.080 58% 1.615 33% -73%
Jujuy 250 2% 242 5% -3%
Catamarca 70 1% 66 1% | -57%
TOTAL 6.560 63% 2.023 42% -69%
NEA Entre Rios 858 8% 779 16% -9%
Misiones 699 % 230 5% -67%
Corrientes 373 4% 477 10% 28%
Buenos Aires 59 0,6% 46 1% -22%
Chaco-Form. 1.878 18% 1.295 27% -31%
Otras 0 0%
3.867 37% 2.827 58% -27%
TOTAL 10.427 100% 4.850 100% -53%
Fte: INTA - ATC

POMELO - PRODUCCION COMERCIAL -TONS

2008 2017 08 us17
Ton % Ton % Ton
NOA Tucumdn 3.500 1% 4.300 4% 23%
Salta 182.400 75% 52.290 43% -71%
Jujuy 11.270 5% 25.000 20%| 122%
Catamarca 900 0% 2772 2% | 208,0%
TOTAL 198.070 81% 84.362 69% -57%
NEA Entre Rios 6.656 3% 5.000 4% -25%
Misiones 3.568 1% 7.411 6% | 108%
Corrientes 5.000 2% 10.208 8% | 104%
Buenos Aires 150 0% 600 0% 300%
Chaco-Form. 30.251 12% 14.756 12% -51%
45.625 19% 37.975 31% -17%
TOTAL 243.695 100% 122.337 100% -50%
Fte: INTA - ATC

Superficie:

- Registrd una fuerte caida, reduciéndose su superficie a menos de La mitad.
- Eselcitrico que mds redujo su superficie.

- NOA: fue la region que registrd La mayor caida. Su superficie se redujo a un tercio, dandose esta
caida en especial en Salta.

- NEA: en practicamente todas las provincias se redujo La superficie, aunque la caida fue mucho
menor que en el NOA.

VARIEDADES  (participacion segun superficie implantada)
POMELO
2008 Ruby Red, Star Ruby, Rio Red, White Marsh Seedless, Duncan
MCBA-Ingresos 2018 Ruby+Rosado 58%, Star R.+Rojos 20%, Blanco 5%
Variedades:

No hay estadisticas de La superficie plantada segtn variedad.
Los ingresos al MCBA indican un fuerte predominio de los rosados (aprox.2/3), un 20% rojos Yy muy
poco blanco.
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Destinos:

POMELO - DESTINO
2008 2017 08 us 17
Ton % Ton % Ton
Exportacion 32.000 16% 600 1% -98%
M. Interno 83.000 40% 25.400 28% -69%
Industria 91.000 44% 66.030 72% -27%

- Exportacion: destino que se desplomé. Actualmente solo se exportan voliimenes minimos,
principalmente a Los paises vecinos.

- Mercado Interno: también hubo una marcada caida. Actualmente se consume un tercio de lo de
hace 10 anos.

- Industria: aunque también se redujeron las cantidades, adquirié importancia como destino.
Actualmente mas del 70% de Llos pomelos se industrialigan, mientras que hace 10 aiios solo fue

el 44%.
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3.4.3. Fruta de carozo

- Preponderancia neta de la regién cuyana. Mas de % parte de los carozos se producen en esta
region.

- Otras regiones importancia puntual:

Buenos Aires — como proveedor de duragnos al Gran Buenos Aires

Valle Rio Negro — produccion de ciruelas+duragnos tardios destinos para La exportacion
Patagonia — productora de cerezas

- Hay una amplisima oferta varietal, sin que ninguna variedad tenga neta preponderancia.
- Excepciones: Cerezas — hay preponderancia de la Bing
Ciruela industria — practicamente la tnica es la D Agen

- Las variedades se distinguen por su momento de cosecha y caracteristicas intrinsecas.
- El destino depende en gran medida de la region. En Mendoga el principal destino es la industria;
en las otras regiones el mercado interno.

- Laexportacion en fresco tiene importancia en La cereza y en las ciruelas y duragnos que se
producen en el Valle.

3.4.3.1. Duragno + Nectarin

DURAZNO+NECTARIN
Superficie - has 2008 2018

Has % Has %
Cuyo Mendoga+{ 11.001 52% 12.120 66%
Pampeana Buenos Air{ 5.350 25% 2.960 16%
Patagonia R.N.+ Ng.+{ 1.780 8% 1.520 8%
Otros Cba+Ju+SY 3.000 14% 1.650 9%
Total 21.131 100% 18.250 100%
Produccion - Ton 2008 2018

Ton % Ton %
Cuyo Mendoza+y 224.800 75% | 233.000 82%
Pampeana Buenos Air{ 48.600 16% 28.000 10%
Patagonia R.N.+ Ng.+{ 27.790 9% 23.000 8%
Total 301.190 100% [ 284.000 100%

Fte: IDR - Inta -Censo Prov. San Juan - CNA - Senasa

VARIEDADES (participacion segun superficie implantada) 2008 us 2018
DURAZNO

Mendoza fresco Cristalino (10%), O "Henry (14%), June Gold (4%), Aniversario Inta, Maria Bianca
0’ Henry 12%, Elegant Lady 6%, Caldessi 5%, Cristalino 5%, June Gold 4%, Aniu.Inta 4%
industria  Andross (18%), Dr. Davis (13%), Bowen (13%), ), Ross (11%), Loadel (9%), Fortune (7%)
Bowen 17%, Pavie Catherine 12%, Dr.Davies 11%, Andross 10%, Loadel 8%

Buenos Aires June Gold 18%, Flordaking 17%, Ginart 11%, Naria Bianca 11%, Flavorcrest 9%
June Gold 21%, Flordaking 20%, Flavorcrest 12%, Forastero 11%, Barcelo 8%,
Rio Negro + Neugq. 0’Henry (20%), Pavia Amarillo (9%), ELlegant Lady (7%), Fairtime (5%)
0’ Henry 18%, Pavia Amarillo 10%, Elegant Lady 8%, Maria Bianca 5%, Rich Lady 5%
NECTARIN
Rio Negro + Neugq. Artic Snow 8%, Fairlane 9%, Early Sungrand 8%, Stark Red Gold 6%, Flamekist 6%

Caldesi2000 14%, Artic Snow 10%, Fairlane 5%, Venus 5%, Flamekist 5%
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DURAZNO+NECTARIN - DESTINO DE LA FRUTA
MERC.INT. EXPORT INDUSTRIA
% Tons % Tons % Tons
Mendoza 2008 36% 80.928 4% 8.992| 60% 134.880
2018 37% 86.210 2% 3.495| 62%  143.295
Buenos Aires 2008 100% 48.600
2018 100% 28.000
Valle Rio Negro 2008 80% 22.232 18% 5.002 2% 556
2018 88% 20.240 5% 1.150 7% 1.725
Total 2008 50% 151.760 5% 13.994 45% 135.436
2018 47% 134.450 2% 4.645 51% 145.020
- Cuyo: Incrementé levemente su superficie y produccion.

Contintia siendo el principal productor nacional, incluso incrementé su
importancia al mantenerse, mientras que se retrajeron las otras regiones. Hace 10
anos aportaba ¥z de la produccién, actualmente es el 80%.

Buenos Aires, otras regiones (Cordoba, Jujuy, Misiones):
0 Fuerte reduccion de la superficie, a casi la mitad de hace 10 afos.
0 Fuerte caida también de su importancia a nivel nacional.

Patagonia:
0 Leve reduccidn de su superficie (15%).
0 Prdcticamente mantuvo su importancia a nivel nacional.

Destino de la fruta:

0 Mercado Interno: se redujeron los voliimenes, ante la fuerte caida de la
produccion en Buenos Aires.

0 Exportacion: se redujeron los enuios a casi un tercio.

0 Industria: mantuvo los volimenes. Hay fluctuaciones segtin afio, pero esto
depende de la incidencia del clima sobre La produccion de cada afo.

3.4.3.2. Ciruela
CIRUELA

Superficie - has 2008 2018

Has % Has %
Cuyo Mendoga+S.Juan | 14.310 88% 17.800 95%
Pampeana Buenos Aires 370 2% 18 0%
Patagonia  R.N.+ Nq.+Chub... | 1.240 8% 874 5%
Otros Cba+Ju+Sta Fe+M{ 380 2% 0%
Total 16.300 100% 18.692 100%
Produccion - Ton 2008 2018

Ton % Ton %
Cuyo Mendoga+S.Juan |135.200 89%| 190.000 95%
Pampeana Buenos Aires 0% 0%
Patagonia  R.N.+ Ng.+Chub... | 17.200 11% 11.000 5%
Total 152.400 100% | 201.000 100%

Fte: IDR - Inta -Censo Prouv. San Juan - CNA - Senasa

VARIEDADES  (participacion seguin superficieimplantada) 2008 us 2018

CIRUELA

Mendoza fresco Linda Rosa (29%), Larry Ann (13%), Santa Rosa (15%)
Santa Rosa 26%, Linda Rosa 16%, Larry Ann 14%, Angeleno 10%, Black Amber 6%
industria D’Agen (96%)

D’Agen
Larry Anne (39%), Angeleno (14%), President (12%), Roy Sun (11%), Linda Rosa (10%)..
Larry Anne 25%, President 13%, Angeleno 10%, Blackamber 6%, Linda Rosa 4%

Rio Negro + Neugq.
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CIRUELA - DESTINO DE LA FRUTA
MERC.INT. EXPORT INDUSTRIA
% Tons % Tons % Tons
Mendoza 2008 22% 29.744 8% 10.816 70% 94.640
2018 17% 32.300 1% 1.330 82%  155.800
Valle Rio Negro 2008 70% 12.040 30% 5.160 0%
2018 87% 9.570 1% 1.100 12% 1.320
Total 2008 27% 41.784 10% 15.976 62%  94.640
2018 21% 41.870 1% 2.430 78% 157.120
- Cuyo:

0 Hubo un aumento de superficie del 24%.
0 El aumento se dio principalmente en la ciruela industria.

-  Otras regiones:

0 Fuerte caida a casi desaparicion en algunas provincias.

0 En el Valle su superficie se redujo un 30%, siendo esta caida mds marcada que la
de duragnos+nectarines (15%).

- Destino de la fruta:

0 Mercado Interno: se mantuvo. La caida del volumen del Valle fue compensada por
el plus en Mendogza.

0 Exportacion: dentro de las frutas argentinas, fue una en la que mds se retrajo.
Practicamente se dejo de enviar ciruelas a ultramar, realizandose actualmente
solo envios a los paises vecinos. Los voliimenes actualmente exportados son solo
un 15% de las de hace 10 afos.

0 Industria: hubo un importante aumento (65%) en los volimenes destinados a
industrializgar (ciruela desecada).

3.4.3.3. Damasco

DAMASCO
Superficie - has 2008 2018
Has % Has %
Cuyo Mendoza+S.Juan 2.570 91% 1.150 99%
Otros Patag+Cba 250 9% 15 1%
Total 2.820 100% 1.165 100%
Produccion - Ton 2008 2018
Ton % Ton %
Cuyo Mendoga+S.Juan 16.160 92% 11.600 99%
Otros Patag+Cba 1.500 8% 100 1%
Total 17.660 100% 11.700 100%
DAMASCO - DESTINO DE LA FRUTA
MERC.INT. EXPORT INDUSTRIA
% Tons % Tons % Tons
Mendoga+San Juan 2008 28% 4.525 2% 323 70% 11.312
2018 30% 3.480 0% 70% 8.120
Rio Negro 2008 100% 1.500 0% 0%
2018 100% 100 0% 0%
- Cuyo:

0 Seredujo la superficie (55%) y produccion.

0 Pero ante la practicamente desaparicion del cultivo en otras regiones, quedd
como Unica region productora.

-  Otras regiones:

0 Prdcticamente desaparecieron.
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3.4.3.4. Cerega

CEREZA
Superficie - has 2008 2018
Has % Has %
Cuyo Mendoza+S.Juan 1.226 63% 690 31%
Pampeana Buenos Aires 112 6% 210 9%
Patagonia  R.N.+ Nq.+Chub... 600 31% 1324 60%
Otros Cba+Ju+Sta Fe+M 20 1% 0%
Total 1.958 100% 2.224 100%
Produccion - Ton 2008 2018
Ton % Ton %
Cuyo Mendoza+S.Juan 4.800 67% 2.600 29%
Pampeana Buenos Aires 200 3% 600 7%
Patagonia  R.N.+ Ng.+Chub...| 2.200 31% 5.800 64%
Total 7.200 100% 9.000 100%
Fte: Funbapa - SEFRN - IDR - INTA
CEREZA
Mendoza Bing (44%), Rainier (27%), Van (7%), Lapins (5%), New Star (3%), Napolitana (3%)
Bing 41%, Lapins 11%, Santina 10%, Sweetheart 8%, Rainier 8%,
Rio Negro Bing (72,87), Lapins (24,92), Sweet Heart (10,66), Otras variedades (154,23)
Lapins 23%, Bing 16%, Santina 15%, Sweet Heart 15%, Royal Dawn 7%, Brooks 4%
Chub.+Sta.Cruz Lapins (30%), Bing (26%), Newstar (9%), Sweet Heart (7%), Stella (6%), Sunburt (6%)

Fte: IDR - Inta - CNA - Senasa

CEREZA - DESTINO DE LA FRUTA
MERC.INT. EXPORT INDUSTRIA
% Tons % Tons % Tons
Valle Rio Negro 2008 50% 1.100 40% 880 10% 220
2018 38% 2.204 60% 3.480 2% 116
Mendoza 2008 35% 1.680 35% 1.680 30% 1.440
2018 25% 650 50% 1.300 25% 650
Total 2008 40% 2.780 37% 2.560 24% 1.660
2018 34% 2.854 57% 4.780 9% 766
Fte: Funbapa - SEFRN - IDR - INTA
-  Cuyo:

0 Fuerte reduccion de la superficie, La cual cayé a la mitad de hace 10 aiios.

0 Debido a eso y ante el crecimiento de otras regiones, su importancia cayé. De
concentrar mds de la mitad de la superficie, pasé a 1/3.

- Patagonia:
0 Los cultivos de cerezga “se mudaron al sur”.
0 Hoyes Patagonia la principal productora.

0 Segun el Senasa y Censos provinciales La superficie dentro de Patagonia se
compone: 703 has Valle Rio Negro, 381 has Chubut, 240 has Santa Crugz

0 Esta superficie probablemente continte creciendo en algunas localidades, ante La
expansion que se estd registrando

0 Gracias la expansion registrada el Valle hoy concentra el 60% de la superficie y de
La produccion. Es ademds La principal region exportadora.

- Destino de la fruta:

0 Mercado Interno: se mantuvo, aunque presenta una gran variabilidad segun
ano. Por ejemplo el MCBA registra un ingreso que va de 1.500 tons en un afno a
2.500 en el siguiente.
Exportacion: registré un marcado aumento, duplicndose durante La Gltima
década. Como es caracteristico de esta fruta, los voliimenes varian fuertemente
entre anos, pero la tendencia es de crecimiento.
Industria: Mendoga se mantiene como principal. Ante La caida productiva,
también se redujeron Llos volimenes destina a la misma
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3.4.4. UVA DE MESA

UVA DE MESA - LOCALIZACION - PRODUCCION
Superficie Produccion
2008 2008
Has % Ton %
Cuyo San Juan 7.430 81% | 107.330 91%
Mendogza 990 11% | 4.040 3%
ValleR.Negro  R.N.+Nq 330 4% 2.820 2%
Otros 395 4% | 3.370 3%
Total 9.145 100% | 117.560 100%
Fte: INTA, IDR
- La produccion de uva de mesa estd localizgada principalmente en San Juan.
VARIEDADES (participacion segun superficie implantada)
UVA DE MESA
San Juan Superior S. 38 %, Red Globe 20%, A. Lavalleé 10%
Flame S. 8%, Cardinal 8%, Italia 3%.
Mendoza Red Globe 42%, A. Lavalleé 9%, Superior S. 8%,
Valle Rio Negro Red Globe 35%, A. Lavalleé 20%, Vicoria 15%,

- Hay dos variedades principales: Superior Seedless y Red Globe. Las otras
participan en menos del 10%

DESTINO DE LA FRUTA - 2008
MERC.INT. EXPORT
40% 60%

UVA DE MESA

Nota: Hay una elevada produccion de uvas doble propésito, segin
demanda va al mercado fresco o a la industria (pasas o vino)

- Laexportacion es el principal destino de la uva de mesa

- El mercado local es abastecido principalmente por uvas doble propésito (ej. La uva cereza que
se utiliza para fresco como para vino)

- La Superior Seedless y La Flame Seedless también se destinan para La produccion de pasas de
uua

- Esdificil de tener un panorama claro sobre la situacion de uva de mesa dado que no esta claro
que va de la uva supuestamente de mesa a La vinificacion o produccion de pasa. Por otro lado
La mayor parte de Lo que se enuia al mercado interno no es abarcado por Las estadisticas del
INV y el INTA San Juan dej6 de hacer sus andlisis, al caer marcadamente La importancia de esta
produccion.

- Muchas uvas tienen doble propésito, por Lo cual son implantadas como “uva de mesa”, pero se
destinan principalmente a la produccion de pasas. Tal es el caso de la Flame Seedless.

- Por otro lado otras consideradas “uvas para vinificar” se envia segun la circunstancia a la
industria o al mercado en fresco, tal es el caso de la uva Cereza.

UVA -Variedad segun aptitud
2009 2019
Has % Has %
Vino 213.034 93%| 198.220 92%
De Mesa 11.496 5% 12.251 6%
Pasas 3.850 2% 4.513 2%
Total 228.380 100% 214.984 100%
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- La superficie de uvas consideradas “de mesa” prdcticamente se mantuvo. Pero La mayor parte
de Las uvas de mesa se destinan a la produccion de vino o pasas.

- Elregistro del INV (Instituto Nacional de Vitivinicultura) considera uva destinada al consumo
en fresco a aquella que ingresa a distribuidores de uva para consumo en fresco.Segun este
registro Los voliimenes destinadas al consumo en fresco se redujo un 80% durante la ultima
década y fue en los ULtimos 2 anos de alrededor de 70.000 quintales (7.000 tons).Consideramos
que los registros del INV se refieren principalmente a La uva fresca que va a exportacion. La
misma se ubicd en el 2018 en Las 5.500 y en el 2019 en las 6.800 tons.

- ALMCBA ingresan anualmente alrededor de 17.000 tons. Esto volumenfue bastante estable
durante los GLtimos 10 aos, registrando solo una minima disminucién (de 18.000 tons a 17.000
tons).

- Enbase a estos datos se podria estimar que Los voliimenes que se destinan al mercado en fresco
deberian rondar alrededor de las 60.000 tons, de Las cuales un 10% se exporta.

UVA SEGUN DESTINO - Produccion (quintales)
2009 2019
000°qq % 000°qq %

Industria 25.000 97% 24.250 96%

Consumo fresco 372 1% 70 0%

Pasas 450 2% 880 3%

Total 25.822 100% 25.200 12%
UVA Variedades Aptas para Mesa - has UVA - Variedades destinadas al Consumo Fresco

2009 2019 2009 2019

Variedad Color Has % Has % Variedad Color qq % qq %
FlameS. rosada 1.296 11% 4.900 40% Red Globe rosada | 112.716 30% | 26.064 36%
Red Globe rosada 2.464 21% 2.328 19% Cereza rosada | 33.480 9% | 14.480 20%
Superior S. blanca 3.274 28% 2.205 18% Superior S. blancas | 153.487 41% | 10.136 14%
Cardinal rosada 560 5% 490 4% Cardinal rosada 7.440 2% 7.240 10%
Patricia rosada 135 1% 368 3% Victoria blancas 5.134 1% 5.792 8%
Alfonso Lav. | tintas 741 6% 368 3% FlameS. rosada | 16.219 4% 4.344 6%
Tinogastena | rosada 130 1% 245 2% California tintas 8.928 2% 2172 3%
Aconcagua blanca 232 2% 245 2% Otras 34.596 9% 2.172 3%
California tintas 326 3% 245 2% Total 372.000 100% | 72.400 100%
Victoria blanca 202 2% 123 1%
Otras 2.134 19% 735 6%
Total 11.494 100% | 12.251 100%

- Casi todo lo indicado por el INV que va al consumo en fresco proviene de San Juan. Hace 10
anos también hubo cierto aporte de Mendoza y del Valle del Rio Negro.

UVA APTA DE MESA - LOCALIZACION - PRODUCCION
Superficie Var. de mesa Producc. Consumo Fresco
2009 2019 2009 2019
Has % Has % qq % qq %
Cuyo San Juan 9.238 80% | 9.667 79% | 319.245 86% | 69.059 95%
Mendoza 1.388 12% | 1.737 14% | 23.325 6% | 3.374 5%
La Rioja/Catamarca | 458 4% T08 6%

Valle R.Negro R.N.+Nq 337 3%| 104 1% | 28.248 8%

Otros 75 1% 36 0%| 1.990 1%
Total 11.496 100% | 12.252 100% | 372.808 100% | 72.433 100%
Fte: INV

En el tema varietal estan por un lado Las que son consideradas uvas de mesa, pero tiene diferentes
destinos (ej. Flame y Superior a pasas) y por otro lado las que son embaladas para consumo en
fresco. En estas se destaca La Red Globe como primera, aportando mas de un tercio del total. Le
sigue La cereza, que es una uva denominada para vino. Le sigue La Superior, cuya importancia cayé
marcadamente, debido que hace anos fue la principal uva exportada a ultramar, negocio que
actualmente casi desaparecio.
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3.4.5. BERRIES

3.4.5.1. Frutilla

- Frutilla es un cultivo de larga data en Argentina, pero adquirié mayor importancia durante los
ultimos 8 afos gracias a las posibilidades de exportacion.

- Gracias a su gran plasticidad se cultiva en toda la Argentina, pero hay 4 regiones que se
destacan: Tucuman, Coronda/Santa Fe y en Buenos Aires el cordon del Gran Buenos Aires y Mar

del Plata.
FRUTILLA - LOCALIZACION DE LA PRODUCCION
2008 2019
Has %

Buenos Aires 300 16% 550 37%
Tucuman-Salta-Jujuy 600 32% 440 29%
Santa Fe 1.000 53% 345 23%
Patagonia 85 6%
E.Rios-Corrientes 80 5%
Superficie - has 1.900 100% 1.500 100%
Produccién - ton 40.000 45-50.000

Fuente: Inta, Minagri

- Superficie: Se redujo, en especial en las gonas que se dedicaban a la industria del congelado,
mientras que crecieron las zonas que producen frutilla fresca.
- Santa Fe fue Lla que mds redujo su superficie, un 65%; mientras que Tucuman Lo hizgo un 25%.

- Industria: Mientras que hace 10 aos se industrializaba 24.000 tons, actualmente son apenas
14.000 tons (-40%).

- Exportacion congelado: La caida se debe a La reduccion de La exportacion de congelado, que es
el principal destino de este producto. De Las casi 10.000 toneladas que se exportaban en el
2009-2010, se pas6 a un tercio en el 2015-2017, recuperandose en el 2019 cuando se exportaron
nuevamente 5.900 tons.

- Principal destino de las exportaciones de congelado son los EEUU, seguido por Canadd, Brasil y
algunos paises europeos.

FRUTILLA - DESTINO
MERC.INT. INDUSTRIA
% Tons % Tons
2008 40% 16.000 60% 24.000
2018 70% 33.250 30% 14.250

Fte. Minagri, INTA

FRUTILLA -EXPORTACION CONGELADO - Tons
2011 2012 2013 2014 2015
9.200 5.000 4.200 5.300 3.800

2017
3.000

2018
2.000

2019
5.900

2009
9.800

2016
3.000

2010
9.800

- Mercado en fresco: en compensacion de la caida de la industria, crecieron fuertemente los
voliimenes que se consumen localmente. Practicamente se duplicaron durante La Gltima
década. Por lo tanto aumentd el consumo per cdpita.

- MCBA: esto también se refleja en los ingresos al MCBA, donde se paso de Las 5.000 tons en el
2012 a las 6.800 tons en el 2019.
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FRUTILLA - VARIEDADES
Camarosa 70%, Aromas 15%, Camino Real 5%, Albion, Sweet Charly, Milsei Douglas, Chandler

Santa Fe San Andreas, Camino Real, Benicia
Buenos Aires San Andreas, Albion

Corrientes Camino Real, Benicia, Sabrina
Patagonia San Andreas, Albion

Tucuman San Andreas, Camino Real, Benicia

Jujuy-Salta Camino Real, Rubygem, Benicia

- Variedades: hubo un fuerte cambio. Desaparecio practicamente la Camarosa y Aroma; pasando
a predominar la San Andreas, Camino Real, Benicia y Albion.

- Rendimiento: se observa un importante aumento, dado que la superficie se redujo en un 20%,
mientras que aumentd Lla produccion (aprox.20%).

3.4.5.2. Arandanos

- Ardndano es un cultivo que tuuo un crecimiento explosivo gracias a las buenas posibilidades de
exportacion. Pero luego de 3 campaiias decepcionantes La expansion del cultivo se frené.

ARANDANOS - LOCALIZACION DE LA PRODUCCION
2008 2012-13 2019-20

Has % Has % Has %
Tucuman-Salta-Jujuy 1.000 24% 1.250 41% 1.310 49%
E.Rios-Corrientes 1.800 43% 974 32% 921 35%
Bs As-Sta Fe 1.200 29% 780 26% 402 15%
Patagonia 200 5% 50 2% 20 1%
Superficie - has 4.200 100% 3.054 100% 2.653 100%
Produccién - ton 20.000 20.600 18.000

Fuente: APRATUC, APAMA, Sagpya

- Superficie: En Los ultimos 10 aios se redujo en un 37%, Lo que significa que se perdieron 1.500
has de plantaciones de ardndanos.

- Superficie segun region:
0 NOA: aumento en un 30%, diendose Llos mayores aumentos en la primera parte de
La década analizada (2008-2015)
0 NEA: fuerte reduccion, cayendo al superficie al mitad
0 Buenos Aires-Santa Fe: fue La region que mds perdid. Su superficie se redujo a un
tercio.
- Produccion: Mientras que la superficie se redujo marcadamente, esto no se dio con La
produccion. La misma solo se retrajo Levemente (10%), esto se debe a que aumento el
rendimiento de Las plantaciones (mejores técnicas de manejo, variedades mejoradas)

ARANDANO - DESTINO
EXPORTACION MERC.INT.* INDUSTRIA
% Tons % Tons % Tons
2008-09 60% 11.500 15% 3.000 25% 5.000
2012-13 73% 15.000 7% 1.500 20% 4.000
2019 70% 12.500 12% 2.200 18% 3.300

Mercado Interno: consumo interno+pérdidas Fte. INDEC, Apratuc, Apama

FRUTAS DE ARGENTINA




Destinos:
o Exportacion: en los primeros aiios registrd un constante aumento, ubicandose
entre el 2010 al 2018 entre los 15.000 a 16.000 tons. En el 2019 registr6 una caida
cuando se ubicd en Las 12.500 tons.

0 Mercado Interno: es dificil evaluar el volumen que se consume Localmente, dado
que este valor también incluye Las pérdidas y Lo no cosechado.En el MCBA
registra en el 2019 un ingreso de 500 tons.

o Industria: el principal producto es el ardndano congelado que se destina
mayoritariamente a la exportacién. La misma tuvo su auge en el 2008-2015
ubicdndose en las 4.000-6.000 toneladas. En Llos ultimos aiios la misma se ubica
en Las 3.000 toneladas. Por Lo cual hubo una caida del volumen industrializado
de aproximadamente 30%.

Un pequerio porcentaje se elabora para el mercado local, sea en forma industrial
o casera (dulces, jugos, etc.).

ARANDANOS - VARIEDADES
NEA NOA
2010 2020 2011 2020
Has % Has % Has % Has %

EMERALD 135 10% 312 34%| 112 14% 333 25%
SNOWCHASER 252 27% 161 12%
JEWEL 90 7% 40 4% | 104 13% 137 10%
STAR 81 6% 65 7% 40 5% 96 7%
MISTY 365 27% 48 5% | 160 20% 93 7%
SAN JOAQUIN 11 1% 90 7%
FARTHING 33 4% 80 6%
PRIMADONNA 14 2% 62 5%
BLUE CRISP 8 1% 72 9% 42 3%
KESTREL 27 3% 33 3%
ONEAL 650 48% 49 5% | 120 15% 0%
VENTURA 14 2%

SCINTILLA 13 1%

SPRING HIGH 10 1%

MILLENIA 88 11%

OTRAS 30 2% 23 3%| 104 13% 183 14%
TOTAL 1.351 100% 919 100% | 800 100% 1310 100%

- Variedades:
0 Perdedoras: O’ Neal, Millenia practicamente desaparecieron.
Se redujo también fuertemente La superficie de Misty (se redujo en un cuarto) y en
menor grado la de Blue Crisp (-30%) y Jewel (-9%).

0’ Neal: en el 2008 el 36% de La superficie nacional correspondia a ella.

o Ganadoras: Emerald y Star las dos ya estaban presentes en el 2010-11, pero han
aumentado su superficie.

0 Emerald: practicamente La triplico su superficie. Actualmente casi un 30% de la
superficie nacional corresponde a ella.

o Nueuas: Las que no estuvieron en la lista en el 2010-11 (pueden haber estado
dentro del grupo de otras, dado su reducida incidencia) y se incluyeron en el 2020
fueron: Snowchaser, San Joaquin, Farthing, Primadona, Ventura, Scintilla, Spring
High.

o Snowchaser: asombra su fuerte expansion. Practicamente no estuvo presente en
el 2008 y en el 2020 fue La segunda variedad implantada con una participacion
nacional de casi el 20%.
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3.4.6. OTRAS FRUTAS

3.4.6.1. Kiwi

- Kiwi - tuvo su auge en los ochenta, pero debido a técnicas de cultivo y comercio inadecuadas
casi desaparecio su cultivo. Volvié a adquirir cierta importancia en los tLtimos afos.

- ELprincipal y casi Unico destino de estas frutas es el mercado interno.

- El principal objetivo de estos cultivos es sustituir parcialmente las importaciones.

KIWI
2008 2019
Superficie - has 300 900
Produccién 3.000 9.000
Variedades Hayward, Summerhint, Jin Tao Hayward, Jin Gold

- Superficie: En los ultimos 10 afios registré un fuerte aumento, triplicindose su superficie.

- Ubicacion: el 80% se concentra en la cercania de La ciudad de Mar del Plata y de la Sierra de los
Padres. Hay algunas plantaciones en el norte de la provincia de Buenos Aires Y se estd
probando en Entre Rios.

- Variedades: la principal sigue siendo la Hayward. En pequeiia escala se estd probando el Riwi

gold.
KIwI
EXPORTACION MERC.INT. IMPORTACION OFERTA
% Tons % Tons Tons Local+Iimpo-Tons
2008 10% 300 90% 2.700 9.000 11.700
2013 5% 300 95% 5.700 12.000 17.700
2019 18% 1.700 82% 7.300 6.900 14.200

- Mercado Interno: el primer objetivo de los cultivos fue sustituir parcialmente las
importaciones. EL 80-90% se destina al mercado local, aunque en los GLtimos afos ante el
aumento de Las exportaciones, la participacion del mercado local disminuyd.

- Exportacion: durante muchos aios los voliimenes exportados fueron reducidos, ubicdndose
alrededor de Las 300 tons. A partir del 2017-2018 se ubicaron cerca de Las 700 tons, para dar un
salto en el 2019 y llegar a las 1.700 tons.

- Importacion: la oferta local se completa con fruta importada, dado que la local solo estd
disponible durante un tiempo acotado (abril-mayo). Durante muchos aiios los uolimenes
importados superaron a los locales. Recién en Los tLtimos 2-3 aiios se Llegd a abastecer el
mercado local 50% con producto nacional y 50% con importado.

- Ante el avance de La produccion local, y el encarecimiento de Lo importado (por devaluacion
del peso argentino) las importaciones se van reduciendo paulatinamente. Siendo actualmente
solo La mitad de hace unos anos.

- Consumo: se incrementé para llegar un maximo en los anos 200-215, debido a una mayor
importacion. En los GLtimos afos volvid a bajar levemente.
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3.4.6.2. Palta
- Palta - localizada principalmente en Tucumdn

PALTA - Produccion
2008 2018

Superficie Has % Has %
Salta + Jujug 520 21% 455 35%
Tucuman 1.800 4% 800 61%
Otros 100 4% 50 4%
Total 2.420 100% 1.305 100%
Produccion - ton 12.000 9.500
Variedades % 68% Hass 84% Hass

24% Torres 10% Torres

4% Lula 2% Lula

4% Otras 4% Otras

- Superficie: En Los ultimos 10 anos registré una importante disminucién, a casi Lla mitad.

- Ubicacion:
Tucumadn: es La principal regidn productora, pero es también La que mds redujo su superficie.
Hace 10 anos concentraba el 75% de La superficie nacional, actualmente se redujo al 62%
Salta-Jujuy: es La segunda region, con una participacion del 35%. Es La que mds mantuvo su
superficie, reduciéndose Lla misma solo un 13%.
Otras: se destacan Misiones y Corrientes.

- Variedades:
Hass: gano fuertemente participacion, dominando plenamente La oferta.
Verdes: todas las variedades consideradas verdes perdiendo importancia.

PALTA
EXPORTACION MERC.INT. IMPORTACION OFERTA
% Tons % Tons Tons Local+impo-Tons
2008 5% 760 95% 11.000 2.640 13.640
2013 2% 160 98% 10.000 9.620 19.620
2019 4% 380 96% 9.000 14.330 23.330

- Exportacion: son volimenes muy reducidos y se han reducido durante los GLtimos afios.
Mientras que en el periodo 2005-2010, hubo afios de mayores exportaciones (mds de 1.000
tons), en el periodo 2015-2019 los voliimenes pasaron a ser minimos, habiendo anos en que
prdcticamente no se exportd (2017, 2019).

- Mercado interno: absorbe casi todo Lo que se produce.
- Importacion: registré un crecimiento muy marcado. En los GLtimos 10 afios se multiplicé por 5.

- Consumo: registra un constante aumento. En Los Gltimos 10 ainos se incrementd un 70%. Este
aumento se cubrié con La importacion, dado que la produccion local se redujo levemente.
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3.4.6.3. Banana

- Banana - tuvo un fuerte desarrollo en los anos ochenta-principio de los noventa. Debido a una
politica que fauoreci6 La importacion de bananas, su cultivo se redujo a valores minimos. A
partir del dos mil volui6 a expandirse.

- Banana -ambas regiones productoras tienen importancia similar

- Argentina importa importantes volimenes de bananas, gastando entre 50.000 a 65.000 u$s por
ano. Este valor equivale a Los ingresos que obtiene Argentina por su exportacion de mandarinas
o naranjas o ardndanos.

BANANA
2008 2018
Has %
Salta + Jujuy 5.000 53% 3.995 73%
Formosa 4.400 47% 1.465 27%
Superficie - has 9.400 100% 5.460 100%
Produccion - ton 170.000 120.000
Variedad Nanica / Cavendish

- Superficie: En Los ultimos 10 aios la superficie disminuy6 un 30%.

- Ubicacion:
Salta-Jujuy: es La principal region productora y la que ademas adquirié mayor importancia, a
decaer Las otras regiones. Actualmente concentra el 70% de La produccion.

Formosa: registré una fuerte caida. La actual superficie es solo un tercio de La hace 10 afios.

BANANA
LOCAL IMPORTACION OFERTA
Tons Tons Local+Impo-Tons
2008 170.000 345.000 515.000
2013 140.000 405.000 545.000
2019 120.000 480.000 600.000

- Mercado interno: absorbe todo Lo que se produce. Ante La reduccion de superficie también se
redujo el volumen producido.

- Importacion: registré un aumento. En Los GLtimos 10 afos crecié un 40%. También se
incremento el gasto que hace el pais para su importacion. Pasé de 50-65.000 U$ a 180-200.000
U$. Esta valor es equivalente a Lo que ingresa al pais por La suma de La exportacion de
ardndanos+manganas.

- Consumo: registra un constante aumento. En los GLtimos 10 anos se increment6 un15%.

- Ranking Consumo de frutas: La banana es la fruta mds consumida por los argentinos.
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3.4.6.4. Frutas Tropicales

MANGO MAMON ANANA
Has % Has % Has %
Salta + Jujuy 380 84% 50 12%
Formosa 60 13% 20 5%
Misiones 10 2% 360 84% 300 100%
Superficie - has 450 430 300
Produccién Local - ton 60.000 10.800 12.000
Importacion - ton 1.640 170 11.100
3.4.6.5. Granada
GRANADA
Has %
Superficie San Juan 800 57%
Salta 300 21%
Cordoba 300 21%
Otros 100 7%
Total 1.400 100%
Exportacion 2008 46
Tons 2013 220
2019 3.000
3.4.6.6. Higo
HIGO
Superficie Santa Fe, Cuyo, Valle Rio Negro 300 has
Variedades  |Brown Turkey, Guarinta, Kadota
Exportacion 2008 94
Tons 2013 120
2019 130
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4. ARGENTINA - EXPORTACION DE FRUTAS

4.1. Exportacion Fruticola us. Ganadera

En La actualizacion del 2020 se desarrolld este punto en el capitulo 2: Argentina — Importancia de
la Fruticultura — 2.1.2 Participacion de las frutas en Las exportaciones globales

EL sector fruticola + horticola generd en los ultimos dos aios un ingreso de 3.000 millones de
ddlares norteamericanos. Esto incluye la exportacion de Las frutas+hortalizas frescas, asi como los
productos industrializgados. EL mayor aporte lo realizan las frutas frescas y las frutas+hortalizas
preparadas.

En Los uLtimos 5 aios entraron mds divisas al pais por el sector frutihorticola que por el ganadero.
Ademads la diferencia entre ambas actividades se agrandd. Mientras que en el 2004 y 2005 ingres6
un 20-30% mds por la frutihorticultura que por la ganaderia; en el 2006-2007-2008 La diferencia
fue del 35-55%. La mayor diferencia se dio en el 2007, cuando La exportacion de productos
frutihorticolas generd un 50% mds de divisas que la ganaderia.

EXPORTACION ARGENTINA:

4500 FRUTAS+HORTALIZAS vs. GANADERIA

3.000
22500
=
0 2.000
(]
5 1.500 -
= 1.000 4
500
0 i T T T T 1
2004 2005 2006 2007 2008

B Frutas + Hortalizas [ Ganaderia Fte: INDEC - TOP INFO MARKETING

Exportacion sector frutihorticola vs. ganadero - 2006 al 2008 (en millones de u$s)
. Fruta,
. Hortalizas y Frutas Frutas Hortaliza y Jugos de Total sector | Total sector
Periodo | Legumbres Secas o Frutas y . h
; Frescas Legumbre ; frutihorticola | ganadero
sin Elaborar Procesadas Hortalizas
Preparados
2006 287 721 138 982 257 2. 1.490
2007 | 404| 920 142] 1.250) 317 3.033, 1.709
2008 | 4381 1.249| 137] 777 416 3.060 2.019

Fuente: INDEC
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4.2. Exportacion Global

FRUTAS ARGENTINAS: Evolucion de La Exportacion ( Toneladas )
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FRUTAS ARGENTINAS: Euvolucion de La Exportacion ( Miles de U$S )
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Marcado crecimiento de Las exportaciones de frutas frescas. Este aumento fue mucho mds marcado en valor
(ddlares norteamericanos ingresados al pais) que en volumen (toneladas):

En volumen: Los voliimenes exportados se triplicaron en Los ultimos 15 aiios.
Los voliimenes exportados se duplicaron en Los GLtimos 10 afios.
En valor:EL valor de Las exportaciones se sextuplic en Los uLtimos 15 aiios.
EL ualor de Las exportaciones se triplico en Los tLtimos 10 afios.

EL mayor aumento que tuvo el valor de las exportaciones en relacion al volumen, se debe a que aumenté la
participacion de frutas de mayor valor (berries y uvas). Ademds en los Gltimos dos aiios se incremento el valor
unitario de todas Las frutas. (Ver detalle apéndice).

Los ultimos 10 aiios se caracterizaron por:

0 Una constante caida de Las exportaciones, tanto en volumen, como valor.
o ELl pico de exportacion fue en el 2007-2008 cuando se exportaron 1,5 millones de
toneladas por un valor de 1,3 millones de délares.
o En 10 aiios tanto los volimenes, como los valores cayeron a la mitad.
o ELminimo en voliimen se alcanzo en el 2017 (750.000 tons), en valor en el 2019
(660.000 miles U$).
0 Laevolucion diferente de valor y voliimen, se debe a que cambid el valor unitario
(U$/Rg) de La fruta exportada.
o Elualor unitario aumento en forma constante hasta el 2016-2017 cuando superd 1
U$/kg, el doble que dieg afnos atrds.
0 2019: cayé marcadamente el precio unitario. Esto se debe a un cambio en las
cotizaciones de su moneda en los paises compradores y a que cambi6 la ()
importancia de los destinos, adquiriendo mayor peso aquellos que pagan .
menores precio
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U$S /kg

FRUTAS ARGENTINAS: Valor Unitar de La Exportacion ( U$S/kg )

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Fe:INDEC - TOPINFO MARKETING

La evolucion varié segin grupo de frutas:

Mang. y Peras:

Se mantienen como primer grupo, aunque los citricos los estdn alcangando.
En 10 aiios cayeron un 36% en voliimen y un 33% en valor.
Dentro de este grupo gané preponderancia La pera frente a La mangana.

Citricos: Son los que mejor pudieron resistir Las crisis.
Cayeron en volumen un 17% y en valor un 21%.
En este grupo gané preponderancia el Limdn, se redujo levemente La naranja, mientras que
cayé la de mandarinas, mientras que los pomelos practicamente desaparecieron.
Berries: En berries se trata casi exclusivamente de La evolucion del ardndano.
Tuvo una evolucion diferente al resto, ya que los volimenes se incrementaron en un 19%,
pero fueron por otro lado Las que mds perdieron en valor. A pesar del aumento en voliimen,
su valor cayo un 21%.
Esto se debié a que el valor unitario en el 2009 fue de 6,7 U$/kg y en el 2019 4,8 U$/Rg, es
decir cayo casi un 30%.
Fr. Carozo: También en este caso se presenta una evolucién muy dispar entre volimenes y valor.
Los voliimenes cayeron un 46%, mientras que se mantuvo el valor.
Esto se debe a que hubo un fuerte cambio en La importancia de Las especies.
En el 2009 la mitad de las exportaciones (en volumen y valor) eran ciruelas, seguidas por
los duragnos+nectarines. Las cerezas aportaban el 7% en volumen y 26% en valor.
En el 2019 la cereza pasa a primero lugar, aportando la mitad de las exportaciones de
carozo en volimen y el 84% en valor.
Uva: Fue la fruta que mas cayé, un 87% tanto en volumen, como valor.
FRUTAS ARGENTINAS: Euolucién de La Exportacién ( Toneladas )
750.000 A
700.000 A
650.000 -
600.000 -
550.000 A
“500.000 -
S 450.000 -
S 400.000 -
¥ 350.000 A
© 300.000 -
F 250.000 -
200.000 A
150.000 A
100.000 A
BT = = = = o = SR
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
=SB = s Citricos  —®—Mape —*—Uua | o0 \\pEC - TOPINFOMARKETING
FRUTAS ARGENTINAS: Euolucién de La Exportacién ( Miles de U$S )
600.000 -
550.000 -
500.000 -
3;1450.000 b
> 400.000 -
© 350.000 -
300,000 A
$250.000 -
= 200.000 -
150.000
100.000
50.000 1
0 - T T T T T T
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
| —®—Berries —#— Carogos Citricos —®—Mape —*—Uua |Fe:INDEC - TOPINFO MARKETING

FRUTAS DE ARGENTINA

O
N\ g




Todos los grupos de frutas incrementaron durante Los Gltimos 15 aios los voliimenes y valores exportados. (Ver
grdfico en miles de u$S en el apéndice).

En ese periodo el mayor crecimiento se observd en uvas.

De los dos grupos grandes, aumentaron mds los citricos, que las manganas+peras.

En los Gltimos 5 aiios el grupo que mds crecid fueron los berries (gracias al crecimiento de la frutilla y el
ardndano).

FRUTAS ARGENTINAS: Participacion en La Exportacion ( Toneladas )
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FRUTAS ARGENTINAS: Participacion en La Exportacion ( Miles de U$S )

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

]
8 3
SIS

Participacién Exportacién
D o =N o
o © o
X R

w1
=]
x

888
2EER

=
=]

o
R

BUua B Mape OCitricos B Carogos B Berries Fte:INDEC - TOPINFO MARKETING

Manzanas y peras:
Es el grupo de mayor peso. Entre 1994-2000 aportd el 60% del volumen exportado y casi el 70% del valor. A

partir del 2001 cayd su importancia, aportando actualmente el 50% de las exportaciones fruticolas (en
volumen y valor. La disminucion de la participacion de las manganas y peras se debid al incremento que
tuvieron todas las otras frutas.

Citricos:
Entre 1994-2000 participé del 35-40% (35% en valor, 40% en volumen). A partir del 2000 aumentd su
importancia, aportando actualmente el 40-45% (40% en valor, 45% en volumen).

Uua, Berries: De una participacion infima hace 10-15 aios, adquirid cada vez mayor importancia,
especialmente con su ingreso monetario. Entre las dos proueen el 15% de las divisas que ingresan por las frutas.

Carozo: Importancia muy reducida, Lla cual no se modificé sustancialmente durante el periodo analigado.

Importancia de los grupos de frutas:

Man3. y Peras: Fueron tradicionalmente el principal grupo, aportando el 50-60% del voliimen y valor de
Las exportaciones.
A partir del 2016 pierde importancia frente a Los citricos. Su aporte cae al 40-50%

Citricos: Aportaban tradicionalmente el 35-45% del volimen, en los Gltimos 4 afos subi6 al 50%.
Su incidencia en el valor total exportado es algo menor, del 30-40%.
Berries: De las frutas menores, el ardndano es el tnico que tiene una mayor importancia. En los
ULtimos afios aportoé el 10 y hasta el 15% del valor total de Las exportaciones de fruta
fresca.
S
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4.3. Exportacion por Especie — Fruta Fresca

EXPO FRUTAﬁ_ f)(:\llsg- TO(/)NS ARGENTINA: Exportaciones de frutas ( Toneladas )
(]
Pera 310021 388 300.000 1 ]
Limén 234.422 29,3 250.000 A _
Manzgana  111.011 13,9
Naranja 84931 10,6 || 8 2000% ]
Mandarina 23.902 3,0 % 150.000 -
Ardndano  12.800 1,6 5 100,000 1
Uua 6.800 0,9 ==
Cereza 4,958 0,6 50.000 - H
Granada 3.085 0,4 0 : : : B I T : : : : :
Duragno 2.892 0,4 > N > > 0 o N @ s
Kiwi 1.779 0,2 R & o & O & g @ S
Cirvela 1726 02 Vo ® S@\“ & F @ 4
Nectarin 1.162 0,1 Fte:INDEC -TOPINFO MARKETING
Total 799.489 100
Fuente: INDEC
EXPO FRUTAS 2019- 000 uss ARGENTINA: Exportaciones de frutas ( miles u$s )
000 u$s % 250.000 7

Pera 242191 36,4
Limén 183.397 27,6 200.000 - -
Mangana 81.825 12,3 "
Aréndano  61.532 93 130000

H (%]
Naranja 31.685 4,8 8100.000 1
Cereza 26.654 4,0 £
Mandarina 17.606 2,6 50.000 4 LI
Uua 9.499 14
Granada 3.710 0,6 0 T [—I . I e B T T T T \
Durazno 2.702 0,4 2> Q> o > > 2 .
Kiu;i3 1.827 03 e (& o o & & 0° «’01’0 & ¢

. . 4 R N R c® (\6 0(& & C)

Ciruela 1.367 0.2 W e K\ Q
Nectarin 922 01 Fte:INDEC -TOPINFO MARKETING
Total 664.917 100

Fuente: INDEC

- Lapera y el limon son las dos frutas mds exportadas, participando cada una de aprox. 30% de
La exportacion de fruta

- La mangana ocupa el tercer lugar (tanto en volumen, como valor)

- Envolumen le siguen los citricos dulces y la uua; en valor la relacién se invierte, primero la uva
y luego Los citricos dulces

- Asombra la ubicacién del arandano; en volumen es 10ma, en valor 7ma.

- ELpomelo, los carogos y otras participan de menos del 2% de La exportacién (vol/ valor)

_—
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EXPO FRUTAS 2009 VS. 2019
TONS Miles U$
2009 2019 19vs.09 2009 2019 19vs.09
Pera 452.725 310.021 -32% 334.367 242.191 -28%
Limén 249.438 234.422 -6% 140.349 183.397 31%
Manzana 205.860 111.011 -46% 144.073 81.825 -43%
Naranja 111.319 84.931 -24% 75.830 31.685 -58%
Mandarina 113.093 23.902 -79% 83.899 17.606 -79%
Arandano 10.737 12.800 19% 77.682 61.532 -21%
Uva 46.086 6.800 -85% 58.607 9.499 -84%
Cereza 1.732 4.958 186% 6.953 26.654 283%
Granada 42 3.085 7245% 40 3.710 9175%
Durazno 6.134 2.892 -53% 5.410 2.702 -50%
Ciruela 11.847 1.726 -85% 11.179 1.367 -88%
Kiwi 267 1.688 532% 159 1.681 957%
Nectarin 3.205 1.162 -64% 3.265 922 -72%
Pomelo 17.163 417 -98% 9.705 115 -99%
Total 1.229.648 799.816 -35% 951.518 664.886 -30%
Pera: Mantiene su dominancia, con una participacién del 36-39%.
Limon: Aporto el 28-29%. Redujo solo leuemente su uvoliimen e incrementd el valor.
Pera-Limén: son las dos frutas que definen La exportacion y en los GLtimos anos crecié su dominancia.

En el 2009 participaban del 50-56% del valor y volimen total: en el 2019 pasaron al 68% del
volimen y 64% del valor. Significa que 2/3 de La exportacion fruticola depende de ellas.

Manzana: su exportacion — en valor y voliumen caydé mds que el de pera y del promedio (aporta el
12-14%).
Arandano: fue la fruta que mds escald en posiciones. En el 2019 se ubic en el 6 en volumen (2009:

10™) y en el 4to en valor (2009: 7). Aumentd su volumen, pero el valor cayd, a reducirse su
valor unitario.

Cereza: Unica fruta que aumenté marcadamente su volimen y valor exportado. En el 2009 no estaba
entre Los 10 primeros; actualmente es La 8" en volimen y La 6'° en valor.

Granada, Kiwi:  en el 2009 pertenecian al grupo de “otras frutas”, con minimas exportaciones. Gracias al
fuerte crecimiento, actualmente han adquirido cierta importancia dentro del conjunto.

Mandarina, Uva, Duragno, Ciruela, Nectarin, Pomelo:  su exportacion se desplomo, cayendo en mds del 50%.
En estas frutas practicamente se dejo de exportar a ultramar (excepciéon mandarina) y los

envios van a los paises limitrofes. Dado que en general pagan menos que los mercados de
ultramar, se redujo también marcadamente el valor de La exportacion.
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4.3.1. Manzana

300.000
270.000
240.000
210000
$180.000
-2150.000
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" 90.000
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0

ARGENTINA:

Evolucién de la Exportacion de MANZANA (en TON)

Europa

04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17
Fte: INDEC - TOP INFO MARKETING

18

19 i

ARGENTINA: Exportacién 2019

MANZANA

Norteamé
rica
11%

Latinoam.

53%

Exportaciones sufrieron fluctuaciones, con fuerte baja en el MANZANA - Exportacion por region (Ton)
2001 y Luego se recuperaron 2009 2019 09us 19
Europa Occ. 63.358 18.042 -712%
Los voliimenes pasaron de 200.000 ton en Los noventa a Europa del Este 42.039 17.200 -599
250.000 ton. Latinoam. 60772 | 58399 |  -4%
Princioales destinos E 40%) u E del Este (35% Norteamérica 1.848 12.226 562%
rincipales destinos Europa (40%) y Europa del Este (35%). Africa 37.406 825 -98%
Resalta Africa (Argelia), dado que es la Unica fruta de la Otros 4822 4319 ~10%
cual se envian volimenes importantes a dicho continente. L L Ll Ll
Fuente: SENASA/INDEC
En Los dltimos 3 afos se observa un aumento en Los envios a
Europa del Este y a Africa. ARG- APPLE EXPO -2019
Destinies Volton [000°U$S | U$S/kg
En Los otros destinos no se observa tendencia definida. Netherlands 3.723 3.389 0,91
. Germany 3.913 3.757 0,96
Exportaciones 2009-2019: °
Great Britain 2.037 2.285 1,12
En volumen: se registra una baja desde el 2007 al 2017, Norway 1.904 1763 0,93
pasando de mds de 250.000 tons a menos de 100.000 tons. France 2.022 2.105 1,04
Es decir La exportacidn — en volimenes — se redujo a la Spain 964 933 0,97
mitad. En los Gltimos dos aios hay una leve recuperacion. Italy 485 492 1,01
P(l)r :jo Eluclldenl los ultlmos 6 anos la exportacion se ubico Belgium 1438 2073 1,44
alrededor de Las 90.000 tons. Others U.E. 1557 1526 | 0,98
En valor: también se redujo. Si comparamos el 2008-09 con Euro!)a fo0ie Lrs CEE
el 2019 vemos que se da La misma caida que en los Russia 17.200 11.920 0,69
voliimenes. Los ingresos en délares fueron La mitad de la Brasil 28.357 21.988 0,78
hace 10 anos. Esto asombra dado que aumentd el valor Paraguay 15.500 4.804 0,31
unitario de La mangana. Pero este incremento se dio Bolivia 10.131 4.789 0,47
principalmente en Los envios a ultramar. Actualmente el Others 4411 3.839 0.87
valor uanquo en Europa y NorEeamerlca estd cercadel T 58.399 35.420 0,61
U$/Rkg, mientras que hace 10 anos estaba cerca de 0,7
U$/kg. La ragon que el valor de Las exportaciones ha caido, USA 11503 11591 1,01
es porque se estd enviando mucho menos a ultramar Canada 723 691 0,96
(menos del 50%, mientras que hace 10 anos fue el 70%). Se Norteamérica 12.226 11.191 0,92
incremento fuertemente La participacion de Los paises Middle East 2.454 2692 110
. . oy . 0 - - (A
latmoumerlcanos,.que en el 2019 recibieron el 53% de el 2.265 1890 0,83
nuestras exportaciones (en el 2008 fue el 29%) y en estos Jenciol
paises se pago mucho menos. Caso extremo es Paraguay Confidencia g e 0,92
con un valor de 0,31 U$/Rg. Ademds en el 2019 debido a la TOTAL 111.011 81.825 0,74

evolucién de Las monedas, el valor en ddlares pagado por
Los paises Latinoamericanos fue atin menor que el del 2018.

Destino Exportaciones 2009-2019:

Sce: INDEC till 31/12/19

Unién Europea: Argentina paso a ser un proveedor secundario, al enviar actualmente solo volimenes minimos, un tercio
de hace 10 afios. Mantiene cierta importancia en las manganas orgdnicas y envia Royal Gala y Pink Lady. Dejé de enviar
Las variedades tradicionales.

Europa del Este: también cayeron fuertemente Los envios, aunque los volimenes cambian marcadamente segtin aio. En el

2019 los volimenes fueron menos de La mitad que en el 2009.
‘\A’,
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Norteamérica: Gnico destino de ultramar al cual actualmente se envian mayores que hace 10 afos, cuando
Los voliimenes eran muy bajos. Esto se debe fundamentalmente a Llas mangzanas orgdnicas, que componen la
mayor parte de los envios.

Africa: practicamente desaparecié como destino. Durante varios afios no se envié nada; ahora con algunos
volimenes, pero lejos de Las magnitudes que fueron en el 2005-2009.

India, Israel: son nuevos mercados, que se abrieron en Los Ultimos aios Yy estdn recibiendo algunos voliimenes,
aunque no son muy grandes.

Latinoamérica: en Los ultimos afios mantuvo o incremento levemente los volimenes recibidos. Ante la caida
de los restantes destinos, adquirié mayor importancia dentro de Las exportaciones. Lo que hubo es un cambio
dentro de la region; mientras que cayeron los envios a Brasil, crecieron los a otros paises, en especial Bolivia,
Paraguay y Perd. Volimenes acotados se envian a Ecuador, Colombia y Uruguay. Se dejé de exportar a Méjico.

o Brasil: de enviar alrededor de 50.000 tons (2005-2010) se pas6 a casi Lla mitad,
20-30.000 tons (2016-2019)

o Paraguay: de enviar alrededor de 2.000 tons, se pas6 a 10-15.000 tons. Asombra
Los bajos valores que registran los envios a Paraguay.

o Bolivia: de enviar 1.000-2.000 tons, se pasé a 5-10.000 tons.

FRUTAS DE ARGENTINA




4.3.2. Pera

ARGENTINA: Evolucion de la Exportacion de PERA (en TON) ARGENTINA: Exportacion 2019
500.000 PERA

450.000 4 “m- S
400.000 4P = N B BB P = del Este
,, 350.000
§300.000
S 250.000
§ 200.000
150.000
100.000
50.000 -

0

Latinoam.
42%

Otros Norteamé
04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 3% fica

16%
Fte: INDEC - TOP INFO MARKETING

Nota: Mayor detalle ver apéndice cuadro 4.3.

En Gltimos 15 afos constante incremento de Las exportaciones, PERA - Exportacién por region (Ton)
pasando de 150.000 ton en 1994 a 450.000 ton en el 2007 y 2009 2019 09us 19
2008. Europa Occ. 161.768 40.626 -75%
Europa del Este 95.983 80.540 -16%
Principales destinos: Europa (casi 40%), Rusia (casi 30%) Latinoam. 138.425 131.544 -5%
Norteamérica 42772 48.015 12%
Norteamérica — es una de las pocas frutas argentinas de las Otros 11.431 9.296 -19%
cuales ingresan importantes volimenes a los EEUU TOTAL 450.379 310.021 -31%
Euente: SENASA/INDEC
Latinoamérica - Brasil destino importante ARG- PEAR EXPO -2019
. N , Destinies Volton | 000°U$S | U$S/kg
En los ultimos 3 anos se observa un aumento en los envios a
Europa, Rusia, Brasil y otros mercados (Argelia, Paises Arabes, Italy 18.875 14.948 0,79
Lejano Oriente). Netherlands 7.457 6.466 0,87
Germany 4.980 4.772 0,96
Exportaciones 2009-2019: France L 4.279 3.369 0,79
Great Britain 2.203 2.364 1,07
En volumen: entre el 2007-2011 al 2017 se registra una fuerte Spain s 733095
baja, pasando de mds de 450.000 tons a menos de 300.000 tons. Greece 588 4471 076
Es una caida del 33%, por Lo cual es menor a La que registré la Others 1469 1263 | 0.86
manzana. En los Gltimos 2 afios se estabilizaron las Europa 40626] 34362] 085
exportaciones en 300.000 tons. Russia 80.540 52.470 0,65
Brasil 98.420 74.594 0,76
En valor: también se redujo (-20 a -30%), aunque menos que Los Méjico 5.758 6.806 1,18
volimenes. Al igual que en mangana, también en pera se Paraguay 6.453 1.821 0,28
obserua una mayor caida del valor exportado en el 2019, ante Peru 10.010 8.219 0,82
La mayor participacién de Latinoamérica. Others 10.903 9.039 0,83
Latinoam. 131.544 100.479 0,76
Destino Exportaciones 2009-2019: USA 40.590 38.280 0,94
Canada 7.425 7.701 1,04
Unién Europea: fue La regién que mds redujo sus compras. De Northamerica 48.015 45.981 0,96
adquirir 150-160.000 tons de peras argentinas, pasé a solo Middle East 3.252 2.993 0,92
50.000 tons. Es decir un tercio. Las principales razones son: Far East 1.179 1.093 0,93
incremento de La produccion local, cambio en La preferencia Confidencial 4.866 4.813 0,99
varietal y creciente competencia. TOTAL 310.021 242191 0,78

, , Sce: INDEC till 31/12/19
Europa del Este: hubo una reduccion de los envios, pero esta no

fue tan marcada. Se dejaron de exportar unas 10-20.000 tons.

Norteamérica: incrementé levemente sus compras. A igual que en manganas, adquiere importancia la pera
orgdnica; aunque también se envia conuencional (mientras que en manganas todo es orgdnico).

Latinoamérica: en Los Gltimos afios mantuvo los volimenes, pero también en este caso hubo un cambio de Los
destinos, aunque este fue menos marcado que en las manganas.

(0} Brasil: de enviar 120-150.000 tons (2005-2014) se pas6 a 90-100.000 tons (2016-2019)

(o) Méjico: mantuvo o redujo Levemente sus importaciones

(0] Paraguay, Per:: incrementé fuertemente sus compras. Nuevamente aparece Paraguay con valores ()
(U$/kg) muy bajos. ——
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4.3.3.Limon

ARGENTINA: Evolucién de la Exportacién de (en TON) ARGENTINA: Exportacién 2019
500.000
Europa Europa
400.000 Occ. del Este
3 59% 26%
2300000 111 [ 17| |1 T P
2
s200000 A1 L (Il | ) £
100000 41 | | L 1 H FL L L F HH 1t
0 : : : : : : : : : : : : : : : Canada/
USA
04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 i
Afio Fte: INDEC-TOP INFO MARKETING
Registra en los GiLtimos 15 afios casi un incremento LIMON - Exportacidn por region (Ton)
ininterrumpido, aunque en los dltimos 5 afios hay 2009 2019 09vs19
fluctuaciones entre una campaiia y otra. Europa Occ. 173324 | 139.177 -20%
Principales destinos: Europa (50-60%), Rusia (30%) Europa del Este 63.380 60.479 -5%
Canadd/USA 7.519 30.609 307%
La participacion de otros destinos es muy reducida. Asia 7.431 2.578 -65%
Otros 1.178 1.580 34%
En los Gltimos 3 aiios se observa un fuerte aumento de TOTAL 252.832 | 234.423 -T%
Los envios hacia Europa Occidental. También Fuente: SENASA/INDEC
aumentaron levemente las exportaciones a Europa del
Este. ARG - EXPO LEMON - 2019
TON MILES U$S U$S/KG
Exportaciones 2009-2019: SOUTH EUROPE 68.980 53.391 0,77
NORTH EUROPE 40.131 32.506 0,81
En volumen: en los Gltimos 10 afios la exportacién fue UK+ IRLANDA 10.232 8.083 079
bastante estable, ubicdndose en general entre Las 200 a CENTRAL EUROPE 19.834 15.867 0,80
270.000 tons EUROPEAN UNION 139.177 109.847 0,79
: : CANADA 7.436 6.172 0,83
EEUU 23.173 18.538 0,80
En valor: el valor unitario sufrié fuertes fluctuaciones, pero NORTH AMERICA 30.609 24.710 0,81
sin mostrar una tendencia definida. Los menores precios se RUSSIA 49.980 37.485 0,75
registraron en 2010-2012 cuando el valor fue de 0,65-0,70. OTHERS 10.499 7.979 0,76
Los mayores valores fueron en 2015-2018: 0,9-1 U$/kg. En el EAST EUROPE 60.479 45.464 0.75
2019 volvié a bajar a 0,78. FAR EAST 504 383 0,76
MIDDLE EAST 699 529 0,76
Destino Exportaciones 2009-2019: SOUTHEAST ASIA 1374 1176 0.86
ASIA 2.578 2.088 0,81
B MEXICO 1.073 837 0,78
Unidn Europea: Los envios se redujeron, ante La creciente BRASIL 507 451 0,89
competencia y las restricciones cualitativas de los envios. De LATAM 1.580 1.288 0,82
recibir el 70-75% de nuestras exportaciones, pasé al 60%. TOTAL 234.422 183.397 0,78

Source: SENASA/INDEC
Europa del Este: sufre fluctuaciones segtn ano, pero en
términos generales se mantuvieron.

Norteamerica: fuerte crecimiento ante la apertura del
mercado norteamericano.

Asia: Los envios se mantienen acotados, a pesar de haber
logrado la apertura de varios mercados (China, India).

_Os
\
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4.3.4. Naranja

Algo también se exporta a otros paises
Llatinoamericanos (Paraguay)

En los ultimos 3 anos se obserua un leve aumento de
Los envios hacia Europa Occidental. Disminuyen las
exportaciones a Europa del Este y a Norteamérica
(Canadd).

Exportaciones 2009-2019:

En volumen: en los anos 2009-2011 las exportaciones
se ubicaron por encima de Las 120.000 tons, pero en
el 2012 cayeron abruptamente por debajo de las
90.000 tons. Desde entonces se ubican entre las
60-90.000 tons.

En valor: el valor unitario sufrié algunas
fluctuaciones, ubicandose en ese periodo entre los 0,3
a 0,5 U$/kg.

Destino Exportaciones 2009-2019:

Unién Europea: los envios se redujeron

ARGENTINA: Evolucion Exportacién (en TON) ARGENTINA: Exportacién 2019
210.000
180.000 = Europa
£150.000 B u del Este
3120000 1 - - - - | - ] canada
2 =
5 90.000 11 | [ [ 11 F 1 o
[
60.000 {1 (1L -
30000 44 - - L B B B B B B B B Latinoa
mérica
0+ — ; 33%
04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19
— Fte: INDEC - TOP INFO MARKETING 6%
Entre 1994 al 2003 las exportaciones se mantuvieron NARANJA - Exportacion por region (Ton)
entre Las 80.000 a 90.000 ton. 2009 2019 09 us 19
Europa Occ. 82.690 | 46.855 -43%
A partir del 2003 fuerte crecimiento hasta alcanzar E P del Est 35095 3.801 89°/0
en el 2007 casi Las 200.000 ton. Uropa det tste : : e
Canada 500| 1.067 113%
Destinos — al igual que en el Limdn, casi todo se dirige Latinoamérica 12.446 | 27.890 124%
a Europa (69%) y Rusia (25%) Otros 6.756 5.319 -21%
TOTAL 137.487 84.932 -38%

Fuente: SENASA / INDEC

ARG-EXPO ORANGE - 2019
TON MILES U$S U$S/KG
SOUTH EUROPE 33.833 17.018 0,50
NORTH EUROPE 12.194 6.524 0,54
CENTRAL EUROPE 469 230 0,49
UK 359 183 0,51
EUROPEAN UNION 46.855 23.954 0,51
RUSSIA 3.551 1797 0,51
OTHERS 250 125 0,50
EAST EUROPE 3.801 1.922 0,51
CANADA 1.067 617 0,58
NORTH AMERICA 1.067 617 0,58
PARAGUAY 24.760 1.146 0,05
BRASIL 1.860 1.049 0,56
OTHERS 1.270 457 0,36
LATINAMERICA 27.890 2.653 0,10
MIDDLE EAST 4.968 2.382 0,48
SOUTHEAST ASIA 350 158 0,45
ASIA 5.319 2.540 0,48
TOTAL 84.931 31.685 0,37

Source: SENASA/INDEC

marcadamente, ubicdndose en Los uLtimos afos en Las 40-50.000 tons, Lo que es casi La mitad de lo

exportado hace 10 anos. A pesar de esa reduccion se mantiene como principal destino, recibiendo entre el 50-60% del total

exportado.

Europa del Este: fue el destino que mas perdié importancia. De comprar el 20-30% de nuestras naranjas, paso a ser un

destino secundario.

Latinoamérica: dentro de esta regidn se destaca Paraguay que compra importantes uolimenes. Lo que asombra son los
precios paga, casi ridiculamente bajos (0,04-0,05 U$/kg).
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4.3.5. Mandarina

ARGENTINA: Evolucion Exportacion (en ARGENTINA: Exportacion 2019
120.000 ~ ON)
100.000 = | Europa Canada
w del Este 7%
S 80.000 [ I I %
g D
g 60.000 1t el Etrtetrtre Europa -
= 40000 41 b L B B L B B B B L L Occ.
1 12%
20000 11 | LIt B BT LT L L H Asia
0 L L AL H 43%
04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19
Fte: INDEC - TOP INFO MARKETING topinfe
En Los GLtimos 15 aios registrd un continuo MANDARINA - Exportacion por region (Ton)
aumento de las exportaciones pasando de las 2009 2019 0905 19
30.000 ton en 1994 a las 100.000 ton en el us
2007-2008. Europa Occ. 46.873 2.988 -94%
Europa del Este 43.879 6.580 -85%
La tendencia de crecimiento solo fue Canadd 2.764 1.734 -37%
interrumpida durante el periodo 1999-2001 Asia 14.701 10.262 -30%
) ) ) Otros 6.061 2339| -61%
Destinos — A Europa y Rusia se destinan TOTAL 114.278 23.903 29%

volimenes similares, aprox. 40% cada uno
Fuente: SENASA / INDEC

Lejano Orlentg —-es l’a unica .fruta argentina en ARG-EXPO MANDARINS-2019
la cual se envia volumenes importantes a o MILES USS USS/KG
esta region NORTH EUROPE 1.464 1.157 0,79
. ) . UK 30 24 0,80
En los dltimos 3 anos se mantuvieron los SOUTH EUROPE 641 513 0,80
envios a la Union Europea, aumentaron CENTRAL EUROPE 853 682 0,80
fuertemente los al Este de Europa, mientras EUROPEAN UNION 2.988 2.376 0,80
que cayeron los a Norteamérica. RUSSIA 6.300 5.040 0,80
OTHERS 280 218 0,78
Exportaciones 2009-2019: EAST EUROPE 6.580 5.258 0,80
CANADA 1.734 1.352 0,78
_ NORTH AMERICA 1.734 1.352 0,78
En volumen: fue una de las frutas que registro
d L ,d D t MIDDLE EAST 546 434 0,80
una de las mayores caidas. De exporiar o, .0 crasia 9.715 8.064 0,83
100-120.000 tons en el 2009-2011, se pasd a ASIA 10.262 8.498 0,83
las 20.000 tons del 2018 U 2019. OTHERS 2.339 122 0,05
TOTAL 23.902 17.606 0,74

A la pérdida de competitividad que sufren Source: SENASA/INDEC

todas Las frutas, se sumé un problema varietal

(variedades viejas), falta de tratados comerciales, que Llevaron a aranceles no competitivos (en la Unién
Europea) y la creciente competencia de otros paises australes.

En valor: en el 2009-2011 el valor unitario fue de 0,75-0,8; lLuego mejoré en el 2012-2018 a 0,84-0,95; para caer
nuevamente en el 2019 a 0,74. Similar evolucion tambien se vio en La mayoria de las otras frutas.

Destino Exportaciones 2009-2019:
La fuerta caida de los embarques, se dio a todos los destinos, pero en algunos fue mds marcado que en otros.

Union Europea: fue la que registré la caida mas marcada. Argentina prdcticamente desaparecion de este
mercado como proueeodor de mandarinas.

Europa del Este: también en este caso Los voliimenes se redujeron, pero en forma menos marcada que a la
Unién Europeo. Aproximadamente un tercio de los embarques se dirigen a este mercado.

Asia: fue de los destinos de ultramar que registrd Lla menor caida. Es actualmente la principal region
compradora de las mandarinas argentinas, recibiendo entre el 40-50% del total exportado.

O
\
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4.3.6. Pomelo

ARGENTINA: Evolucién Exportacion (en TON) ARGENTINA: Exportacién 2019
35.000 = :
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Fte: INDEC - TOP INFO MARKETING 5%  topinfe

Es Lla tnica fruta argentina que registro o7 -
una Leve disminucion se los enuios POMELO - Exportacion por region (Ton)
durante los GLtimos 15 aios. Ademas los 2009 2019 09 us 19
volimenes registran marcadas Europa Occ. 13.877 40| -100%
fluctuaciones entre afios. Europa del Este 2.376 66 -97%
Destinos: Practicamente todo se envia a Latinoamericu 1270 290 -TT%
Europa y Rusia. Fuera de estos dos, Northamerica 21
practicamente no hay mercados para el TOTAL 17.523 417 -98%
pomelo. Fuente: SENASA / INDEC
En los Gltimos 3 ainos aumentaron Los ARG-EXPO GRAPEFRUIT- 2019
envios hacia la Union Europea y a TON MILES U$S USS/KG
Europa del Este. EUROPEAN UNION 40 25 0,63
EAST EUROPE 66 40 0,61
CANADA 21 14 0,66
PARAGUAY 250 1 0,04
URUGUAY 40 24 0,61
LATAM 290 35 0,12
TOTAL 417 115 0,28

Source: SENASA/INDEC

Exportaciones 2009-2019:

En volumen: junto con la uva son las frutas que mds sufrieron el deterioro de la exportacion argentina. De
exportarse alrededor de 30.000 toneladas en el 2004 al 2008, cayd a menos de La mitad en el 2009-2011, para
prdcticamente dejarse de exportar a partir del 2012. A patir de esa fecha se realizan solo envios puntuales, que
en los Gltimos anos fueron menores a Las 1.000 tons.

La desaparecion del comercio de pomelo se debe a La falta de competitividad, reduccién de La demanda
mundial de pomelo y las complicaciones sanitarias.

En valor: La practicamente desaparecion de La exportacion de pomelo, realizandose solo enuios puntuales,
determinan que el seguimiento del valor sea bastante aleatorio. En gran medida depende de la incidencia de
Paraguay, destino que paga valores sumamente bajos, no comparables con los restantes destinos. Los
restantes destinos pagan 0,5-0,7 U$/kg, mientras que el valor de Paraguay es de 0,04 U$/kg.

Destino Exportaciones 2009-2019:

Ultramar: actualmente solo se realizan algunos envios puntuales. Argentina desaparecié como proveedor
mundial de pomelo.

Latinoamerica: principalmente Paraguay, pero también puntualmente otros paises vecinos, reciben algunos
volimenes.
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4.3.7. Uva de Mesa

Toneladas

ARGENTINA: Evolucién de la Exportacion de UVA (en TON)
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En los dltimos 15 aios las exportaciones de uva
registran un crecimiento muy fuerte. De
volumenes insignificanticos en 10994 (5.000 ton)
se paso a 70.000 ton en el 2006 y2008.

Destinos: La mayor parte va a Europa (60%)

En el 40% restante se destaca Rusia, Brasil y en
menor grado el Lejano Oriente.

En los dltimos 3 aios cayeron los envios a la
Unién Europea y se mantuvieron los a
Latinoamérica. Europa del Este y Lejano Oriente
no muestran una tendencia definida.

Exportaciones 2009-2019:

En volumen: junto con el pomelo son las frutas
que mads sufrieron el deterioro de La exportacion
argentina. De exportarse alrededor de 70.000
toneladas en el 2004 al 2008, cay6 a 50.000
tons en el 2009-2012, para reducirse a valores
minimos a partir del 2013.

En valor: en el 2009-2010 el valor unitario fue de
1,25-1,35; luego mejoré a 1,4-1,6; para caer
nuevamente en el 2019 a 1,31. Similar evolucion
tambien se vio en La mayoria de las otras frutas.

Destino Exportaciones 2009-2019:

ARGENTINA: Exportacién 2018/19
UVA

Europa
del Este
35%

Latinoam

52%

13%

UVA - Exportacion por region (Ton)

2008-09 2018-19 09vus 19
Europa Occ. 30.078 913 -97%
Europa del Este 9.562 2.534 -73%
Latinoam. 8.203 3.807 -54%
Lejano Oriente 1320
Otros 1.446
TOTAL 50.609 7.254 -86%

Fuente: SENASA/INDEC

ARG - EXPORTACION SEGUN DESTINO 2018/19

COUNTRY TON MILES U$S U$S / KG
GERMANY 737 800 1,09
NETHERLANDS 117 152 1,30
LITUANIA 59 83 1,40
ESPANA 18 22 1,24
TOTAL EUROPEAN UN. 913 1.035 1,13
RUSSIA 2.534 3.398 1,34
TOTAL EASTERN EUR. 2.534 3.398 1,34
BRAZIL 3.429 4.941 1,44
BOLIVIA 88 A 0,50
PARAGUAY 280 65 0,23
URUGUAY 1 17 1,60
TOTAL LATIN AMERICA 3.807 5.066 1,33
GRAND TOTAL 7.254 9.499 131

Source: ADUANA - // Elab.:

TOP INFO MARKETING SA

(2) Season considered: JULY 1st 2018 till April 30th 2019

Union Europea: fue La region que registré La mayor caida. Argentina desaparecié como proveedor de importancia.

Europa del Este: Rusia fue en su momento el primer destino de la uva argentina; pero también en este caso los
volumenes cayeron drdsticamente. Hoy Argentina es un proveedor secundario.

Latinoamerica: principalmente Brasil, es actualmente el principal destino de las uvas argentinas, aunque los
volimenes también se redujeron. Otros paises vecinos compran algunos voliimenes, pero los precios pagados son en

general bajos.

FRUTAS DE ARGENTINA
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4.3.8 Ciruela

ARGENTINA: Evoluciéon Exportacion CIRUELA (en TON)
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Latam
94%

ARGENTINA: Exportacion
2019 CIRUELA

6%

A pesar de algunas fluctuaciones La exportacion
registré un paulatino incremento, duplicdndose en los
altimos 15 anos.

Destinos: Mds del 60% se destina a Brasil

Como segundo destino resalta Europa y como destino
menor estd surgiendo Rusia.

En Los GLtimos 3 anos cayeron Los envios a La Uni6n
Europea y a Europa del Este, se mantuvo Sudamérica
(Brasil) y aumenté Norteamérica.

Exportaciones 2009-2019:

En volumen: fue una de las frutas que mas sufrio bajo
Las crisis de La fruticultura, su exportacién a ultramar
prdcticamente desaparecid. Se exporta algo a los
paises vecinos,

CIRUELA - Exportacion por region (Ton)
2008/09 2019 09vs 19
Latam 9.210 1.616 -82%
Europa 4.147 110 -97%
Europa Este 390 0
Otros 190 0
TOTAL 13.937 1.726 -88%
Fuente: SENASA/INDEC
ARG-EXPO CIRUELA-2019
Ton 000°U$ U$/kg
BRAZIL 1.017 1.127 11
PARAGUAY 599 134 0,2
LATAM 1.616 1.261 0,8
UE 110 107 1,0
TOTAL 1.726 1.368 0,8

Fuente: INDEC/ ADUANA

En valor: el valor unitario se redujo sensiblemente, de 1,19 U$/kg en el 2009, se pasé a 0,8. Esto se debe a que
prdcticamente se dejo de exportar a ultramar y lo poco que se exporta va a los paises vecinos. Brasil redujo Lo
que paga por kilo y Paraguay se caracteriza por pagar precios sumamente bajos.

Destino Exportaciones 2009-2019:

Ultramar: practicamente se dejo de exportar.

Latam: los envios cayeron drdsticamente, pero es el tnico destino al que atn se envian algunos volimenes.
Dentro de esta region, se mantuvo Brasil como principal comprador.

FRUTAS DE ARGENTINA
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4.3.9. Duragno

ARGENTINA: Evolucion Exportacion DURAZNO (en TON) ARGENTINA: Exportacién

ﬁ 2019 DURAZNO
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Entre 1994 y 2001 las exportaciones fueron muy
pequenas. A partir del 2002 se registra una fuerte
tendencia de aumento, alcangdndose Las 11.000 a
12.000 ton en el 2006 y 2007.

Destinos: Brasil es por lejos el principal destino
(80%) y en segundo lugar estd Europa.
Muy poco va a otros paises.

En Los GLtimos 3 anos cayeron Llos envios a todos los
destinos, como consecuencia de una fuerte
disminucion de las exportaciones globales de
duragno.

Exportaciones 2009-2019:

En volumen: a igual que las ciruelas fue una de las
frutas que mds sufrio bajo Las crisis de la
fruticultura, su exportacién a ultramar
prdcticamente desaparecid. Se exporta algo a los
paises vecinos. En los ultimos 2 aios las
exportaciones se recuperaron levemente, pero
manteniéndose Lejos de Lo exportado en el
2004-2011.

En valor: el valor unitario se redujo de 1,04 U$/kg en el 2009, se pasé a 0,9. Esto se debe a que prdcticamente se
dejé de exportar a ultramar. Brasil mantuuo su valor pagado por kilo, pero se sumoé Paraguay se caracteriga por

pagar precios sumamente bajos.

Destino Exportaciones 2009-2019:

Ultramar: practicamente se dejo de exportar.

DURAZNO - Exportacion por region (Ton)
2008/09 2019 09 vs 19
Latam 4,657 2.883 -38%
Europa 1.030 1 -100%
Otros 191 9 -95%
TOTAL 5.878 2.893 -51%
Fuente: SENASA/INDEC
ARG-EXPO DURAZNO-2019
Ton 000°U$ U$/kg
BRAZIL 2.272 2.474 11
PARAGUAY 472 120 0,3
LATAM 139 95 0,7
LATAM 2.883 2.689 0,9
MIDDLE EAST 5 7 1,4
OTROS 5 6 1,2
TOTAL 2.893 2.702 0,9

Fuente: INDEC/ ADUANA

Latam: los envios se redujeron, pero Lo hicieron en menor grado que en el caso de las ciruelas.
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4.3.10. Nectarina

ARGENTINA: Evolucion Exportacion NECTARIN (en TON) ARGENTINA: Exportacion
2019 NECTARIN
Latam
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Evolucién similar al duragno. Entre 1994 a 2001

volimenes muy reducidos, a partir del 2002 fuerte NECTARIN - Exportacion por region (Ton)

aumento de los envios, alcangdndose Los 5.000 tones 2008/09 2019 09 us 19

en el 2006 al 2008.

Latam 2.270 1.151 -49%

Destinos: También en este caso La importancia de los Europa 805 0 -100%

destinos es similar a la del duragno, casi todo va a Otros 65 10 -85%

Brasil (70%) y algo a Europa (25%). TOTAL 3.140 1161 -63%

P - , Fuente: SENASA/INDEC
En Los ultimos 3 anos se observan envios estables a

Sudamérica, mientras que cayeron fuertemente los a

Europa y otros destinos. ARG-EXPO NECTARIN-2019
) Ton 000°U$ U$/Rg

Exportaciones 2009-2019: BRAZIL 710 775 11

Los nectarines tuvieron La misma evolucién que los PARAGUAY 405 106 03

duragnos. Por Lo cual el comentario es el mismo. LATAM 36 25 0,7
LATAM 1.151 906 0,8

La diferencia con los duraznos es que en caso de MIDDLE EAST 10 15 15

nectarines se exporta mds o menos la mitad que en TOTAL 1161 921 0,8

duragnos. Pero La evolucion de Las exportaciones, de
los destinos y del valor unitario fue muy similar que
en los duragnos.

Fuente: INDEC/ ADUANA

O
\

FRUTAS DE ARGENTINA




4.3.11. Cereza

Toneladas

ARGENTINA: Evolucion Exportacion CEREZA (en TON)

ARGENTINA: Destinos
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En los dltimos 15 afos se observa un paulatino y
marcado incremento de los envios. Esto es
especialmente marcado a partir del 2000. De
volimenes infimos a mediados de Los noventa se
pasé a 2.200 a 2.500 ton en el 2005 al 2008.

Destinos: A diferencia de Los otros carogos, el
principal destino es Europa y en segundo lugar estd
Brasil.

Algo también se envia a los EEUU. Todos los carozos
pueden ingresar a los EEUU, pero Unicamente en
cerega este destino adquiere importancia.

Durante los Gltimos 3 anos no se observa tendencia
definida en los envios; todos se incrementaron en el
2007/08 y cayeron en el 2008/09.

Comparando 2006/07 con 2008/09 se obseruva un
aumento de los enuios a Sudamérica (Brasil) y una
disminucion a Europa y Norteamérica (EEUU).

Exportaciones 2009-2019:

En volumen: junto con el kiwi y la granada, son las
Unicas frutas que registran un importante aumento,
tanto en voliimen, como valor. Su volimen se
triplico, el valor se caudruplico

En valor: el valor unitario aumentd, al incrementarse
Los envios a los destinos que pagan mayores precios
(China, USA). EL mayor valor unitario, sumado al
mayor volimen, llevo a un fuerte incremento de los
ingresos en ddlares.

Destino Exportaciones 2009-2019:

CEREZA - Exportacion por region (Ton)

2008/09 | 2018/19 | 09 us19
Europa Occ. 1.433 1.229 -14%
Europa del Este 52
Latinoam. 330 179 -46%
Norteam. 271 1524 462%
Asia 1.729
Otros 135 1 -99%
TOTAL 2.169 4.714 117%
Fuente: SENASA/INDEC
ARG-EXPO CEREZA-2019
Ton 000°U$ U$/kg
NORTH UE 83 330 4,0
SOUTH UE 550 2.226 4,0
UK 378 2.093 55
EUROPEAN U. 1.011 4.649 4,6
NORTHAMERICA 1.421 6.592 4,6
NORTHAMERICA 1.421 6.592 4,6
BRAZIL 89 382 4,3
OTHERS LATAM 2 1 0,6
LATAM 91 383 4,2
MIDDLE EAST 287 1.202 4,2
CHINA-H.KONG 1.891 10.096 53
ASIA OTHERS 85 382 4,5
ASIA 2.263 11.680 52
RUSIA 80 444 5,6
OTROS 32 129 4,0
TOTAL 4.898 23.877 4,9

Fuente: INDEC/ ADUANA

Asia: hace 10 aios no se realigaban envuios a Asia. Fue el destino que mds crecié, gracias a lo cual pasé a ser el
principal mercado. Dentro de esta region se destaca netamente China.

Norteamérica: es el otro destino que registré un fuerte aumento, gracias a un mercado atractivo y ventajas

sanitarias de la regién patagoénica.

Europa, Latinoamérica: eran los principales destinos hace 10 aiios, pero fueron Los mercados que registaron

una baja.
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4.3.12. Arandano

ARGENTINA: Evolucién Exportacién ARANDANO (en TON) ARGENTINA: Exportacion 2019/20
ARANDANO
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Los primeros envios de esta fruta se realizaron en ARANDANO-Exportacion por region(Ton)
1995, con voliimenes infimos. Pero a partir de ese 2008/09 | 2019/20 | 09us19
momento se.registré un al.’lmento casi exponenc'ial de Norteam. 7.633 7.887 3%
Llas exportaciones, alcangdndose en el 2008 casi las Europa 3.410 4498 32%
11.000 ton. Latinoam. 392 66| -83%

. . , Asia 136 366 170%
Destino: Junto con la frutilla, son las unicas fruta TOTAL 1571 12817 1%

argentinas que tienen como principal destino al
mercado de los EEUU. Casi el 70% se destina a este y el

30% restante a Europa. ARG-BLUEBERRIES-EXPORTS 2019-20

Fuene: Indec, Senasa

Como destinos menores se vislumbra el Lejano Oriente TON _|FOB-000UjU$/kg
y algunos paises Latinoamericanos, pero siempre con GREAT BRITAIN 306 L1470 4,80
cantidades muy chicas. NETHERLANDS 2138 | 10299 | 4,82
L. _ . , GERMANY 1112 7.013 6,31
En los Ultimos 3 anos se incrementaron Los envios a
todos los destinos, como consecuencia de La fuerte SPAIN 759 3.851 5,07
expansion que registra La exportacioén de ardndanos. ITALY 14 90 6,43
EL aumen’to. fue mé's marr.:afio a Europg, le sigue IRELAND 80 323 4,04
+

Nort'ea.menca Latlr!oamerlf:a, obseruvandose el menor OTHERS 87 506 5,82
crecimiento en el Lejano Oriente.

TOTAL U.E. 4.496 23.552 5,24

RUSIA 2 10 5,00
Exportaciones 2009-2019: TOT. EAST EUR 2 10 5,00
En volumen: La exportacién se incremento EREZIE 66 450 6,82
paulatinamente, para llegar a su mdximo en el 2016 TOT.LATAM 66 450 6,82
con casi 17.000 tons. A partir de ese momento volvié a USA. 7.230 32.447 4,49
caer. Lgs nluele§ del 2019 son similares a los del 2013 CANADA 657 3316 505
o los anos previos al 2010.

TOT.NORTHAM. 7.887 35.763 4,53
En valor: cayé el valor unitario, de 6,3 en 2008/09, Slsareliz 150 675 450
pasé a 4,8 en el 2019 (-24%). La reduccion del valor UN.ARA.EMIRATES 72 301 4,18
unitario se dio en todos los destinos. HONG KONG 33 166 5,03

MALASYA 16 64 4,00
Destino Exportaciones 2009-2019: OTHERS 95 5511 5,80

TOTAL ASIA 366 1.757 4,80
Nortamérica: Las exportaciones se mantuvieron, pero GRAND TOTAL 12.817 61.532 4,80
ante el crecimiento de otras regiones, perdio Fuente: Indec, Senasa

importancia dentro del conjunto. De recibir el 66%
(2008), pasé al 62% (2019).

Europa: Los envios crecieron paulatinamente, en
especial aquellos al continente, mientras cayeron los

a Inglaterra.

Asia: fue La region que mds crecio. Pero a pesar de esto
sigue siendo un destino secundario.

Latam: perdio importancia y los volimenes se
redujeron marcadamente.
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4.3.13. Frutilla

ARGENTINA: Evoluciéon Exportacion FRUTILLA fresca (en TON)
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Los datos pasados en el informe del 2009 incluia La frutilla fresca+congelada. La exportacion de
frutilla fresca siempre fue de muy bajos volimenes y sin importancia a nivel nacional.

4.3.14. Kiwi
ARGENTINA: Evolucién Exportacion KIWI (en TON) ARGENTINA: Exportacion2019
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Exportaciones 2009-2019: KIWI - Exportacion por region (Ton)
2009 2019 09 us 19

En volumen: sufrieron fluctuaciones, con una baja UE 261 1.356 420%
entre Los afios 2009 al 2013. En los 3 Ultimos aiios se LATAM 6 192 3100%
observa una recuperacion, La cual es especialmente OTROS 140
marcada en el 2019. TOTAL 267 1688 | 532%

En valor: mejord, pasando de 0,6 (2009) a 1 (2019). La

. . . Fuente: SENASA/INDEC
mejora del valor se dio en todos los destinos. /

ARG-EXPO KIWI-2019

Destino Exportaciones 2009-2019: Ton 000°U$ | U$/kg
. I . . NORTH UE 168 161 1,0
Europa: es por lejos el principal desitno, en especial los
paises Italia y Espafia SOUTH UE 998 1.004 1,0
UK 190 167 0,9
Latam: Brasil se perfila en los GLtimos afos como iES 1356 1.332 1,0
destino secundario. CANADA 140 134 1,0
NORTHAM. 140 134 1,0
BRAZIL 149 168 11
URUGUAY 43 47 11
LATAM 192 215 11
TOTAL 1.688 1.681 1,0

Fuente: INDEC/ ADUANA
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4.3.15. Granada

ARGENTINA:Evolucion Export GRANADA(TON) ARGENTINA: Export 2019
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. GRANADA - Export por region (Ton)
Exportaciones 2009-2019: 2009 2019 09 Us 19
En volumen: hace 10 anos prdcticamente no se UE 482
exportaba granadas. Este comercio surgié a partir del NORTEAM. 2.449
2012, incrementdndose fuertemente los volumenes LATAM 57
durante los GLtimos 3 aos. OTROS 42 98
TOTAL 42 3.086 7248%
En valor: no es posible hacer una compracion. Los Fuente: INDEC/ ADUANA
valores actuales se ubican alrededor de 1, 2 U$/kg. Los
valores unitarios registran una amplia gama, ARG-EXPO GRANADA-2019
diferenciandose marcadamente entre las granadas que Ton 000°U$ | U$/kg
van al Fopsurflo en fl’eSFf) como.tul y las otras que se NORTH UE 33 109 13
industrializaran (obtencion de arilos).
SOUTH UE 51 57 11
Destino Exportaciones 2009-2019: UK 348 423 1,2
U.E. 482 589 1,2
EEUU: es por Lejos el principal destino y a través del EEUU 2.447 2.838 1,2
cual se logro el despegue de esta exportacion. La CANADA 2 2 1,4
mayor parte que se envia se utiliza para La obtencion NORTHAM. 2449 2840 12
de arilos. BRAZIL 55 129 2,3
Europa: se presenta como segundo destino, pero con URUGUAY 2 3 16
volimenes muy inferiores a los de EEUU. LATAM 57 132 23
OTROS 98 149 1,5
Otros: dentro de este grupo estdn Los destinos mds TOTAL 3.085 3.710 12

diversos, como son Egipto, Medio Oriente, Lejano
Oriente y Rusia.

Fuente: INDEC/ ADUANA

4.3.16. Otras
OTRAS - Exportacion (Ton)

2007 2008 2018 2019 08 us 19 Destinos 2018-19
PALTA 1.080 335 382 0 Chile, Uruguay, UK, Canadd
DAMASCO 353 277 0 0
MELON 362 154 81 29 -81% Chile, Uruguay, Espana
MEMBRILLO 282 163 0 0
HIGO 90 134 85 128 -4%  |U.E., Medio y Lejano Oriente
FRAMBUESA 0,22 0,66 0 0

Fte.INDEC
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4.4, Exportacion Fruta Fresca us. Procesada

Mientras que Argentina perdi6 importancia como productor y exportador de fruta fresca, pudo
mantener en general su posicion como industrializadora y exportadora de productos elaborados en
base de fruta, sean jugos, escencias, pulpas o conseruas.

4.4.1. Exportacion fresco us. Procesado

EL valor de Las exportaciones en fresco alcangaron su maximo en el 2008, desde entonces decaen
sucesivamente. En el 2019 ingresaron al pais solo 657 millones de U$, frente a Las 1.260 del 2008. Es
decir a Argentina dejé de ingresar la mitad de los ddlares que recibi6 en el 2008 por La exportacion
de frutas. Esto es equivalente a lo actualmente ingresar por el sector forestal o textil.

Pero la merma registrada en la exportacion de fruta fresca, fue compensada por el aumento de los
ingresos por los productos industriales. , estos se duplicaron durante la ultima década. En los dos
ulLtimos anos el valor de La exportacion de fruta fresca se igualé con el de la procesada.

U$ Millons FRUIT EXPORT 2005 -2019
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Source:INDEC -TOPINFO MARKETING

Evolucion de La Exportacion Sector Fruticola Fresco/Industria

Ano 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Fresco 732 716 915 1.259 959 1.066 1135 981 1.011 926 729 856 779 791 657
Industria 130 233 272 309 287 269 475 384 437 301 431 606 538 749 620

Fresco/Tot 85% 75% T1% 80% T77% 80% 71% 72% 70% 75% 63% 59% 59% 51% 51%
Fuente. INDEC

Limon: es donde La exportacion del producto procesado tiene mayor incidencia. Del total del valor
exportado en el 2019 el 37% corresponde al aceite, 33% al limdn fresco y 31% al jugo.

Argentina se mantiene como principal industrializador, procesdndose en el pais mds de la mitad del
volumen mundial. En Los Gltimos 10 afos el valor de sus exportaciones se duplicaron.

Manzanas y Peras: en este caso prevalece totalmente la fruta fresca, que aporta el 90% del total
exportado y 10% solo el jugo, pulpa y deshidratado.

Dentro de La fruta industrializada, es La excepcion, dado que La exportacion de jugo se redujo
marcadamente, exportdndose actualmente por un valor que es menos de La mitad de hace 10 aiios.

Frutillas: practicamente no se exportan en fresco, casi todo corresponde al congelado.

Ciruela: La exportacion en fresco decayo fuertemente y es actualmente minima. La importancia la
tiene La ciruela desecada, en la cual Argentina es el tercer productor mundial. La exportacion
mostro en La Gltima década una tendencia creciente, superandose actualmente Los 50 millones de
U$. Los destinos son Brasil, Rusia, EEUU, Unién Europea y destinos menores.

Duragno: también en este caso cayo La importancia del duragno en fresco, pero se mantuvo en caso
del durazgno industria. Argentina es el 9no exportador munduial de durazno en conserva.
Exportando porun valor de 10-20 Millones U$.
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5. ARGENTINA - PRODUCCION ORGANICA

La produccién orgdnica de frutas en Argentina ha crecido en los tltimos 20 anos en forma muy
significativa. Las empresas certificadoras son reconocidas internacionalmente, habiendo sido
algunas de ellas de Las primeras homologadas por La Unidn Europea. Argentina fue pionera en la
legislacion de cultivos orgdnicos. La produccion orgdnica se ve favorecida porque en muchos casos
Los cultivos son relativamente nuevos, por la baja humedad en algunas gonas productoras, y
ademds porque hay un contexto favorable en cuanto a agricultores con mente abierta y
profesionales idoneos. Casi toda La produccion orgdnica se exporta, pasando de 7.000 ton
exportadas en el 2000 a Las 37.000- 41.000 ton en 2007-2008 (ver cuadro 5.1. del apéndice).

5.1. General

Nuestro pais fue uno de los primeros a nivel mundial de involucrarse en el mundo del orgdnico. Ya
a principio de los noventa hubo un gran entusiasmo y fuimos uno de los pioneros en lo que se refiere
legislacion y regulacion de La misma. EL hecho de tener una agricultura y ganaderia relativamente
joven facilito La implementacion. Muchos se conuencieron que era una forma de preservar mejor Los
recursos naturales, ademds de brindar nuevas oportunidades comerciales. Hoy Argentina estd a
nivel mundial en segundo lugar, después de Australia, en Lo que se refiere a superficie organica (3,2
millones de hectdreas). La mayor parte se refiere a Los campos de pastoreo de la Patagonia. Pero
también La superficie agricola es importante. Como es de esperar La mayor parte corresponde a la
produccion de granos y oleaginosas.

EL tema orgdnico también adquiere creciente importancia en la produccion fruticola. En el mundo
orgdnico la fruta adquiere mayor importancia que en la produccién conuencional. Dentro de lo
orgdnico no solo hay que considerar a la fruta fresca, sino también a la procesada, la cual registro
un gran crecimiento durante los Ultimos afos (jugos, pastas, desecado).

EL principal destino de La produccidn orgdnica es la exportacion, siendo Norteamérica y Europa Los
principales destinos.

En el mercado interno la produccion ARG -Destinos Expo Fruta Organica
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de la pandemia. La venta de fruta y U.E.

hortalizas orgdnicas registré un crecimiento 48%

muy marcado durante el 2020. Pero se trata
en este caso de producciones que en general

no registran una certificacion, en muchos J - E'Z';’DU'
casos bastante “casera”, por lo cual no Otros %

. 3% -
tienen un sello que asegure que realmente se topmfa

siguieron las pautas orgdnicas durante la
produccion.

4.2. Las frutas organicas

Segun los ultimos informes realigados por el Senasa hay unas 9.000 a 10.500 hectdreas fruticolas
bajo este sistema de produccion. La mayor parte se ubica en el Valle del Rio Negro con montes de
manganas y peras. Con una superficie de 8.000 hectdreas aportan el 75% a La superficie nacional de
frutas orgdnicas. En caso de La exportacion su preponderancia es atin mayor. De las casi 45-50.000
toneladas de frutas orgdnicas exportadas por Argentina durante los ultimos anos, La mayor parte
correspondian a manganas Yy peras (96-97%). Lo que demuestra que la incidencia de Las restantes
frutas es minima.
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TONS ARG -Exportacién Fruta Organica
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En Los tLtimos aios empezd a adquirir importancia la produccién de ardndanos orgdnicos. En el
2019 se exportaron 1.900 toneladas, lo que correspondi6é aproximadamente a 4% del total
exportado. Otras frutas que se exportan bajo esta modalidad son ciruelas, cerezas, limones y Riwis.
Pero en todos los casos se trata de cantidades pequenas y sin gran incidencia sobre el negocio
global.

A diferencia de Valle del Rio Negro donde el clima seco facilita la implementacién de la produccion
orgdnica; en el centro-norte del pais el clima hiimedo, con frecuentes Lluvias y elevada humedad,
sumado al calor, hace dificil imponer una produccion con limitantes para el control de plagas y
enfermedades. Esto se evidencia en especial en Los citricos, donde Los estrictos protocolos

impuestos por La Unién Europea y otros paises con restricciones similares, impide exportar fruta
orgdnica.

TONS ARG -Exportacion Otras Frutas Orgdnicas
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ARG- Exportacién Frutas Orgdnicas
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Mangana 7140 7.401 9.999 18.641 14092 15392 15002 17.734 10.548 17.057 18.729 17.638 18.063 19.451 17.349 18.502
Pera 9.749 12114 16574 22174 22.091 29.232 23283 26.489 21353 30.139 28.425 30.499 26.718 24.247 28.078 26.701
Arandano 1 85 167 197 306 367 253 223 330 293 714 1123 1.906
Kiwi 36 10 96 48 118 24 716
Ciruela 341 528 798 860 1157 618 449 649 401 408 110 117 210 50 92 80
Cereza 10 21 31 52 34 14 63 48 7 32 34 121 15
Otros Berries 42 57 18 19 53 0,4
Uua 19 55 18 33 302 40 306 40 224 129 57 7
Dur/Nec/Dam 13 7 23 T4 50 31 12 39 10 23
Nar/Man/Pom 45 9 21 22
Limén 34 21 32 87 189
Palta 17 19 19 3
Total 17.395 20.176 27.438 41787 37.837 45.607 39.350 45337 32.956 48.032 47.682 48.662 45.402 44.628 46.977 47.920
Fte: Senasa
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4.3. Manganas y Peras organicas

A principio de los nouventa se iniciaron en el Valle del Rio Negro los primeros ensayos de fruticultura
orgdnica. La gran ventaja de esta region es su clima seco, practicamente desértico (230 mm de
precipitacion al aio). Los inviernos frios, veranos cdlidos, gran amplitud térmica entre el dia y Lla
noche, a lo que se suma suficiente agua para regar; transforman al Valle en un lugar ideal para la
produccion de frutas y dentro de esta la orgdnica. La sarna de La mangana, que tantos dolores de
cabega Les traen a los productores de otras regiones, acd casi no estd presente. Esto es una gran
ventaja. En la pera, que se desarrolla muy bien en el Valle, la produccion orgdnica también esta
creciendo. Aligual que en el resto de La produccion de este tipo; el principal destino es la
exportacion. Esto Lo diferencia claramente de La produccion tradicional. En esta el mercado interno
es el principal destino. Pero en caso de Los orgdnicos Llos envios al mercado local son minimos.

Dentro de Los destinos externos de Llas manganas y peras orgdnicas se destaca EEUU, Canadad y
Europa (Union Europea, Suiza, Noruega). Aproximadamente La mitad se envia a Norteamérica y la
otra a Europa. En los GLtimos anos se realizgaron algunas exportaciones a paises Latinoamericanos
(Brasil, Colombia, Méjico), asi como a Rusia, Arabia Saudita y Singapur.

4.4. Importancia estratégica de las Frutas Orgdnicas

La produccién orgdnica represento para productores y empresas una buena posibilidad de ampliar
sus negocios y ademds Llevar adelante una produccion comercial mds de acuerdo con su ideologia
de preseruar el medio ambiente, cuidar de los recursos y brindar un alimento sano y seguro.

Si simplemente se miran Los nimeros del Valle, estos no reflejan Lla importancia que tuvo esta
modalidad. La superficie que ocupa Lo orgdnico es de aproximadamente el 20% del total; su
produccion el 10%. En el gran volumen que se envia al mercado local y a Latinoamérica su
incidencia es minima a nula. Pero el punto de vista cambia si se analiza La exportacion a ultramar.
En este negocio las organicas tuvieron una importancia fundamental y ya nadie puede imaginarse
a la exportacion sin las manganas y peras orgdnicas. En algunos casos el negocio se salvo gracias a
ellas. Mientras que las exportaciones a ultramar cayeron durante los tLtimos aios, ante problemas
internos y mercados que se complicaron cada vez mds; la fruta orgdnica no solo pudo mantenerse,
sino incluso crecer. Es decir en un contexto aduerso, estas fueron exitosas.

Durante los ultimos 10 afios La exportacion total de peras paso de Las 450.000 toneladas a las
300.000. Durante ese periodo La de peras orgdanicas paso6 de 22-24.000 toneladas a 25-30.000. Su
participacion en el total exportado se duplico, del 5 al 10%. Pero en algunos mercados su incidencia
es fundamental; es el 30% de lo que va a los EEUU y Canadd y el 25-30% de Lo que se envia a
Europa.

En caso de lLa mangana la importancia es ain mayor. Durante Los GLtimos 10 afos las exportaciones
se desplomaron, pasando de Las 200.000 toneladas a Lla mitad. En ese mismo periodo las
exportaciones orgdnicas pasaron de Las 15.000 toneladas a Las 20.000. Por Lo tanto de participar
del 7-8% de los envios, paso al 20%. La exportacion a ultramar practicamente hubiera
desaparecido si no fuera por lo orgdnico. Las manzanas que se envian a los EEUU y Canadd, son
casi todas organicas (80-90%). En caso de Europa es aproximadamente La mitad (45-50%).

TONS ARG -Expo Ultramar Manzanas Org. us Conuv. TONS ARG -Expo Ultramar Pera Org. us Conu.
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4.5. Tendencia

No hay duda que la produccién orgdnica se instalo para quedarse y que la misma estd creciendo,
encontrando nuevos entusiastas. En los tltimos anos La superficie se incrementé. En caso de la
exportacion de fruta fresca, hubo un aumento hace 10-15 aiios, pero dese el 2013 La misma se
estabilizo entre Las 45-48.000 toneladas. Esta estabilizacion se debe a que tanto exportaciones de
peras, como mangzanas se presenta bastante estables: peras en 24-30.000 tons, manganas en
17-19.000 tons.

Dentro de Las otras frutas si se observa una tendencias de crecimiento de Las exportaciones, tal es el
caso de Los arandanos, kiwis y cerezas. Principalmente los arandanos se estan volcando cada veg
mds al orgdnico, ante la creciente competencia que tienen en el ambiente convencional. Se estima
que en la campaia que acaba de finalizgar (2020) un tercio de La exportacion correspondié a
orgdnico.

También hay un grupo de frutas cuyas exportaciones orgdnicas cayeron, debiendose
principalmente ha que se redujo marcadamente La exportacion global de estas frutas. Tal es el caso
de las ciruelas, uvas, duragnos/nectarines y paltas.

4.5.1. Tendencia en el Valle de Rio Negro

Hemos consultado a varios referentes el porque ante las ventajas que presenta el Valle para esta
forma de producir, uno se plantearia si no seria La solucién para toda la region. Porque no todos los
montes se han pasado a lo orgdnico. Cudles son Los frenos y Las Limitaciones.

La produccion orgdnica es compleja y requiere de un seguimiento muy estricto. Hay que estar muy
encima para detectar inmediatamente una plaga, ver un desbalance nutricional, etc. Ademds los
costos son mayores, por ejemplo algunas labores que en el convencional se solucionan con un
producto quimico, hay que resoluerlas en el orgdnico con mano de obra. También la
comercialigacion no es tan fdcil. EL mercado es acotado, en muchos casos de nicho. Esto Lleva a que
no es facil ubicar un plus, ante la falta de demanda. Mds de una veg los precios ofrecidos son
relativamente bajos y no compensan la mayor dedicacion y costos que significo producir esta fruta.
También es frecuente que se venda fruta orgdnica como conuencional, ante ciertas circunstancias u
oportunidades comerciales.

Aquellos productores que se han volcado hace mucho al orgdnico, ya no Lo cambiaran. También Las
grandes empresas defienden su porcentaje del negocio que es orgdnico. Pero productores que se han
incorporado recientemente, que todavia no tienen suficiente experiencia o no disponen de un buen
canal de venta; pueden desalentarse y salirse nuevamente de este negocio, para retomar el camino
mds seguro que es el convencional.
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4.6. Exportacion organica productos elaborados de frutas

En contraposicion de La fruta fresca, cuya exportacion se estabilizd, se observa un fuerte
crecimiento en los productos industrialigados de frutas. Aunque el voliimen total es un dato
relativo, ya que se suman volimenes de productos muy diversos, muestra un importante aumento.
En Los GLtimos 10 anos Lla exportacion de estos productos se triplicd. EL mayor aumento se da en los
subproductos de manganas y peras (puré, jugo, pulpa, deshidratado). Pero también se da un
aumento en la ciruela desecada, jugo de Limén y ardndano congelado.

Exportacion Productos Elaborados de Frutas

2008 2009 2018 2019
Puré de Pera 596 484  6.159 5.069
Puré de Manzana 366 366 4.174 4.553
Jugo conc Manzana T47 1.468 443 2.287
Jugo conc. Limén 907 721 2.426 1.063
Jugo conc. Pera 551 377 797
Pulpa Pera 15 289 1.624 627
Ciruela desecada 146 88 417 616
Pulpa Manzana 609 504 526 367
Pasas de uva 1141 638 925 500
Ardndano congelado 186 300
Jugo conc Naranja 598 935 98 183
Mangz+Pera deshidratada 48 159 116
Aceite esc. Limon 21 5 65 41
Pure/Pulpa damasco 197 398 36 21
Jugo conc Uva 38 108 18
Aceite esc.Naranja/Pomelo 13 8 5 6
Jugo conc Mand/Pomelo 64 2 11
Frutilla cong 124 231
Fruta cong 81 48
Pure/Pulpa ciruela 69 18
Aroma mangana 49 50
Pure/Pulpa durazno 21 59
Total 6.353 6.468| 17.631  16.564

Fte: Senasa
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6. CONCLUSIONES

En los ultimos 10 aios hubo un marcado achicamienteo del sector fruticola el cual se visualiza en
La reduccion de superficie, de produccion y de exportacion, tanto en valor, como volimen.

Esta disminucion estd en concordancia con la caida de la actividad econdémica y exportadora que
sufrieron muchas actividades y en especial las de las provincias fruticolas. Esto se refleja a través
de La participacion del sector fruticola en el PBG provincial (% sobre el total), asi como en las
exportaciones provinciales y nacionales, la misma fue estable durante los ultimos 10 aos.

Se pueden buscar muchos motivos para tal deterioro: La politica econdmica nacional adversa, falta
de fondos, peleas sectoriales, presion impositiua, Leyes Laborales, etc. Pero segiin nuestra opinion el
principal problema fue La ausencia de un proyecto nacional fruticola. Para que el proyecto sea
exitoso es fundamental que sea inclusivo, no dejar a nadie afuera. Es decir asumido por todos
participantes, para asi establecer un objetivo comn y metas, que estén por encima de los intereses
de las partes. Este proyecto hay que transmitirlo a la sociedad y a través de ella a los decisores de
politicas publicas. Durante los tltimos anos los diferentes gobiernos de turno no tuvieron plan o
politica para el sector. De esta forma La fruticultura naveg6 sin rumbo definido y sin poder hacerse
escuchar, sufriendo bajo decisiones politicas aduersas. EL proyecto tiene que salir del sector,
teniendo en cuenta no solo los nimeros, sino también aspectos sociales y ambientales.

La pandemia Llev6 a La sociedad a volver a revalorizar Lo natural, Lo sano, Lo regional y lo
sustentable. La alimentacién saludable y dentro de ella el consumo de fruta estd en pleno auge.
Hay oidos abiertos para todo el tema fruticola, como también de Las economias regionales. Es un
momento propicio para que el sector diserie, presente, comunique y defienda un proyecto nacional
fruticola integrador.

6.1. Manzanas-Peras

Fue el sector que mds se restringi6. Todos los indices se redujeron, sea La superficie, produccion 6
exportacion. La reduccion de esta actividad afectd toda La economia del Valle del Rio Negro, La
mano de obra ocupada se redujo en un 30%, el niimero de productores cayé a menos de La mitad,
tambien se redujo el numero de empresas, empaques y practicamente desaparecieron Las industrias
(de 14 quedan 2). En caso de la superficie el Senasa estima una reduccion del 25%, pero
probablemente sea mucho mayor dado que un porcentaje importante de Las plantaciones estan
semiabandonadas y ya no estan dentro del circulo comercial. También en Mendoga Lla produccion
de manganas y peras cedid su lugar a otras actividades agropecuarias, pasando a ser un cultivo
totalmente secundario.

A su veg cayo la participacion de Llas manganas y peras dentro de La fruticultura nacional
(superficie, produccion). En caso de La exportacion fue en el 2000-2009 el grupo mas importante
(aportando 60% del total exportado), pero actualmente su aporte es inferior al 50%.

6.1.1. Manzanas: fueron Las que sufrieron una reduccién mucho mayor en sus exportaciones que Las
peras. La mayor reduccion se sufrié en los mercados de ultramar. Con variedades “viejas”,
calidades inferiores, costos elevados y desventajas arancelarias cuesta competir.

6.1.2. Peras: Estas pudieron mantenerse gracias a su mejor competitividad frente a los
competidores. Pero La falta de innovacion, pone también en riesgo el comercio de La pera. Esto es
muy grave si se tiene en cuenta que es la principal fruta exportada por Argentina. EL 35-40% de
nuestras exportaciones de fruta fresca corresponden a pera. La pera es considerada una fruta vieja,
perdiendo adeptos en muchos mercados. Fue una de las frutas en la que menos se ha avanzdo en el
tema varietal. En el Valle en La tltima década practicamente no se modifico el esquema varietal.
Tampoco se realizd ningln plan de marketing o comercial. Asi se han perdido importantes
mercados como el de Lla pera Williams en Europa y Brasil. Ni localmente la sociedad sabe de la
importancia que tiene para el pais. En los medios practicamente no aparece, hace ainos que no se
realiza ningun evento y en las grandes ferias internacionales no aparece.
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6.1.3. Décadas de mala politica hacia el sector fruticola: La falta de recuperacion de nuestras
exportaciones asombra, si se tiene en cuenta que en el mismo periodo nuestros competidores
incrementaron fuertemente su comercio. Sobran los ejemplos de paises que han avangado:
Suddfrica, Chile, Pert, Nueva Zelanda, Colombia, Méjico, Marruecos, Egipto, etc.

Las brusca caida que sufrié la exportacion de las frutas argentinas durante las ultimas dos
décadases resultado de una inadecuada politica hacia las producciones regionales y La exportacion
de frutas. Independientemente del color politico de turno, la politica fue adversa y Logro destruir a la
fruticultura del Valle del Rio Negro que en algin momento fue pujante. Pero eso fue hace mucho. Las
eternas crisis de los ultimos 20-30 ainos empobrecieron a toda la regién y acentuaron la diferencia
entre pobres y ricos.

La responsabilidad no es Gnicamente de los politicos, eso es una excusa demasiado fdcil. Los
diferentes sectores que hacen a la fruticultura del Valle, desde empresarios, exportadores,
industriales, asesores, productores y sindicatos aportaron su grano de arena para la caida
productiva. Los intereses sectoriales siempre estuvieron por encima del bien comin. Sobran ejemplos
de acciones y decisiones que se tomaron para beneficiar alguno de Los actores en detrimento de otros,
siendo negativos para el conjunto.

No sirvieron los esfuerzos puntuales, subsidios, aportes solidarios, ayudas a los sectores vulnerables,
ni los multiples estudios y proyectos realizados. Se ha desperdiciado mucho tiempo y dinero, sin
Llograr el efecto buscado.

Para lograr salir debemos hacer un cambio radical de la visién que tenemos nosotros y nuestra
sociedad acerca de la fruticultura. Es fundamental que este cambio de vision sea independiente del
color politico de turno. La fruticultura y la exportacion requieren de una politica de apoyo de largo
plago con una clara visién a donde se quiere Llegar. En este proceso todos los sectores involucrados
deben sumar sinergias, haciendo propia La vision del conjunto. A nuestro entender esta es La inica via
para que el Valle de Rio Negro vuelva a ser una region préspera, en la cual todos lograriamos una
mejora en nuestro bienestar.

(Fuente: Newsletter “Manganas y Peras: pudieron con el Coronavirus, pero no con la politica
argentina”)

6.1.4. Organicos: adquieren importancia para las manganas y peras, ya que permitié mantener
cierta exportacion tanto de producto fresco, como industrializado. Gracias al clima del Valle esta
forma de produccién es mds facil que en otras regiones, dandoles ventajas competitivas.

6 .1. Citricos

Este fue el grupo que mejor resistio a La crisis fruticola de La ultima década. Su superficie
prdcticamente no varid y la produccion incluso se incrementd, ante un aumento de La productividad
por hectdrea. Pero dentro de este grupo la situacion difiere ampliamente segun fruta.

6.2.1. Limén: fue la fruta estrella durante la Gltima década. Incrementé fuertemente su superficie
plantada y su produccion (ambas 23%), compensando asi Las mermas sufridas en Los otros citricos.
Incluso mantuvo su exportacion en voliimen, e incremento el valor de Lo exportado.

Para resistir las crisis y mantenerse como exitoso coincidieron varios factores: condiciones
favorables en Tucuman, alta productividad, excelente calidad obtenida, empresas que trabajan con
gran escala y son muy competitivas, balance entre industria y fresco, aumento mundial de la
demanda por el fresco y los productos industriales, precios internacionales atractivos. Pero
también hay que senalar que el sector supo aprovechar estas ventajas y trabajar en conjunto para
anticiparse a los desafios y adversidades. Ejemplo de esto son Las acciones conjuntas realizadas,
como ordenar los embarques 6 imponer una marca global como es La de ALL Lemon. Supieron
cooperar con el sector publico, tanto prouincial, como nacional y exigir los ajustes que requeria el
sector. Estuvieron presentes en Los medios del sector, pero también de La poblacion general, para
difundir la importancia de La produccién de Limén. Hicieron mucho marketing y lobby para lograr
Lla apertura de nuevos mercados, en especial el de los EEUU.
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Pero no hay que perder de vista que el Limdn tiene sus ciclos favorables, como desfavorables. Todo
indica que los préximos afos seran mds complicados ante un aumento de La produccion a nivel
mundial y una caida de los precios.

Cabe aclarar La gran importancia de la industria, que fue el motor de La citricultura de Tucuman.
60-70% de La produccion se industrializa. En el aumento de la exportacién de productos
industrializados de las frutas, el Limdn tiene una gran incidencia. Gran parte del aumento de Las
exportaciones se debe al incremento en volumen y valor del aceite, jugo y cdscara del limon.

6.2.2. Naranja: Se presenta como un producto que mantuvo tanto su superficie y su produccion. Su
estabilidad lo logra gracias a producirse en diferentes regiones del pais, reduciéndose La incidencia
de adversidades climdticas. Por otro lado encuentra 3 salidas: mercado interno, industria y
exportacion, lo cual diversifica los riesgos. En la ultima década mantuvo sus envios al mercado
interno, incrementé levemente Llos volimenes industrializados, pero se redujo La exportacion.
Principalmente se perdieron los mercados a ultramar. Por otro lado se incrementaron Llos envios a
los paises vecinos. Estos pagan precios menores, en especial Paraguay registra precios casi
ridiculamente bajos. Por lo cual se redujo fuertemente el ingreso que se logra a traves de la
exportacion.

6.2.3. Mandarina: Se redujo la superficie, pero gracias a un cambio varietal y mejora en el
rendimiento, se logré mantener e incluso incrementar La produccion. EL destino principal fue
siempre el mercado interno, siendo una de Las frutas mas consumidas Localmente. Incluso se
incrementd su consumo per cdpita. Hace 10 afos también fue un producto estrella de la
exportacion con mds de 100.000 toneladas. Argentina era el primer a segundo exportador de
contraestacion. Pero esto se perdi6 totalmente. Su exportacién cayé abruptamente, dejandose de
exportar a los principales mercados de ultramar. Las razones fueron varias:

- Variedades viejas
- Elevados costos internos
- Creciente competencia de otros competidores

- Falta de tratados comerciales, Lo que Lleud a elevados aranceles, muy superiores a los de
Los competidores (U.E.)

- Falta de acceso a alguno de los principales mercados (EEUU)

Los dos Gltimos puntos muestran que fue una de Las frutas que mas sufrio la ausencia de una
politica nacional proexportadora.

6.2.4. Pomelo: esta fruta no solo sufrio bajo La crisis de la fruticultura nacional, sino La retraccion
que registra en muchos paises del mundo, ante la reduccion de su consumo y problemas
fitosanitarios. Solo en China (y es otro fruta) y algunos paises puntuales se estd expandiendo.

Su superficie y produccion cayé a Lla mitad, siendo la fruta de las principales, que mds se redujo. De
los destinos, el que mds se redujo fue La exportacion. Argentina prdcticamente dejé de exportar
pomelos. También cayd su consumo local, siendo la fruta que mas retrajo su consumo por
habitante (de 2,08 kg/hab/afio, se pasé a 0,56 kg). Los volimenes industrializados, aunque también
se redujeron, lo hicieron menos que los destinos en fresco. Actualmente La industria absrobe mads
del 70% de La produccion.

6.2.5. Problemas fitosanitarios: Los citricos al crecer en regiones cdlidas y humedas sufren de una
diversidad de adversidades fitosanitarios. Estos vienen complicando la exportacién, por la cual
hubo que firmar y cumplir con exigentes protocolos fitosanitarios. Los problemas surgidos en la
ultima campaiia volvieron a poner La problemdtica en primer plano. Pero a todo esto se mantiene
Lla gran amenaga de La plaga que esta liquidando las plantaciones citricolas a nivel mundial, el
HLB. Varias regiones del pais ya tienen que enfrentarse a La misma, en otras se trata de retrasar su
ingreso ante La implementacion de barreras y estrictos controles. EL estado nacional ha dispuesto
un importante monto de dinero para frenar el avance. Esta consecién monetaria se logré gracias a
una fuerte campana y esfuerzo del sector para conuencer a los responsables de que las
errogaciones son necesarias.
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6.2. Fruta de Carozo

Este grupo de frutas pudo mantener su superficie y produccion, aunque se registran situaciones
muy diferentes segun fruta.

6.3.1. Duragno + Nectarin: Su superficie y produccién se mantuvo en Mendoga, que es lejos la
principal region productora; pero se redujo en el resto del pais. La mayor parte se envia al mercado
interno, que redujo su consumo. La exportacién nunca tuvo una gran incidencia, y en los Gltimos
anos se redujo a un tercio. La industria logré mantenerse, dirigiendose La mayor parte de los
duragnos conservados al mercado local. La participacion de La exportacién de Llos duragnos
conserua se redujo en Los ultimos aiios ante la falta de competitividad frente a otros paises. La
provincia de Mendoga estad realizando esfuergos para mantener y reactivar el consumo de duragnos
conserua.

6.3.2. Ciruela: Su superficie y produccion se concentra en Mendoga, desapareciendo prdcticamente
del resto del pais. Se diferencia entre la ciruela para fresco y La industrial, principalmente ciruela
desecada. La ciruela fresca se destina al mercado interno. Hace 10 aios se exportaba un volimen
de cierta importancia (10% de la produccion) a ultramar y Brasil. Pero este negocio se desplomo. Se
dejo de exportar a ultramar, enviandose volimenes muy reducidos a los paises vecinos. La ciruela
es junto con el pomelo y La uuq, frutas en las cuales Argentina desaparecio del comercio mundial.

Exito se tuvo con la ciruela deseacada. Los voliimenes destinados a la industria se incrementaron
marcadamente durante Lla Gltima década (+65%). EL 95% de La produccion se exporta.

6.3.3. Cereza: Fue, junto con frutas menores como el kiwi o la granada, las exitosas de la Gltima
década. Ventajas agroclimdticas, empresas dispuestas a realizgar grandes inversiones y un fuerte
aumento de la demanda internacional, contribuyeron a este éxito. La superficie y produccion
aumentaron, observandose una migracion a Las regiones mads australes (Patagonia). Las
exportaciones muestran durante los tltimos 6 ainos una clara tendencia creciente. Dentro de los
mercados externos, es China que registra el mayor atractivo, aunque también se ralizan envios a
Norteamerica y Europa.

6.3. Uva de Mesa

Fue probablemente el cultivo que mds se deteriord durante los Gltimos afos. Iniciado hace 20-30
anos como un cultivo muy promisorio y apoyado por una politica fiscal que favorecia Las grandes
inversiones. Pero el desarrollo del negocio fue todo Lo contrario. Hubo errores técnicos, comerciales
y estratégicos, a Lo que sumo La politica nacional adversa a la fruticultura (fuerte aumento de los
costos, presion impositiva, legislaciones Llaborales complejas, ausencia de tratados comerciales,
etc).

Solo unas pocas empresas pudieron resistir a Llas adversidades. EL sector se achicd
considerablemente. Una parte importante de la produccion pasé a la elaboracion de pasas, negocio
que deja mejor rentabilidad. La exportacion se desplomd. Argentina solo envia cantidades muy
Llimitadas a ultramar. Los acotados voliimenes que se exportan van principalmente a Brasil. La
mayor parte de lo que queda de uva de mesa se envia al mercado local, en el cual se logran precios
atractivos.
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6.5. Berries

6.5.1. Arandano: Si hubiérmos hecho este andlisis hace unos 5-6 afos, hubiera sido mds fdcil.
Luego del boom de los ardndanos en los aiios 90, cuando se promocioné el ardndano como el
“principe agul de Las Pampas”, esta industria madurd y estabilizé. Hubo muchos cambios y mejoras
que se realizaron, sea Las gonas productoras, variedades, tecnologias aplicadas, logisticas y
concentracion de empresas. La industria se consolidé con una buena produccidn, calidad adecuada
y una ventana comercial en la cual se obtenia elevados precios, pudiendo asi enfrentar los
crecientes costos internos. EL objetivo era entrar en Llos mercados Lo mas temprano, por lo cual se
priorizo Las regiones y variedades tempranas y el envio aéreo.

Pero la industria del ardndano exploté en todo el mundo y gracias a modernas tecnologias y
variedades surgieron nuevos productores con ventajas competitivas. Estos no solo tienen menores
costos, sino ocupan la misma ventana comercial que Argentina. EL gran negocio de iniciarse en
forma temprana finalizd. EL sector tuvo que hacer un gran cambio de estrategia hacia una
produccion que se diferencia por su calidad, sabor, servicio y produccién orgdnica. Se esta
trabajando fuertemente, revirtiendo Las variedades, explorando el envié maritimo, ampliando la
produccion orgdnica, reduciendo costos y ampliando el mercado interno.

6.6. Otras

6.6.1. Banana: Es la principal fruta consumida en Argentina. Incluso su consumo se incrementé
durante la dltima década, contraponiendose a la caida que registraron la mayoria de las otras
frutas. EL 80% de lo que se consume se importa. EL valor de importacion se ubico en los ultimos
anos alrededor de Las 200 millones de U$, valor que se asemeja a lo que ingresa por Lla exportacion
de Llimdn fresco.

Argentina posee regiones aptas para la produccién de bananas y en algunos periodos fue una
produccion pujante e importante. Pero nuevamente decisiones politicas aduversas, a lo que sumaron
algunos problemas climdticos, Llevaron a que La produccion nacional no pueda desarrollarse
correctamente. En la Gltima década La superficie y produccion se redujo en un 30-40%. En el mismo
periodo La importacién aumento un 40%.

6.6.2. Kiwi, Granada, Higo: Producciones que han sido exitosos durante Los ultimos 10 afios,
incrementandose su produccion y su exportacion. Pero se trata en todos Los casos de volimenes
acotados y de casos puntuales.
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6 .6. ANALISIS 2008-09

Fruticultura en general

En primer lugar podemos afirmar que la produccion fruticola argentina se desarrolla en zonas muy diversas,
cada una de ellas agro-ecolégicamente aptas (muchas de ellas 6ptimas) para cada tipo de produccion. La
amplitud y forma del pais permite producir en latitudes y altitudes muy diferentes, desde el subtrépico hasta
La estepa patagodnica, cerca del océano, grandes rios o de La cordillera de Los Andes u otras formaciones
montanosas. En consecuencia existe una gran diversidad de climas y ambientes, registrdndose en Argentina
temperaturas que va desde los -25°C a +46°C y precipitaciones desde los 200 a 1800 mm anuales.

La calidad y diversidad de suelos asi como la disponibilidad de agua en cantidad y calidad también son
factores naturales fundamentales que permiten que producir frutas en las cuales se expresen las
caracteristicas organolépticas mds deseadas por los consumidores de cada especie y variedad. EL agua se esta
tornando en una limitante en La mayoria de los paises fruticolas, pero no en la Argentina, pues las
producciones se realizan en gonas himedas (citricos, ardndanos) o porque cuentan con una fuente segura de
agua para riego (mangana, pera, carozos, uva de mesa).

Las épocas de produccion de Las diferentes frutas en Argentina, en contra-estacion con el hemisferio norte,
permiten abastecer a los grandes centros consumidores ubicados en ese hemisferio en momentos en que sus
propias frutas proceden de cdmaras de almacenaje (manzana, pera) o porque no producen dichas frutas
(carogos, uva de mesa, mandarinas). La contra-estacion se tornd en factor decisivo luego de que las grandes
cadenas minoristas se pusieran como objetivo ofrecer un mismo tipo de fruta durante todo el ano, para lo cual
necesitan de buenos prouveedores australes.

Las condiciones agro-ecolégicas mencionadas mds arriba permiten cumplir con facilidad Los requisitos de
limites mdaximos de residuos de los diferentes plaguicidas usados. EL manejo integrado de plagas es una
prdctica generalizada, ya tradicional, facilitando un bajo consumo de sustancias quimicas. Ademds ciertas
producciones (como mangana, pera y uva de mesa) se realigan en regiones muy secas — desérticas — lo que
permite reducir el uso de agroquimicos en comparacion con gonas productoras de otros paises, mds himedos.
Las frutas argentinas presentan menos problemas de residuos de agroquimicos que sus competidores. Esto se
ve claramente en Los test que realiza anualmente Greenpeace en Alemania (ver apéndice cuadro 5.2.), en los
cuales Las frutas argentinas se ubican en las dos primeras categorias, mientras que los paises competidores
generalmente estdn en la segunda y tercera categoria.

La produccién orgdnica de frutas en Argentina ha crecido en los ultimos 20 afios en forma muy significativa.
Las empresas certificadoras son reconocidas internacionalmente, habiendo sido algunas de ellas de las
primeras homologadas por La Unién Europea. Argentina fue pionera en la legislacion de cultivos organicos. La
produccién orgdnica se ve favorecida porque en muchos casos Los cultivos son relativamente nuevos, por la
baja humedad en algunas gonas productoras, y ademds porque hay un contexto favorable en cuanto a
agricultores con mente abierta y profesionales idéneos. Casi toda La produccién orgdnica se exporta, pasando
de 7.000 ton exportadas en el 2000 a Las 37.000- 41.000 ton en 2007-2008 (ver cuadro 5.1. del apéndice).

Argentina posee una importante barrera fitosanitaria (FunBaPa), cuyo accionamiento ha permitido establecer
una zona libre de mosca de La fruta (Ceratitis capitata) desde Rio Negro y Neuquén al sur. En lo que ataiea la
fruta producida en toda esa dreaq, se persigue el objetivo de facilitar el acceso a mercados que han declarado la
mosca como plaga cuarentenaria.

Las empresas productoras y exportadoras de frutas son en general emprendimientos originariamente
familiares; en muchos casos los nietos de los fundadores estdn hoy dia al frente de esas empresas continuando
con la tradicion familiar, pero asesorados por expertos no sélo en produccion sino en todos aquellos aspectos
que hacen al éxito del negocio de Las frutas. Las empresas fruticolas argentinas se caracterizan por su
flexibilidad y adaptabilidad a los entornos cambiantes, por su inquietud orientada a los mercados, y por una
importante vocacion de incorporar tecnologia de punta en sus diferentes producciones. Algunas empresas
actualmente ya pertenecen a capitales extranjeros y son parte de empresas globales. Entre ellas estd La mayor
exportadora de frutas templadas del mundo (Univeg), asi como la mayor exportadora de Limdn (SA San
Miguel).

Los proveedores de bienes y servicios para la fruticultura son un componente fundamental en las diferentes
cadenas fruticolas argentinas. La provisién en tiempo y forma de Los mds diversos insumos ha permitido una
adecuada evolucion de la actividad fruticola en general, a lo largo y ancho del pais. Los diferentes viveros,
fiscalizados oficialmente, prueban y multiplican material genético certificado. Hay desarrollo local de
maquinaria para la produccién como asi también para el acondicionamiento y empaque de fruta. Diferentes
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instituciones nacionales y provinciales participan en la investigacion y desarrollo de tecnologias de
produccién y conseruacion en cada regién productora. Hay universidades publicas y privadas que forman
profesionales idoneos para cada tipo de produccion regional, asi como especialistas que se capacitan en
cursos de postgrado en conservacién o comercialigacion de la fruta.

La estructura portuaria de Argentina cuenta con varios puertos de salida para la fruta: desde Rosario,
Campana, San Pedro, Buenos Aires, Bahia Blanca y San Antonio Oeste. Esto ofrece diferentes alternativas a los
exportadores, permitiendo una sana competencia entre los puertos.

Los puertos patagénicos — Bahia Blanca y San Antonio del Oeste — ofrecen un servicio de logistica innovador
para un puerto y que les merecid el premio Arlog (Asociacion Argentina de Logistica empresaria).

La mano de obra ocupada en La fruticultura argentina merece una especial atencion. Gracias a la tradicién
productora las personas que trabajan en la produccion y cosecha han sido bien entrenadas en sus diferentes
responsabilidades. En aquellos casos en que se requiere el trabajo temporario (como por ejemplo La cosecha),
se cuenta con suficiente personal capacitado que vuelve ano tras ano a cada region a realizar las tareas de
recoleccion.

La produccidn fruticola argentina en general cuenta con 3 pilares: La exportacion de la fruta fresca, un
importante mercado interno y la posibilidad de industrializar la fruta que no se destina a consumo en fresco.
Los diferentes subsectores varian en cuanto a Lla importancia de c/u de estos pilares, pero no es desacertado
afirmar que han contribuido a un desarrollo bastante armonico de La fruticultura. La capacidad de
acondicionamiento y empaque, almacenaje e industrialigacion es adecuada en la mayoria de las producciones
fruticolas.

En cuanto a los mercados destino de la fruta argentina, debe destacarse a Rusia como el principal. Este
mercado en expansion se abastece en forma muy importante desde Argentina: un 40% del limén importado es
argentino; 30% de las peras importadas son argentinas, 5-10% de otros citricos provienen de Argentina: En ese
mismo rango se ubican las importaciones rusas de manganas y uva de mesa desde argentina.

Las exportaciones argentinas se enfrentan con buenas oportunidades: posibilidad de apertura de nuevos
mercados, mayor penetracién en aquellos donde ya estd presente, ampliacion del mercado interno, etc.

Citricos

La produccidn citricola es una actividad con larga trayectoria, dedicada principalmente al abastecimiento del
mercado interno. La exportacién como alternativa atractiva, surgi6 en los Gltimos 40 afos. La misma fue
exitosa como Lo demuestran Los crecientes volimenes exportados especialmente en el caso del Limon, pero
también de mandarinas, naranjas y pomelos.

A pesar del éxito que se tuuo con La exportacion, el mercado interno sigue siendo un pilar de Las producciones
citricas. En caso de Los citricos dulces mds de La mitad de La produccién es consumida en fresco dentro del pais.
Las mandarinas y naranjas son frutas bdsicas en el consumo de frutas de los argentinos.

Las cualidades organolépticas de mandarinas y naranjas, pomelos y Limones, son reconocidas por los
compradores Yy gracias a ellos se conquisté una parte de los mercados de contraestacion.

Argentina es primer productor, exportador e industrialigador de limén a nivel mundial.

La produccién de Limdon en Tucumdn no solamente obtiene altos rendimientos, sino que su producto es
considerado de alta calidad, ragén por la cual las industrias se han radicado en esa Provincia. La industria de
procesamiento para jugo concentrado y aceite esencial de limén ha sido el motor de la expansion de este
cultivo. Tucuman se transformé rdpidamente en el mayor polo productivo del mundo. Pero también Lla
exportacion del limon fresco se mostrod exitosa. En la actualidad (y desde hace aprox. 15 afios) Tucumdn envia
sus limones a mds de 50 paises. Ademas el Limén tucumano es formador de precios en La mayoria de los
mercados que abastece. Se puede concluir que el limén fresco y sus subproductos Llegan a todas las partes del
mundo, siendo uno de los productos argentinos que mayor difusion encontroé.

Las empresas han trabajado fuertemente en mejorar sus instalaciones, utilizando Las Gltimas tecnologias
disponibles. Actualmente el sector citrico argentino cuenta con una buena estructura de empaques,
conservacion e industrializgacion.

Los sistemas de tragabilidad, programas de mitigacion de riesgos, asi como los programas de prevencion de
ACP/HLB y las barreras fitosanitarias implementadas demuestran la madureg y capacidad de coordinacién de
los diferentes actores que intervienen en toda la citricultura argentina. El sistema de trazabilidad fue
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inicialmente una necesidad ante Las exigencias de los paises externos; un conflicto con Espaia a fines del 2003
exigid elaborar un plan fitosanitario que requeria de La tragabilidad del sector, se trabajé duramente con todos
los participantes logrando en pocos aiios cubrir toda Lla cadena — desde La produccién hasta el puerto de
destino - este plan de tragabilidad fue modelo para otros sectores en Argentina y en el mundo. La Asociacién
Fitosanitaria del Noroeste Argentino (AFINOA) es un pilar en este sistema; es actualmente una institucién muy
activa; entre sus logros estd La apertura de varios mercados (Japdn, EEUU, China), control de enfermedades,
coordinacion del plan fitosanitario, etc.

Otro producto que se muestra muy exitoso es la mandarina. Las mismas han registrado un crecimiento muy
firme de Las exportaciones, gracias a su excelente calidad, amplio periodo de oferta. Ademds Argentina pudo
aprouvechar la marcada contraestacion y el aumento del consumo que presenta esta fruta. EL éxito se refleja en
el crecimiento que tuvieron Las mandarinas tempranas (ORitsu-Satsuma) adelantdndose a otros paises
australes. También se presenta un panorama muy positivo para las mandarinas mds tardias, pues podrian
aprouvechar ventanas abiertas en muchos mercados desabastecidos de estas frutas (cuya demanda mundial
estd en aumento) en momentos en que Argentina puede suministrarla. A pesar que La Unién Europea sigue
siendo el mayor mercado, las mandarinas lograron conquistar mercados alternativos en mayor medida que
otras frutas. Actualmente se exportan crecientes volimenes a Europa del Este y a Asia. Ambas regiones atin
presentan un gran potencial para crecer. Si se lograr trabajar mds sobre temas varietales y tamarios que
demanda cada mercado, las oportunidades son enormes.

En las naranjas se fue exitoso con Las variedades mejoradas (ej. Navel tardia o Salustianas), habiendo buenas
posibilidades en explorar aiin mds las mismas tanto para el mercado externo, como interno.

Pera ] Man;ana

La produccidn, exportacion y procesamiento de peras y manganas también es una actividad de larga data. Las
manganas fueron las primeras frutas argentinas exportadas. Este negocio se inicié hace mas de 80 anos. En los
anos cincuenta y sesenta Argentina ya se ubicaba entre Los paises Llideres de este producto.

Actualmente la produccion y exportacion de estas frutas se ubica en dos regiones: Alto Valle de Rio Negro /
Neuquén y Cuyo. La exportacion de manganas y peras se orienta tanto a mercados Llejanos (ultramar) como a
mercados de paises vecinos (Brasil).

La produccion de pera estd muy orientada a exportacion gracias a la elevada calidad que se obtiene y que se
combina con altos rendimientos y precocidad. Argentina es el primer exportador mundial de pera. Sus peras
tempranas son reconocidas como de primerisimo calidad, superior a La de paises competidores.

EL posicionamiento de peras y manzanas en el comercio mundial se asocia con la imagen de La Patagonia:
pureza, naturaleza, ecologia. En este sentido la produccion orgdnica de estas frutas es una especialidad con
demanda creciente. Dentro de las frutas orgdnicas que exporta argentina, La mayor parte corresponde a las
manganas y peras (mds del 90%). Esto se debe a la relativa facilidad con que se puede realigar una produccioén
orgdnica en el Valle, a la elevada calidad que se obtiene y a la activa demanda que hay en los mercados
externos. Argentina es lider en produccion organica de mangzanas y peras. También adquiere creciente
importancia la elaboracion de jugos concentrados orgdnicos.

Las producciones de manganas y peras se apoyan en una buena infraestructura portuaria, adecuada
estructura de empaque, conseruacion e industrializacién. Al igual que en Las restantes producciones fruticolas,
el empresario argentino siempre estd buscando en aplicar e instalar las Gltimas tecnologias para estar a la par
de los primeros productores mundiales.

Entre las oportunidades que se les plantea al sector es seguir explorando y aprovechando la facilidad de
producir peras de altisima calidad. La bisqueda de variedades nuevas, mejoras en La tecnologia de
conservacién y empaque, asi como un buen manejo comercial son un desafio constante.

Respecto a las manganas se presentan muy buenas posibilidades para aquellas variedades nuevas que se
adaptaron muy bien a las condiciones agroclimdticas del Valle de Rié Negro como es el caso de la Pink
Lady/Cripps Pink 6 Galas mejoradas. Ademds los viveristas y empresarios estdn probando un gran nimero de
nuevas variedades que han salido al mercado durante los tltimos anos. Dentro de las mangzanas tradicionales
hay buenas oportunidades para las manganas rojas de alta calidad. Esto se da tanto en el mercado interno,
como externo. En los paises Latinoamericanos, el norte de Africa y Europa del Este estas manganas encuentran
muy buena respuesta y es un desafio para los préximos aios incrementar los enuios hacia estos mercados.

Uva de Mesa

La uva de mesa para exportacion fue otro de Los éxitos de La fruticultura de los Gltimos anos. Aprovechando
las favorables condiciones de San Juan varias empresas realigaron grandes inversiones implantando cultivos

FRUTAS DE ARGENTINA




con la mds alta tecnologia e instalando empaques y cdmaras de frid. Gracias a esto San Juan cuenta con una
produccién de uva de alta calidad, que se exporta en su mayor parte.

San Juan cuenta ademds con muchas ventajas naturales como son su precocidad, el clima seco y la suficiente
disponibilidad de agua de riego, factores que combinados permiten obtener una uva temprana de buena
calidad. La produccion de uva sanjuanina se caracteriza ademds por su bajo uso de agroquimicos, inferior a los
de otros paises competidores. Hasta permite producir y exportar uvas orgdnicas (ver tabla 5.1. del apéndice),
tarea muy complicada y dificil de obtener exitosamente en otros paises productores.

Otro de Los éxitos de Las uuas fue La posibilidad de implantar vides doble propdsito. Esto es el caso de La Flame
Seedless y La Superior SeedLless. SegUn La situacion del mercado se puede conducir el cultivo para uva fresca o
para la produccién de pasas. En San Juan se obtiene un muy elevado rendimiento de pasas de excelente
calidad. También en este caso La produccién orgdnica es una alternativa atractiva.

La region del Valle del Rio Negro se perfila como buena productora de uva de mesa, siendo esta una
alternativa para las restantes producciones fruticolas.

Entre Los desafios estd ampliar La participacién de nuestra uva fresca en los mercados existentes (Europa,
Rusia), asi como ganar nuevos (Asia). También hay muy buenas posibilidades para introducir la uva sin
semilla en el mercado nacional, amplidndose asi Las posibilidades, especialmente para aquella mercaderia
que no cumplen con las exigencias de los mercados externos.

Para pasas de uvas las oportunidades externas son muy amplias gracias a las ventajas competitivas con que
cuenta Argentina.

Carozos

Argentina es un gran productor de ciruelas y duragnos. Ubicdndose en el primero (durazgnos) y segundo
(ciruela) lugar a nivel hemisférico. La mayor parte de la produccion estd concentrada en Mendogza, region que
cuenta con una fruticultura muy firme gracias a su fuerte actividad industrial que se combina con la
produccién para fresco. Gracias a esto Argentina es uno de los mayores elaboradores mundiales de ciruelas y
duragnos. La facilidad de industrializar ciruelas y duragnos en forma orgdnica, amplia las posibilidades en los
mercados externos.

EL otro destino principal de los carogos es el mercado interno. Los carozos son frutas muy apreciadas entre los
consumidores argentinos.

La exportacion en fresco tiene en este caso menor importancia que en las otras frutas. Pero en algunos casos la
misma adquiere importancia, esto es el caso de las duragnos+nectarines tempranos de Mendoza. Gracias a una
mejora tecnoldgica y logistica Los productores mendocinos logran enviar carogos directamente a los mercados
de ultramar, aprovechando asi la precocidad de La gona.

También la produccion de carogos del Valle del Rio Negro estd enfocada a la exportacion dado que las
empresas complementan asi su paleta fruticola frente a Los compradores externos. Especialmente las ciruelas
tardias y los nectarines fueron exitosos en los mercados externos. La gran experiencia y fuertes Lagos
comerciales de Las empresas del Valle con los paises de ultramar son ventajosas para este comercio.

EL mercado tradicional para los carogos fue Brasil, siendo Argentina el principal proveedor. Pero en Los tLtimos
anos Argentina fue exitosa también en los mercados de ultramar. En varios mercados se presentan muy
buenas posibilidades de crecimiento (ej. Rusia, norte de Africa).

La situacion de Las cerezas es diferente a la de Los otros carogos. La misma presenté en Los tLtimos anos muy
buenas posibilidades en Los mercados externos. Por este motivo se fomenté su cultivo, especialmente en el sur
del pais. Ademds su produccion se enfocé hacia la exportacion en fresco. La industrializacion y el mercado
interno tienen menor importancia que en Los otros carogos, destinandose a ellos las cerezas que por problemas
de calidad y tamano no pueden ser exportadas.

Entre Las ventajas que tiene Argentina en La produccion de ceregas es que hay muy pocos lugares en el
hemisferio sur aptas para este cultivo. Gracias a las diferentes gonas productivas (desde Mendoga hasta Santa
Crug), la produccion argentina es muy amplia, superando el periodo en el cual la ofrece Chile. Ademds la
Patagonia es gona libre de mosca de La fruta, facilitdndose asi el acceso a muchos mercados. Argentina tiene
muy buenas posibilidades de ampliar su participacion en los mercados actuales (Europa, Brasil, EEUU), asi
como explorar nuevos mercados (por ej. Asia, Rusia).
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Ardndanos

A fines de los nouenta y principio del dos mil se puede hablar del “boom de los ardndanos”. Los elevados
precios que se estaban pagando por los ardndanos en Llos mercados externos, sumado a la baja disponibilidad
de Los mismos, determind que muchos inversores se volcaran a dicho negocio. En pocos aios se han
implantado grandes superficies con La Gltima tecnologia, sin escatimar en La inversion. Esto Lleud a una fuerte
expansion del cultivo. Con el aumento de los volimenes también surgieron ciertos problemas de manejo y ya
no se pagaron precios tan atractivos en el exterior. Esto frené el entusiasmo por el cultivo. Pero a pesar de esto
sigue siendo un buen negocio, gracias la creciente demanda que tienen los ardndanos en los mercados
externos.

Argentina tiene muy buenas posibilidades para afirmarse en los diferentes mercados externos, siempre y
cuando logre mejorar algunos aspectos de logistica, un mejor manejo de los costos y un mayor ordenamiento
de La oferta. Nuestro pais cuenta con la ventaja de ser el productor austral mds precog, primero con la
produccién de Tucumdn, a la que se suma Luego Entre Rios y Buenos Aires. Con esto llega a Los mercados ya en
Octubre, cuando es prdacticamente el tnico oferente. Su pico de produccion es en Noviembre, coincidiendo con
el Dia de Accién Gracia en los EEUU, fecha en la cual se incrementa notablemente la demanda por arandanos.
La calidad de la fruta es muy buena. Ademds el espiritu empresario de los productores arandaneros determina
que los mismos estén en constante bisqueda de mejorar el negocio y buscar nuevas oportunidades. Por
ejemplo atin no se han explorado suficientemente otros mercados (Asia, Rusia), concentrandose por ahora el
negocio en los EEUU y Europa. Otro desafio es el aprovechamiento industrial, el mercado interno y la
posibilidad de combinar La produccién de ardndanos con el agroturismo (especialmente en La zona de San
Pedro /Buenos Aires).

Frutilla

Es un cultivo tradicional, que hasta hace poco estaba enfocado principalmente al mercado interno. En este
mercado la frutilla encuentra muy buena aceptacion y se pueden ubicar producciones voluminosas, dado que
es una de las frutas mas apreciadas por el consumidor local.

Pero en los Ultimos 8 anos se exploraron y descubrieron Las posibilidades de exportar esta fruta. EL éxito de
este negocio se ve claramente en el fuerte aumento que tuvo la frutilla congelada, como sus subproductotes.
Esto se logré gracias a la implantacion de nuevas tecnologias, nuevas variedades, mejora de logistica y
empresarios con una vision mds amplia, logrando explorar diferentes mercados que difieren de los destinos
tradicionales de frutas.

Entre Las ventajas argentinas estan las favorables condiciones agro climdticas en diferentes regiones del pais,
Lo que permite disponer de una oferta de elevada calidad en un periodo amplio; ademas de un activo mercado
interno que absorbe grandes cantidades y compra Lla mercaderia que no puede exportarse.

Frutas Tropicales y Exéticas

En Los Gltimos anos se expandieron Los cultivos de kiwi, mango, banana, palta, etc. EL objetivo primordial de
estas producciones es abastecer el mercado local y sustituir parcialmente al producto importado. Las
posibilidades de cumplir con este objetivo son amplias. En el caso de las frutas tropicales la reducida
superficie libre de heladas o con muy baja incidencia restringe las zonas aptas para el cultivo. En algunos
casos se realizan acotadas exportaciones (palta, Riwi).

Hay buenas posibilidades de expansion, tanto para cubrir La demanda interna, como para explorar nuevos
mercados externos.
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7. FUENTES INFORMACION

ABC

ADUANA

APAMA

APRATUC

ATC — ACNOA

CAA

CAFI

CAMARA ARGENTINA DE COMERCIO Y SERVICIOS
CAME - Economias Regionales
CAPAB

CIRAD

CMCBA

CNA

EEAOC

FAO

FEDERCITRUS

IBO

IDR

INAR

INDEC

INTA

INV

MAYRP

MINISTERIO DE AGRICULTURA, GANADERIA Y PESCA
MINISTERIO DE HACIENDA
MINISTERIOS DE PROVINCIAS DE CHUBUT, ENTRE RIOS, SAN JUAN, TUCUMAN
NDPA

ODEPA

PSA

SENASA

SFRN

TRADE MAP

UNDAV

UNCOMA

UNCUYO

USDA
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